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Turizm arastirmalarinda sik¢a kullanilan kavramlar arasinda yer almasina ragmen turizm
kavramui ve algisy, gesitli sekillerde anlasilmaktadir. Turistler, destinasyonlar etrafinda algilar
olusturur ve bu algilar, kisinin gelecekteki seyahat planlarini diisiiniirken muazzam bir etki
tasir. Turizm endiistrisinin gelisimi i¢in bu algilarin giiciiniin farkina varilmasi 6nem arz
etmektedir. Fenomenoloji, turistlerin zengin tanimlarini ve algilarini ele almak ve anlamak igin
uygun bir yontemdir. Bir insanin diinyay1 gorebilecegi farkli yollarin taninmasini saglayan
Fenomenoloji desenini temel metodolojik gerceve olarak kullanan bu ¢alismanin amaci, iki
turizm bolgesi olan Tiirkiye ve Iran {ilkelerinde yasayan yerel halkin turizme bakis agistmin
temellerini betimsel analiz yoOntemiyle bulmaktir. Gorlismeler, fenomenolojik sorular
olusturularak olctit (kriter) 0rneklem yontemiyle 100 katilimcr Tiirkiye’den ve 100 katilimci
[ran’dan secilerek katilimcilara 'Turizm denince aklimiza gelen ilk bes kavram nedir’? ve
‘Turizm...gibidir.” sorular1 yoneltilmistir. Gortismelerin ardindan toplanan metaforlar 7
kategori altinda toplanmustir. Kategoriler dogrultusunda iki tilkenin de yerel halkinin turizmi
en ¢ok ekonomik olarak algiladiklari, dogal unsurlari ile animsadiklari, toplumsal ve sosyal
bir iligki icerisinde diistindiikleri sonucuna ulasilmigtir.
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ABSTRACT

Although it is among the concepts frequently used in tourism research, the concept and
perception of tourism is understood in various ways. Tourists form perceptions around
destinations, and these perceptions carry tremendous influence when considering one's future
travel plans. It is important to realize the power of these perceptions for the development of
the tourism industry. Phenomenology is a convenient method to address and understand the
rich definitions and perceptions of tourists. The purpose of this study, which uses the
Phenomenology pattern as the basic methodological framework, which enables the
recognition of the different ways a person can see the world, is to find the basis of the tourism
perspective of the local people living in the two tourism regions of Turkey and Iran, with the
method of descriptive analysis. In the interviews, phenomenological questions were created,
100 participants were selected from Turkey and 100 participants from Iran by criterion
sampling method, and the participants were asked 'What are the first five concepts that come
to mind when you say tourism'? and 'Tourism is like..." were asked. The metaphors collected
after the interviews were grouped under 7 categories. In line with the categories, it has been
concluded that the local people of both countries perceive tourism mainly as economical,
remember it with its natural elements, and think in a societal and social relationship.

Keywords: Tourism, Phenomenology, Local People, Metaphor, Comparison
1. GIRIS

Tiirkiye ve Iran, 20. Yiizyildan itibaren baris icerisinde yasamis, dini, sosyal, kiiltiirel ve
cografi agidan birbirine benzeyen iki kardes {ilkedir. Turizm sektoriinden yeterince
Tiirkiye birbirine sadece dis turizm degil ayni zamanda kar elde edebilen bir yatirim
kaynagidir (Akengin ve Sonakalan, 2020). Karsilastirma yapilan iki {ilkenin seg¢ilmesindeki
esas unsurlardan olan turizm iliskisi uzun bir stiredir devam etmektedir. Pandemi oncesi
donem olan 2019 yili turist verilerine baktigimizda, Tiirkiye'ye gelen ziyaretgi sayisi
bakimindan iran 5. Sirada yer almaktadir. 2019 yilinda Tiirkiye'ye gelen milletlerine gore
yabanci ziyaretcilere bakildiginda, Rusya Federasyonu, Almanya, Bulgaristan, Ingiltere ve
[ran Tiirkiye’'ye en ¢ok giris yapan 5 iilke arasindadir. 2016 yilinda 1 milyon 665 bin 160
ziyaretgi ile baslayan bu siire¢ 2019 yilinda 2 milyon 102 bin 890 ziyaretgi ile Tiirkiye
sinirlarinda devam etmektedir. Iran’dan gelen turistlerin 2019 yilinda kullandiklar: tagitlar
degerlendirildiginde; deniz tagima aracmni kullanan ti¢ bin 680 kisi, hava aracini kullanan 1
milyon 197 bin 180 kisi, kara aracin1 kullanan 866 bin 63 kisi ve tren aracini kullanan ise sekiz
bin 20 kisi oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda Iran, Tiirkiye'ye giris yapan Bat1 Asya
iilkeleri arasinda 10 {iilke igerisinde 2 milyon 102 bin 890 kisi ile 1. Sirada yer almaktadir.
Tiirkiye’den Iran’a giden turist sayilarinda da pek tabii artis goriilmektedir yillar igerisinde.
2019 yilinda 436 bin 320 kisi ile en ¢ok turist giden yabanc iilkeler arasinda 4. Sirada yer
almaktadir ve bu say1 2019 yilinda 436 bin 320 ziyaretci haline gelmistir (data.tuik.gov.tr, 2022;
Birbirine benzeyen bu iki iilke arasmndaki benzerlikler ve kopriiler goz oniine alindiginda
turist sayilar1 ile turizm aktivitesi gibi unsurlarin benzerlik gostermesi karsilastirma
yapilmasina olanak saglamistir.

Dis turizm hareketlenmeleri, i¢ turizm hareketlenmelerinden daha fazla olmas: bolgesel ve
ekonomik dengesizler yaratmaktadir. Fakat i¢ veya dis turizm olmasi farketmeksizin
bulundugu ortama sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel faydalar da saglamaktadir. Gelisen
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gliniimiiz diinyasinda kitle turizminin (deniz,kum,giines) disina ¢ikilarak alternatif turizm
cesitleri ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bununla birlikte i¢ turizm piyasasinda hareketlenmeler
ile organize turlar diizenlenmekte ve yerel halkin turizme katilimi desteklenmekte, yerli
turistlerin 6nemi bir hayli artmistir (Gtizel, 2011).

Turizmin bir ¢ok disiplin alaninda gelisimi beraberinde olumlu ve olumsuz etkiler de
getirebilmektedir. Turizmin gelisiminde énemli bir payasahip olan yerel halk, turizme destek
saglamadigr takdirde turizmin gelisememis oldugu ve turizmin siirdiiriilemedigi
goriilmektedir (Ozdamar ve Cakici, 2021). Bir bélgede turizmin gelisimi igin gerekli olan dogal
¢evre ve insan faktoriidiir. Kiiltiirden ve dogal kaynaklardan beslenen turizm, yerel halktan
gereken destegi saglayamadig taktirde gelir dengesi de bozulacaktir. Yerel halkin olumlu ve
pozitif bakis agis1 saglamak turizmin gelisimini saglamakta ve kalkinmaya destek olmaktadir
(Sahbudak, 2017).

Giiniimiize kadar yapilmis olan yerel halkin turizm algilarin1 6lgme calismalari, yerel halkin
turizme ekonomik yonden kalkinma igin bir arag olarak gordiiklerinden dolay1 olumlu bir
algiya sahip oldugu belirtilmektedir. Fakat, turizmi bolgesel ve yasamsal farkliliklara gore
disiintildiigtinde turizmin degisimi ile birlikte yerel halkin algis1 da degisecegi one
suriilmektedir (Ertas, 2019). Turizmin yayilmasinda ve gelisiminde ortaya ¢ikan etmenlerin
algilanma bicimlerini anlamaya ve belirlemeye calismak, yasanan problemleri ¢oziime
kavusturmak mikro oOlgekte sehirler ve bolgelerden baglayarak makro Olgekte bolgeler
arasinda, iilkeler arasinda ve gelen turistin memnuniyet diizeyinde de etkili olmakla birlikte
gelisimin ve kalkinmanin 6nciisii olarak diisiiniilmelidir. Bu sebeplerden 6tiirii turizmin yerel
halk tarafindan algilanmasinin; sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve gevresel taraflari ile olumlu ve
olumsuz yonlii etkileri problemi son yillarda 6nem verilen bir konu olmaktadir.

Yapilmis olan arastirmalar 151g1nda, literatiirdeki bolgesel ve sehirlere yonelik yapilan turizm
fenomenoloji ¢alismalarinin aksine uluslararas: yerel halkin turizm kavramina yonelik
algillarinin  Olciilmedigi, iki iilkenin metaforlarmin ortak Ozelliklerinin ve farklarinin
gozetilmediginin eksikligi goriilmiistiir. Bu eksikligin kapatilmas:1 agisindan asagidaki
sorulara yanit aranacaktir:

1- [ran’da ve Tiirkiye’de yasayan yerel halkin turizme olan bakis acilar1 hangi metaforlar
ile agiklanabilmektedir?

2- Yerel halkin Iran ve Tiirkiye’ye yonelik metaforlari hangi ortak 6zelliklerine gore
gruplandirilabilir?
3- fran’da ve Tiirkiye’de yasayan yerel halkin turizm kavramma yonelik metaforlarm

ortak Ozellikleri ve farklar1 nelerdir?
2. KAVRAMSAL CERCEVE

Metaforun agiklamasina bakildiginda, iki farkli nesnede ortak bir nitelik algilayan ya da
aralarinda onlar1 birbirine benzeten bir iliski yaratan zihnin, birini digerine uygun ya da ona
ait olan bir terimle adlandirdigin1 Sadock, J. (1993) belirtmektedir. Sosyoji, psikoloji ve egitim
gibi disiplinlerde sik¢a kullanilan metafor, ¢evrede olup bitenleri anlamlandirmak ve
algilamak i¢in zihnin haritasini ¢izme araci olarak kullanilmakta ve gozle goriinenin dil ile
anlatilmasi olarak belirtilmektedir (Uyan Dur, 2016). Tam olarak ifade edilemeyen olay, olgu
veya kavramlar1 yardimc kelimeler ise ana konuya vurgu yaparak zihinde birlestirmek
metaforun fonksiyonlarindan birisidir. Dili daha iyi kavramak i¢in karmasik gelen bir kavram,
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daha basitlestirilerek agiklanmaktadir (Giines ve Firat, 2016). Zihninde algilanan metaforun
en Oonemli oOzelliginin uzun siire akilda kalmas1 ve insanlarin 6mrii boyunca kavramlar
arasinda kurulan baglar sayesinde somut kalabildigi vurgulanmaktadir (Giiven, Yildirim, ve
Celen, 2015). Metaforlar, gercek tamimlarindan farkli bir sey ifade eden kelimelere veya
ifadelere degindirilen bir mecazi dil bigimidir. Metafor kullandigimizda, iki nesnenin
ozdeslesmesi veya kaynastirilmasiyla her ikisinin de 6zelliklerine sahip yeni bir varlik ortaya
cikarilmaktadir.

Uluslararas: etkilesimlerin en 6nemli konularindan birisi olan turizmin igerisinde bir¢ok
disiplini ve olguyu barindirdig1 igin gesitli tanimlar1 yapilmaktadir. Ulasim, hukuk ve
ekonomik sistemleri ile iklim degisikliginin yol agtig1 devinim hareketleri tilkeler arasi
katilimcilara yol agmistir. En bagta Uluslararasi Turizm Orgiitii tamimina bakilacak olursa,
insanlarin is veya kisisel sebepleri ile bulunduklari ¢evrenin digina ¢ikmasini saglayan sosyal,
ekonomik ve Kkiiltiirel bir olgu, tanmiminin yapildig1 goriilmektedir (unwto.org, 2022).
Turizmin yasama katkilarina bakildiginda; ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve cevresel etkileri
oldugu goriilmektedir (tursab.org.tr, 2022). Turizmin toplumun yararina olan faydalarinin
arasinda istihdami arttirdigl, bolgenin ulasim, eglence, sosyal alanlarda kalkinmasini
sagladig1 ve ekonomik gelirleri arttirdigr goriilmektedir (Korkmaz ve Korkmaz, 1990).
Turizmin ekonomik etkisinin yaygimlasti$1 ve katkilar1 makro dlgekte gayet énemli oldugu,
ayn1 zamanda mikro 6lgekte bolgesel farkliliklara da sahip oldugu ve bu sayede farkli turizm
tiirleri ortaya c¢ikardigi bilinmektedir (Somuncu, 2006). Kitle turizmine alternatif olarak
ihtiyaclar dogrultusunda ortaya c¢ikan alternatif turizm, yerel halk ile turist arasinda daha ¢ok
etkilesim saglamakta, yerel ve geleneksel {iriinlerin bilinirliginin yayilmasinda ve
sirdiiriilmesinde avantajlar saglarken, neredeyse her bolgede goriilebilmektedir
(avys.omu.edu.tr, 2022). Mikro veya makro olgekte olsun, bolgesel veya iilkesel anlamda
olsun, turizm kalkinma igin doviz alisverisine katki saglamakta ve ihracati ¢esitlendirmektedir
(Ceken, 2008). Yerel halkin turizm gelistirme siirecinin igerisinde bulunmasi, sorunlar
hakkinda gortis ve Onerileri alinmasi ile birlikte fikir aligverisi igerisinde olmasi, gelecekteki
turizm gelisimini tesvik etmesi yoniinden 6nem arz etmektedir. Boylece yerel halk karar
merkezini etkileyebilmekte ve kendilerini turizmin bir parcasi olarak hissedebilmektedir.

(Karakas ve Sengiin, 2017). Turizm kavramini yerel halk agisindan degerlendirmis oldugu
calisma incelendiginde, son yillarda yapilan calismalarin daha spesifik ya da bolgesel oldugu
goriilmektedir. Yapilmis olan alan yazindan yola gikilarak yapilmis ¢alismalar hakkinda
verilen bilgilere gore,

(Ozder, Kaya, ve Unlii, 2012), Karabiik ilinde yer alan ortaokul 6grencilerine yonelik yapilmis
olan arastirmalarinda, “Turizm...gibidir. Ciinkii...” ifadesini tamamlamalar1 istenmistir. 115
adet Ogrenciye 44 adet metafor aracihig1 ile 5 adet kategori ortaya konulmustur. Ortaya
konulmus olan kategoriler “klasik bir algi, tarihi ve kiiltiirel deger, yabana iilke unsurlari,
finansal agidan turizm ile mekan ve maddi unsurlar” olarak bulunmustur.

(Sahin, Tezcan, ve Bekci, 2018), Istanbul iline ziyarete gelen 30 yerli turiste yonelik yapilmis
olan calismalarinda, Turizm bana...ifade etmektedir. Ciinkii...”
istenmistir. 22 metafor ile 4 adet “Duygular, Tarih ve Kiiltiirler, Toplum ile Cevre” ile ilgili
kategorileri elde edilmistir.

ifadesini tamamlamalar:

(Oguzbalaban, 2019), Karadeniz, Eregli'de yasayan yerel halktan 220 adet kisiye yonelik
yapilmis olan arastirmada, “Turizm...gibidir. Clinkii...” ifadesini tamamlamalar1 istenmistir
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ve 45 adet metafordan yola ¢ikilarak “Klasik, Ekonomik, Tarihi ve Kiiltiirel, Mekan ve Doga,
Yenilik, Canli ve Cansiz Varlik” algilar1 ortaya ¢ikararak 5 adet kategori olusturulmustur.

(Ertas, 2019), Sirnak ilinde yasayan yerel halktan 180 kisiye ulagilmis olup, “Turizm...gibidir.
Ciinkii...” ifadesini tamamlamalar: istenmistir. 251 adet metafor {iretilerek 7 kategori
“Ekonomik, Sosyo-Kiiltiirel, Duygusal, Geleneksel, ilig,kisel, Cevresel, Alternatif” algilar adi
altinda toplanmastir.

(Kosker, 2021), Bitlis ilinin Ahlat ilgesinde yasayan yerel halka yonelik gerceklestirilen
calismada, 100 katilimcidan “Turizm...gibidir. Ciinkii...” ifadesini tamamlamalar1 istenmistir.
57 adet metafor ile 6 adet kategori olusturulmustur. Algilar ile ilgili olarak olusturulan
kategoriler, “Tarihi ve Kiiltiirel, Sanatsal, Duygusal, Mekansal, Hig,kisel Alternatif”
olusturulmustur.

(Giin ve Kilig, 2021), Siirt'te yasayan yerel halk igerisinden 150 adet katilimcidan
“Turizm...gibidir. Ciinkii...” ifadesini tamamlamalar1 istenmistir. Elde edilen 120 adet
metafordan 6 adet”Ekonomik, Tarihi ve Kiiltiirel, Duygusal, Klasik, Canli1 ve Somut Varlik,
Cansiz ve Soyut Varlik” kategorileri olusturulmustur.

3. YONTEM

Arastirma probleminin nihai amaci, bilimsel arastirmanin gergeklestirilmesine sebep olan
konu olarak ifade edilmektedir (Creswell, Hanson, Clark Plano ve Morales, 2007). Bu
fenomenolojik aragtirmanin amact Tiirkiye’de yasayan yerel halktan 100 kisi ve Iran’da
yasayan yerel halktan 100 kisinin “turizm” kavramu ile ilgili diisiincelerini, algilarini,
metaforlarini, anlamak, derinlemesine incelemek ve tanimlamaktir.

Yapilmis olan bu arastirma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden biri olan fenomenoloji
(olgubilim) deseninden yararlanilmistir. Fenomenoloji siradan hayatta karsilasilan, farkinda
olunan ancak anlamlandirilamayan durumlarmn ve olgularin daha iyi anlagilmasi igin
arastirma yapilmasi olarak agiklanmaktadir (Melike ve Uguz Arsu, 2020) Fenomenolojinin
amaci, genel gerceklere ulasmaktansa bireylerin edinmis olduklar: 6znel tecriibeleri kendi
bilinglerinde nasil ifadelendirdigine ulasmaktir (Bakanay ve Cakir, 2016). Fenomenoloji deseni
kullanan arastirmaci, incelemek istedigi olgu veya olaymn “ne oldugu”, “nasil oldugu”, “ne
anlama geldigini” 6grenmek amaciyla igin arastirma yapacaktir (Celik, Baser Baykan, ve Kilig
Memur, 2020). Ayn1 zamanda insanlarin yasadig1 deneyimlerin bilgi edinme kaynag: olarak
kisinin zihnini gesitli deneyimlere agmasmin onemini agiklamay1 amaglamaktadir. Herhangi
bir fenomenin kendi deneyimi ya da ¢evremizde olan her sey deneyimleme ve bilingli olma
siireciyle ilgili oldugundan farkli olamamaktadir.

Orneklemin kaliteli ve hedef evreni temsil kabiliyeti olup olmadig1, onun nasil se¢ildigine yani
ornekleme yontemine bakilarak anlasilabilir. Nitel arastirmalarin temelinde iki 6rneklem olan
olasilikl ve olasiliksiz 6rneklem yer almaktadir. Yapilmis olan arastirmada amagli 6rneklem
teknigi igerisinde yer alan olgiit (kriter) ornekleme kullanmilmistir. Amagh 6rnekleme kisith
kaynaklardan en etkili sekilde yararlanmak igin zengin bilgili vakalarin saptanmasi ve
secilmesi i¢in yaygin kullanilan bir tekniktir. Segilen amagh 6rneklem yontemi arastirilan konu
hakkinda yetkin ve tecriibeli bireylerin segilmesini icermektedir. Amagcl 6rneklemin amaci
genelleme tizerinden arastirmak degil, anlam tizerine odaklanmakta bu yiizden zengin bilgi
kaynagi durumlarmi se¢mektedir (Yagar ve Dokme, 2018). Amaglh orneklem gesitlerinden
olgiit (kriter) Orneklem ise arastirmacinin belirledigi kriteri karsilayan Olgiitler
belirlenmektedir. Belirlenmis olan 6l¢iitlerin 6zelligini gosteren olgu ve olaylar derinlemesine
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bir analiz yapilmaktadir (Baltaci, 2018). Turizm ¢alisan1 veya turizm sektoriinde olmayan
olmayan yerel halktan 100 kiginin Tiirkiye ve 100 kisinin Iran’dan segilmesi 6l¢iit 6rneklem
secilmesinin sebebidir.

Bireylerin yasadiklar1 tecriibelerin tespit edilip veri toplanarak incelenmesi, nitel
arastirmalarin veri toplamadaki nihai amacidir. Veri toplama yontemlerinde gozlem ve
goriisme yontemleri siklikla kullanilmaktadir. Calismanin amacina uygun olan yontem, Veri
toplama yontemlerinden olan goriisme yontemidir. Bireylerin gecmiste, su anki yasadigi
zamanda veya gelecek zamanla ilgili davranislari, tutum ve goriisleri ile ilgili bilgi almak
amaci goriisme yonteminin esasidir. Fenomenolojik calismalarda uygun goriilen goriisme
yontemlerinden birisi yar1 yapilandirilmis gortismedir (Yildirnrm ve $Simsek, 2011; Giiler,
Halicioglu, ve Tasgin, 2013). Yar1 yapilandirilmis goriismenin amaci katihmcilarin fenomenle
ilgili deneyimlerini, hangi anlamlar1 ¢agristirdiimi ve Oziinii anlamaktir. Gorlisme igin
katilimcilarla telefon ile iletisime gecilmistir.

Arastirilmis olan ¢calismada verilerin analizinde betimsel analiz yonteminden yararlanilmistir.
Betimsel analizin esas amaci, elde edilmis olan verilerin belirlenmis Ol¢titler sonucunda
olusturulan kategorilere gore 6zetlenmesi ve yorumlanmasi ile birlikte, bulgularin okuyucuya
Ozetlenmis ve yorumlanmis bir sekilde aktarilmasidir. Bulgular arasinda neden-sonug iliskisi
kurarak olgular arasinda karsilagtirma yapilmaktadir (Ozdemir, 2010). Tiirkiye ve Iran yerel
halkinin turizm algilarini incelemek ve kargilagtirmak, kullanilan betimsel analiz yontemine
uygunlugunu ispat etmektedir.

4. BULGULAR VE YORUMLAR

Tiirkiye ve Iran’da yasayan yerel halktan secilen 100 kisiye yoneltilen “turizm...gibidir”
ifadesini doldurmalar1 ve “turizm denince akliniza gelen bes kelime nedir?” sorusuna yanit
vermeleri istenmistir. Katihlmcilarin vermis olduklar1 metaforlarin ortak 6zelliklerine gore
gruplandirilmigtir. Yapilan literatiir taramasi sonucunda benzer ¢alismalardan yola ¢ikilarak
olusturulan bu kategoriler literatiirde yer alan diger calismalarda yer alan metaforlar ile ortak
ozellik gosterdigi icin kategorilerin alinmugtir. “Klasik Algi, Tarihi ve Kiiltiirel Alg1, Ekonomik
Algr, Duygusal Algi, Doga ve Cevre Algisi, Toplum Algisi, Saghk Algist”  kategorileri
olusturulmustur. (Ertas, 2019; Giin ve Kilig, 2021; Kosker, 2021; Ozder ve ark., 2012; Sahbudak,
2017; Sahin ve ark., 2018).

Tablo 1. Tiirkiye Yerel Halkinin “Turizm Denince Akla Gelen Bes Kelime” Sorusu Icin

Olusturulan Metaforlar Ve Kategoriler
Kategoriler Metaforlar Metafor Metafor

Sayisi (n) Frekansi
(f)

1. Klasik Gezmek(20), Tatil(19), Dinlenme(18), Seyahat (12), Kamp(10), Yolculuk(8), 17 113
Alg1 Kayak(8), Giineslenmek(4), Bos Zaman(3), Gezi(3), Bronzlasmak(2), Gérmek(1),

Tatil Yapmak(1), is(1), Yol(1), Animasyon(1), Bikini(1),
2. Tarihi ve Kiltiir(14), Bira(12), Tarihi Yerler(7), Yemek(6), Tarih(3), Lezzet(3), 15 60
Kiiltiirel Alg: Gastronomi(3), Farkl Kiiltiir(2), Konser(2), Miizik (2), Ogrenmek(2),

Manastir(1), Roma(1), Yoresel Cilek(1), Dondurma(l)
3. Ekonomik Para(10), Trivago(8), Déviz(3), Acente (3), Euro(2), Tur(2), Yat(2), Jet Ski(2), 21 46
Alg1 Alisverig(2), Bilet(1), Finans(1), Hazine(1), Kur(1), Para Harcamak(1), Hediyelik

Esya(1), Dogu Ekspresi(1), Gemi(1), Gemi Turu(1), Araba(1), Ugak
Yolculugu(1), Yabanci Sermaye(1),
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4. Duygusal Eglence(28), Mutluluk(8), Huzur(4), Rahatlik(2), Kesfetmek(2), Deneyim(2), 10 50
Alg1 Merak(1), Rahatlamak(1), Sakinlik(1), Farkli Deneyim(1)
5. Doga ve Deniz(40), Otel(28), Giines(24), Kapadokya(10), Kum(8), Antalya(7), Sahil(5), 30 150
Cevre Algisi Havuz(4), Yaz(4), Miize(4), Mugla(3), Izmir(2), Parasiit(2), Akdeniz(1),

Dalgalar(1), Glinbatimi(1), Kis(1), Okyanus(1), Palmiye Agaci(1), Yakamoz(1),
Sicak (1), Konaklama(1), Konyaalti(1), Kumsal(1), Pansiyon(1), Plaj(1), Yazlik
(1), Orenyeri (1), Farkl1 Yerler (1), Sezlong(1)

6. Toplum Yabanci(3), Rehber (3), Pasaport(2), Izin(2), Alman(1), Arap(1), Rusya(1), 17 23
Algis1 Yabanc Devletler (1), Yabanc Dil(1), Yabanci Turist(1), Yabanc Ulke(1),

Arkadas(1), Etkilesim(1), Grup(1), Kalabalik (1), Farkh Ulkeler(1), Vize(1)
7. Saglik Saglik(1), Terapi(1), Meditasyon (1), Psikolog (1), Anti-depresan (1), Giines 7 7
Algis1 Kremi (1), ilag (1)
TOPLAM 117 500

Tablo 1’e bakildiginda Tiirkiye’de yasayan yerel halktan 100 kisinin turizm denince akla gelen

bes kelime siralanmis ve gruplandirilmistir ve 117 metafor adedi olusturulmustur.

“Klasik Alg1” kategorisi igerisinde 17 metafor adedi ve 113 metafor frekans: elde edilmis,
katihmalarin verdigi cevaplar dogrudan eklenmistir. Elde edilen cevaplar ise, “Gezmek, Tatil,
Dinlenme, Seyahat , Kamp, Yolculuk, Kayak, Giineslenmek, Bos Zaman, Gezi, Bronzlasmak, Gormek,
Tatil Yapmak, Is, Yo, Animasyon, Bikini,” olarak bulunmustur. “Tarihi ve Kiiltiirel Alg1”
kategorisi igerisinde 15 metafor adedi ve 60 metafor frekansinin cevaplari “Kiiltiir, Bira, Tarihi
Yerler, Yemek, Tarih, Lezzet, Gastronomi, Farkl Kiiltiir, Konser, Miizik, Ogrenmek, Manastir, Roma,
Yoresel Cilek, Dondurma” elde edilen cevaplar ise, Tiirkiye’de kitle turizminden ziyade paket
turlar, kiiltiir turlar1 ve alternatif turizm gesitlerinin yaygimlasmasi, Tiirkiye'nin Anadolu'nun
bircok uygarligina ev sahipligi yapmis olmas: tarihi ve kiiltiirel ¢agrisimlari destekler
niteliktedir. “Ekonomik Alg1” kategorisi icerisinde 21 metafor adedi ve 46 metafor frekansi
elde edilmis, katilimcilarin verdigi cevaplar dogrudan eklenmistir. Elde edilen cevaplar ise,
“Para, Trivago, Doviz, Acente , Euro, Tur, Yat, Jet Ski, Alisveris, Bilet, Finans, Hazine, Kur, Para
Harcamak, Hediyelik Esya, Dogu Ekspresi, Gemi, Gemi Turu, Araba, Ucak Yolculugu, Yabanc
Sermaye” olarak bulunmustur. Tiirkiye’yi ziyarete gelen yabanc turistlerin varliginin yerel
halkta doviz ve Euro birimlerini ¢agrisim yaptirdigr diistintilmektedir. “Duygusal Algr”
kategorisi igerisinde 10 metafor adedi ve 50 metafor frekans: elde edilmis, katilimcilarin
verdigi cevaplar dogrudan eklenmistir. Elde edilen cevaplar ise, “Eglence, Mutluluk, Huzur,
Rahatlik, Kesfetmek, Deneyim, Merak, Rahatlamak, Sakinlik, Farkli Deneyim” olarak bulunmustur.
“Doga ve Cevre Algis1” kategorisi igerisinde 30 metafor adedi ve 150 metafor frekansi elde
edilmis, katilimcallarm verdigi cevaplar dogrudan eklenmistir. Elde edilen cevaplar ise, “Deniz,
Otel, Giines, Kapadokya, Kum, Antalya, Sahil, Havuz, Yaz, Miize, Mugla, [zmir, Parasiit, Akdeniz,
Dalgalar, Giinbatimi, Kis, Okyanus, Palmiye Agaci, Yakamoz, Sicak , Konaklama, Konyaalt;, Kumsal,
Pansiyon, Plaj, Yazlik, Orenyeri, Farkli Yerler ,Sezlong” olarak bulunmustur. Tiirkiye'nin
batisinda yer alan Ege bolgesindeki Mugla ile Izmir ve Akdeniz bolgesindeki Antalya ili ve
Konyaalt1 ilgesi Tiirkiye'nin en turistik ve kiy1 turizmi gerceklesen bolgelerindendir.
Kapadokya (Giizel Atlar Diyar1) I¢ Anadolu Bolgesinde yer alan Tiirkiye'nin dogal olusumlu

peri bacalarinin yer aldig1 bir konumdur. Hem turistik olmas1 hem de otel sayisinin ve Tiirkiye
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icerisinde konaklama tercihinin ¢ogunlukla otel olmasi, dort mevsim yasandigi halde
cogunlukla yaz turizmi etkin oldugundan dolay1 katilimcilarin verdigi cevaplar1 destekler
niteliktedir. Tiirkiye’de 6ne ¢ikan kitle turizmi dahilinde deniz, kum, giines {igliisii olarak
bilinen turizm ¢esidi katilmcilarin verdikleri cevaplarda digerlerine kiyasla daha fazla yer
almaktadir. Tiirkiye'nin ii¢ tarafinin denizlerle cevrili olmasi, Ege ve Akdeniz bolgelerinde
yetisen palmiye agaglar1 ve cografi konumu sebebiyle 1liman bir kusakta olmasi cevaplar:
destekler niteliktedir. Turizmin olumlu duygular hissettirdigi soylenebilir. “Toplum Algis1”
kategorisi igerisinde 17 metafor adedi ve 23 metafor frekans: elde edilmis, katilimcilarin
verdigi cevaplar dogrudan eklenmistir. Elde edilen cevaplar ise, “Yabanci, Rehber , Pasaport,
Izin, Alman, Arap, Rusya, Yabanci Devletler , Yabanci Dil, Yabanct Turist, Yabanc Ulke, Arkadas,
Etkilesim, Grup, Kalabalik , Farkl Ulkeler, Vize” olarak bulunmustur. 2019 y1li ziyaretci verilerine
gore Tirkiye'ye gelen ilk 5 iilke arasinda Almanya ile Rusya'nin yer almasi, lilkeye misafir
olan yabanc turistleri ¢agrisim yaptirmig olabilecegi sodylenebilir (data.tuik.gov.tr, 2022).
“Saglik Algis1” kategorisi igerisinde 7 metafor adedi ve 7 metafor frekansi elde edilmis,
katilimcilarin verdigi cevaplar dogrudan eklenmistir. Elde edilen cevaplar ise, “Saglik, Terapi,

Meditasyon , Psikolog , Anti-depresan , Giines Kremi, flag” olarak bulunmustur.
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Sekil 1. Tiirkiye Yerel Halkinin “Turizm Denince Akla Gelen Bes Kelime” Sorusu Icin
Kelime Bulutu

Tablo 2. Tiirkiye Yerel Halkinin “Turizm...Gibidir” Sorusu Igin Olusturulan Metaforlar Ve

Kategoriler
Kategoriler Metaforlar Metafor Metafor
Sayisi (n) Frekansi
(f)
Klasik Algt Dinlenmek(1), Seyahat(1), Kesfetmek(2), Deneyimli Rehber (1) 4 5
Tarihi ve Kalinti(1), Kaltiir(1), Kaltiirel Bir Lokomotif (1), Kiiltiirel Miras (1), 17 19
Kiiltiirel Alg1 Kiilttirlesme (1), Kiiltiir Merkezi (1), Magara(1), Tarihi Siliietler (1), Yabanci
Dil(1), Sanat(1), Egitim(1), Bilgi(1), Kitap(2), Sarki Nakarati(1), Yemek
Cesitliligi(1), Farkh Kiiltiirleri Tanimak(2), Farkli Kiiltiirleri Bulusturan Bir
Ba (1)
Ekonomik Alg1 Bacasiz Sanayi (2), Ekonomi (2), Aligveris (1), Bir Ulke I¢in Ge¢im Kaynagi(1), 17 20

Ekonomik Kalkinmanin Parcasi(1), Finans (1), Hizmet Ureten Bir Sanayi(1),
Istihdamin Onemli Bir Halkasi(1), Para(1), Para Akisi (1), Petrol (1),
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Tiirkiye'nin Petrolii(1), Reklamcihik(1), Zenginlik(1), Ureten Makine(1),
Hazine(2), Gelismislik(1)
Duygusal Alg1 Ihtiyag(3), Eglence(2), Giileryiiz(1), Merak(1), Mutlu Olmak(1), Sevgi(1), 19 22
Yasamak(1), Cocuk Sevgisi(1), Huzur (1), Hayat(1), Rahatlik(1), Eglence
Haritasi(1), Yasamin Bir Pargasi(1), Temel Thtiyag(1), Canlilik(1), Bakis
Adqisi(1), Farklilik(1), Yenilik(1), Yenilige A¢ik Kapi(1)

Doga ve Cevre Mis Gibi Kokan Doga(1), Ugsuz Bucaksiz Bir Orman(1), Diinya(1), Bir 5 5
Algis1 Deniz(1), Tatil Kenti(1)
Toplum Algisi Ozgiirliik (3), Arkadas(2), Insanlar(1), Ayakkabi(1), Can Simidi(1), Mozaik(1), 23 26

Puzzle Son Pargasi(1), Ulkeler Arasi Gegit(1), Ulkeler Arasindaki K&prii(1),
Fotograf Karesi(1), Bir Ulkenin Bel Kemigi(1), Aile (1), Aile Olmak (1),
Etkilesim(1), Insanlar1 Bir Araya Getiren Ozel Bir Giin(1), Kaynasma(1),
Kocaman Bir Aile(1), Panayir(1), Sosyal (1), Sosyallik (1), Yeni Arkadaslar
Edinmek (1), Aktivite(1), Dayanisma(1)

Saglik Algist flag(1), Terapi(1) 2 2
Olumsuz Alg: istila(1) 1 1
TOPLAM 88 100

Tablo 2 incelendiginde Tiirkiye’de yasayan yerel halktan 100 kisinin turizm...gibidir sorusuna
verdikleri cevaplar ve benzettikleri metaforlar siralanmis ve gruplandirilmistir, 117 metafor

adedi olusturulmustur.

“Klasik Alg1” kategorisi icerisinde 4 metafor adedi ve 5 metafor frekansi ile “Dinlenmek,
Seyahat, Kegfetmek, Deneyimli Rehber” cevaplari, “Tarihi ve Kiiltiirel Alg1” kategorisi icerisinde
17 metafor adedi ve 19 metafor frekansi ile “Kalint:, Kiiltiir, Kiiltiirel Bir Lokomotif , Kiiltiirel
Miras , Kiiltiirlesme , Kiiltiir Merkezi , Magara, Tarihi Siliietler , Yabanci Dil, Sanat, Egitim, Bilgi,
Kitap, Sarki Nakarati, Yemek Cesitliligi, Farkl: Kiiltiirleri Tamimak, Farkly Kiiltiirleri Bulusturan Bir
Bag” cevaplari, “Ekonomik Alg1” kategorisi igerisinde 17 metafor adedi ve 20 metafor frekansi
ile “Bacasiz Sanayi , Ekonomi , Aligveris , Bir Ulke fgin Gegim Kayna$i, Ekonomik Kalkinmanin
Parcasi, Finans , Hizmet Ureten Bir Sanayi, Istihdamin Onemli Bir Halkasi, Para, Para Akist , Petrol
, Tiirkiye'nin Petrolii, Reklamcilik, Zenginlik, Ureten Makine, Hazine, Gelismislik” cevaplari,
“Duygusal Alg1” kategorisi igerisinde 19 metafor adedi ve 22 metafor frekansi ile “Giileryiiz,
Merak, Mutlu Olmak, Sevgi, Yasamak, Cocuk Sevgisi, Huzur , Hayat, Rahatlik, Eglence, Eglence
Haritasi, Yasamun Bir Pargast, fhtiyag, Temel ihtiyag, Canlilik, Bakis Acis1, Farklilik, Yenilik, Yenilige
Agtk Kap1” cevaplari, “Doga ve Cevre Algis1” kategorisi icerisinde 5 metafor adedi ve 5 metafor
frekansi ile “Mis Gibi Kokan Doga, Ucsuz Bucaksiz Bir Orman, Diinya, Bir Deniz, Tatil Kenti”
cevaplar1 bulunmustur. “Toplum Algis1” kategorisi igerisinde 23 metafor adedi ve 26 metafor
frekanst ile “Insanlar, Ayakkabi, Can Simidi, Mozaik, Puzzle Son Pargast, Ulkeler Arast Gecit, Ulkeler
Arasindaki Koprii, Fotograf Karesi, Bir Ulkenin Bel Kemigi, Aile , Aile Olmak , Arkadas, Etkilesim,
Insanlart Bir Araya Getiren Ozel Bir Giin, Kaynasma, Kocaman Bir Aile, Panayir, Sosyal , Sosyallik ,
Yeni Arkadaglar Edinmek , Aktivite, Dayanigma, Ozgiirliik” cevaplari, “Saglik Algis1” kategorisi
igerisinde 2 metafor adedi ve 2 metafor frekansi ile “Terapi, [la¢” cevaplar1 bulunmustur. Ayni
zamanda Olumsuz olarak algilanan bir kavram ic¢in olumsuz algisi eklenmistir. Tek bir

katilimcinin vermis oldugu “Istila” metaforu dikkat gekmektedir.
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farkhkiiltiirleritanimak

Sekil 2. Tiirkiye Yerel Halkimin “Turizm...Gibidir” Sorusu Icin Kelime Bulutu

Tablo 3. Iran Yerel Halkinin “Turizm Denince Akla Gelen Bes Kelime” Sorusu Icin
Olusturulan Metaforlar Ve Kategoriler

Kategoriler Metaforlar Metafor Metafor
Sayisi (n)  Frekansi
(f)
Klasik Alg: Seyahat(14), Vize(11), Tatil(9), Gezmek(6), Turist(5), Tur (5), Voucher(5), 27 100
Pasaport(5), Macera(4), Deneyim (4), Bos Zaman(4), Gezi(3), Kamp(3), Dinlenmek
(3), Rezervasyon(3), Kimlik (2), Vakit(2), Dolasmak(2), Iran Gezisi(1), Kesif(1),
Yiizme(1), Sirt Cantasi(1), Basortiisii(1), Kadin(1), Karizma(1), Uykusuzluk(1),
Cocuk(1)
Tarihi ve Yemek(12), Tarih(11), El Sanatlari(4), Anitlar(3), Kiiltiir(3) Tarihi Binalar(3), Tarihi 18 50
Kiiltiirel Yerler (2), Eski Yasayisi(1), Kilise(1), Tarihi Camiler(1), Tarihi Eserler(1), Kiiltiiriin
Alg1 Tanttimi(1), Sanat(1), Harita(1), Alkol(1), icmek(1), Yoresel Yemekler(1), Sarap(1),
Farkl Kiiltiirler(1),
Ekonomik Para(17), Ucak(16), D6viz(9), Gelir(6), Bilet(5), Dolar(5), Alisveris(4), Hediye(3), 30 108
Alg1 Ticaret(3), Trafik(3), Transfer(3), Tren(3), Yol(3), Yolculuk(3), istihdam Yaratmak
3), Is (3), Ekonomi (2), Toplu Tagima (2), Araba(2), Isletme (2), Altyapi (2),
Bahsis(1), Doviz Akisi(1), Para Harcama(1), Sanayi(1), Yatirim(1), Bisiklet(1),
Otobiis(1), Tren(1), Hediyelik(1),
Duygusal Eglence(23), Baris (8), Huzur(5), Giivenlik (5), Mutluluk(5), Giiliimsemek (2), 30 76
Alg1 Hayat (2), Heyecan (2), Yasam(2), C)zgﬁrh’jk (2), Anlayis(1), Ask(1), Duygulu
Anlar(1), Eglenmek(1), Nese(1), Stirpriz(1), Zevk(1), Rahatlik(1), Degisim(1),
Fotograf(1), Giizellik(1), Hatira(1), Inang(1), 1yi Ruh Hali(1), Olumlu Enerji(1),
Refah(1), Su Eglenceleri(1), Farklilik(1), Teknoloji(1), Yenilik(1)
Doga ve Otel(25), Miize(12), Doga(11), Deniz(7), Orman(5), Havalimani(5), Restoran(5), 120 37
Cevre Algis1 Konaklama(4), Kum(4), C6l(4), Glines(3), Yeni Yerler(3), Sahil(3), Antalya (2),
Giimriik (2), Isfahan (2), Pansiyon (2), Paris (2), Bahar(1), Bahge(1), Ekoturizm(1),
Gece(1), Park(1), Safran(1), Yaz(1), Yesillik(1), Avrupa(1), Iranoloji(1), Istanbul(1),
Kapaligarsi(1), Liiks Oteller(1), Mashhad(1), Pazar(1), Tebriz(1), Terminal(1),
Siraz(1), Yeni Destinasyonlar(1),
Toplum Rehber(6), Arkadas (4), lletisim(4), Tiirkiye (2), Hizmetler (2), Aile(2), Grup (2), 19 37
Algis1 Kalabalik (2), Misafir (2), Yabanc (2), Diinya Goriisii(1), Unesco(1), Yabanci
Turistler(1), Strurlar(1), Insanlik(1), Yol Arkadasi(1), Konfor(1), Acente(1),
Cevirmen(1)
Saglik Algisi Saglik(2), Refakatci(1) 2 3
TOPLAM 246 500

Tablo 3’e bakildiginda Iran’da yasayan yerel halktan 100 kisinin turizm denince akla gelen bes

kelime siralanmis ve kategorize edilmistir. 100 kisiden beser kelime ve dolayisiyla toplamda

500 kelime ve 246 metafor elde edilmistir.
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“Klasik Alg1” kategorisi icerisinde 27 metafor adedi ve 100 metafor frekansi ile “Seyahat, Vize,
Tatil, Gezmek, Turist, Tur, Voucher, Pasaport, Macera, Deneyim , Bos Zaman, Gezi, Kamp, Dinlenmek
, Rezervasyon, Kimlik , Vakit, Dolagmak, Iran Gezisi, Kesif, Yiizme, Sirt Cantasi, Basortiisii, Kadin,
Karizma, Uykusuzluk, Cocuk” cevaplari, “Tarihi ve Kiiltiirel Alg1” kategorisi igerisinde 18
metafor adedi ve 50 metafor frekansi ile “Yemek, Tarih, El Sanatlari, Anmitlar, Kiiltiir Tarihi Binalar,
Tarihi Yerler , Eski Yasayisi, Kilise, Tarihi Camiler, Tarihi Eserler, Kiiltiiriin Tanitimi, Sanat, Harita,
Alkol, Tgmek, Yoresel Yemekler, Sarap, Farkli Kiiltiirler” cevaplari, “Ekonomik Alg1” kategorisi
igerisinde 30 metafor adedi ve 108 metafor frekansi ile “Para, Ucak, Déviz, Gelir, Bilet, Dolar,
Aligveris, Hediye, Ticaret, Trafik, Transfer, Tren, Yol, Yolculuk, Istihdam Yaratmak , i§ , Ekonomi ,
Toplu Tasima , Araba, f§letme , Altyapr, Bahsis, Doviz Akisi, Para Harcama, Sanayi, Yatirim, Bisiklet,
Otobiis, Tren, Hediyelik” cevaplari, “Duygusal Alg1” kategorisi igerisinde 30 metafor adedi ve
76 metafor frekansi ile “Eglence, Baris , Huzur, Giivenlik , Mutluluk, Giiliimsemek , Hayat , Heyecan
, Yasam, Ozgiirliik , Anlayis, Ask, Duygulu Anlar, Eglenmek, Nese, Siirpriz, Zevk, Rahatlik, Degisim,
Fotograf, Giizellik, Hatira, fnang, iyi Ruh Hali, Olumlu Enerji, Refah, Su Eglenceleri, Farklilik,
Teknoloji, Yenilik” cevaplari, “Doga ve Cevre Algis1” kategorisi igerisinde 120 metafor adedi ve
37 metafor frekansi ile “Otel, Miize, Doga, Deniz, Orman, Havalimani, Restoran, Konaklama, Kum,
Col, Giines, Yeni Yerler, Sahil, Antalya, Giimriik, fsfahan , Pansiyon , Paris , Bahar, Bahge, Ekoturizm,
Gece, Park, Safran, Yaz, Yesillik, Avrupa, franoloji, Istanbul, Kapaligarsi, Liiks Oteller, Mashhad,
Pazar, Tebriz, Terminal, Siraz, Yeni Destinasyonlar” cevaplar1 bulunmustur. “Toplum Algis1”
kategorisi icerisinde 19 metafor adedi ve 37 metafor frekansi ile “Rehber, Arkadas , Iletisim,
Tiirkiye , Hizmetler , Aile, Grup , Kalabalik , Misafir , Yabanc: , Diinya Goriisii, Unesco, Yabanci
Turistler, Simirlar, Insanlik, Yol Arkadasi, Konfor, Acente, Cevirmen” cevaplari, “Saglik Algist”
kategorisi igerisinde 2 metafor adedi ve 3 metafor frekans: ile “Saglik, Refakatci” cevaplari

bulunmustur.
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Sekil 3. Iran Yerel Halkinin “Turizm Denince Akla Gelen Bes Kelime” Sorusu I¢in Kelime
Bulutu
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Tablo 4. Iran Yerel Halkinin “Turizm...Gibidir” Sorusu Icin Olusturulan Metaforlar Ve

Kategoriler
Kategoriler Metaforlar Metafor Metafor
Sayist (n) Frekansi
(f)
Klasik Alg: Macera(2), Deneyim(1), Degisim(1), Fotografcilik(1), Giizel Fotograflar(1), 8 10
Tatil(1), figilenmek(1), Kesif(2)
Tarihi ve Kiiltiirii Genisletmek(1), Kiiltiirti Tanimak(1), Maddi Olmayan Ihracat(1), 15 15
Kiiltiirel Kiiltiirel Etkilesimler(1), Akademik Ve Giincel Turizm Egitimi(1), El Sanatlari(1),
Alg: Egitim Alma(1), Geleneksel Yemekler(1), Farkl1 Yiyecekler(1), Yerel Yemekler(1),
Yerel Uriinler(1), Yoresel Yemekler Ve Lezzetler(1), Sarap(1), Farkli Kiiltiirler(1),
Farkli Etnik Gruplarin Ozellikleri Ve Kiiltiirleri(1)
Ekonomik Déviz Geliri(3), Bacasiz Sanayi(1), Ekonomik Hayat(1), Gelir Ve Ekonomi(2), 17 20
Alg1 Gelismis Ulagim Altyaplsl(l),istihdam Ve Ekonomik Refah(1), istihdam
Yaratmak(1), Kiiresellesme(1), Yatirnm Yapma(l), Yiiksek Maliyet(1),
Zenginlesme(1), Sirt Cantalari(1), Toplu Tasima(1), Gelisim(1),
Farkli Boyutlarda Gelistirme(1), Tletisim Teknolojisi(1), Teknoloji(1),
Duygusal Aldigimiz Nefes(1), Anlayis(1), Barig(1), Giiliimsemek(1), Mutluluk(1), Olumlu 28 30
Alg1 Enerji(1), Nese Ve Zevk(1), Hayat(2), Insanlik(1), Yasam(2), Yasam Beklentisi(1),

Eglence(1), Alisveris Eglencesi(1), Canlilik(1), Eski Bir Yasam(1), Eskiye
Donmek(1), Glivenlik(1), Hatira(1), 1yi Ruh Hali (1), Karizma(1), Stirpriz(1),
Turist Eglencesi(1), Ozgﬁrlﬁk(l), Yeni Bir Hayat Yasamak(1), Farklilik(1),
Yaraticilik(1), Yenilik(1), Cesitlilik(1),
Doga ve Dogal Kaynaklar(1), Mevsimlik Olma(1), Koordinasyon(1), Yesil Endiistri(1), 9 9
Cevre Algis1 Sehrin Ve Koylerin Giizellikleri(1), Doga Ve Insan iligkisi(1), isfahan(1), Liiks
Oteller(1), Konaklama(1),

Toplum Yabanc Dil(2), Yabanci Turistler(1), Dost Kazanma(1), insanlarin Diisiincelerini 13 14

Algis1 Birbirleriyle Paylasmak(1), Insan Etkilesimi(1), Diinya Goriisii(1), Bolgenin
Refahi(1), Miras(1), Ulke icin Fayda Saglamak(1), Ulkeyi Diinyaya Tanitmak(1),
Online Hizmetler (1),0Otel Hizmetleri(1), Turist Memnuniyeti(1),

Olumsuz Uygun Kosullarin Olmamasi(1), Uykusuzluk(1) 2 2
Algilar
TOPLAM 92 100

Tablo 4 incelendiginde fran’da yasayan yerel halktan 100 kisinin turizm...gibidir sorusuna
verdikleri cevaplar ve benzettikleri metaforlar siralanmis ve kategorize edilmistir. 100 kisiden
birer ve dolayisiyla toplamda 100 kelime elde edilmistir. Alinan cevaplar dogrultusunda 16
kategori ayrilmis ve metaforlarin ¢agrisimlari kategorilere yerlestirilmistir. 16 kategorinin

metafor sayilar1 toplami 92 olarak bulunmustur.

“Klasik Alg1” kategorisi igerisinde 27 metafor adedi ve 100 metafor frekans: ile “Macera,
Deneyim, Degisim, Fotografcilik, Giizel Fotograflar, Tatil, IIgilenmek, Kesif” cevaplari, “Tarihi ve
Kiiltiirel Alg1” kategorisi igerisinde 18 metafor adedi ve 50 metafor frekans: ile “Kiiltiirii
Genigletmek, Kiiltiirii Tanimak, Maddi Olmayan Ihracat, Kiiltiirel Etkilesimler, Akademik Ve Giincel
Turizm Egitimi, El Sanatlari, Eitim Alma, Geleneksel Yemekler, Farkly Yiyecekler, Yerel Yemekler,
Yerel Uriinler, Yiresel Yemekler Ve Lezzetler, Sarap, Farkli Kiiltiirler, Farkli Etnik Gruplarin
Ozellikleri Ve Kiiltiirleri” cevaplari, “Ekonomik Algt” kategorisi icerisinde 30 metafor adedi ve
108 metafor frekansi ile “Ddviz Geliri, Bacasiz Sanayi, Ekonomik Hayat, Gelir Ve Ekonomi, Gelismis
Ulasim Altyapist,Istihndam Ve Ekonomik Refah, Istihdam Yaratmak, Kiiresellesme, Yatirim Yapma,
Yiiksek Maliyet, Zenginlesme, Sirt Cantalari, Toplu Tasima, Gelisim, Farkl: Boyutlarda Gelistirme,
[letisim Teknolojisi, Teknoloji” cevaplari, “Duygusal Algt” kategorisi icerisinde 30 metafor adedi
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ve 76 metafor frekansi ile “Aldi§imiz Nefes, Anlayis, Baris, Giiliimsemek, Mutluluk, Olumlu Enerji,
Nege Ve Zevk, Hayat, Insanlik, Yasam, Yasam Beklentisi, Eglence, Alisveris Eglencesi, Canlilik, Eski
Bir Yasam, Eskiye Diénmek, Giivenlik, Hatira, fyi Ruh Hali , Karizma, Siirpriz, Turist Eglencesi,
Ozgﬁrlﬁk, Yeni Bir Hayat Yasamak, Farklilik, Yaraticilik, Yenilik, Cesitlilik” cevaplari, “Doga ve
Cevre Algis1” Kkategorisi icerisinde 120 metafor adedi ve 37 metafor frekansi ile “Dogal
Kaynaklar, Mevsimlik Olma, Koordinasyon, Yesil Endiistri, Sehrin Ve Koylerin Giizellikleri, Doga Ve
Insan Iliskisi, Isfahan, Liiks Oteller, Konaklama” cevaplari bulunmustur. “Toplum Algist”
kategorisi igerisinde 19 metafor adedi ve 37 metafor frekansi ile “Yabanc: Dil, Yabanc: Turistler,
Dost Kazanma, Insanlarin Diisiincelerini Birbirleriyle Paylagmak, Insan Etkilesimi, Diinya Goriigii,
Bélgenin Refahi, Miras, Ulke Icin Fayda Saglamak, Ulkeyi Diinyaya Tanitmak, Online Hizmetler ,Otel
Hizmetleri, Turist Memnuniyeti” cevaplari, “Olumsuz Algis1” kategorisi icerisinde 2 metafor
adedi ve 3 metafor frekans: ile “Uygun Kosullarin Olmamasi, Uykusuzluk” cevaplar

bulunmustur.

Sekil 4. Iran Yerel Halkinin “Turizm...Gibidir” Sorusu I¢in Kelime Bulutu

Tablo 5. Tiirkiye ve Iran Yerel Halkimin “Turizm Denince Akla Gelen Bes Kelime” Sorusu Igin
Olusturulan Metaforlar Ve Kategorilerin Ortak Yonleri

Metaforlar
Kategoriler TURKIYE IRAN
Klasik Alg: Tatil, Gezmek, Seyahat , Dinlenme, Seyahat, Tatil, Gezmek, Gezi, Kamp, Klasik Alg:
Kamp, Gezi, Bog Zaman, Deneyim, Deneyim , Dinlenmek , Bog Zaman,
Kesfetmek, Turist, Pasaport, Tur, Vize Kesif, Turist, Pasaport, Tur, Vize
Tarihi ve Kiiltiir, Tarihi Yerler, Bira, Yemek, Kiiltiir, Tarihi Yerler, Yemek, Alkol, Tarihi ve
Kiiltiirel Alg1 Yoresel Lezzet, Farkh Kiiltiir Yoresel Yemekler, Sarap, Farkli Kiiltiirel Alg:
Kiiltiirler
Ekonomik Para, Doviz, Euro, Kur, Para Harcamak,  Para, Dolar, Aligveris, Doviz Akisi, Para Ekonomik
Alg1 Aligveris, Araba, Yol, Yat, Yolculuk, Harcama, Doviz, Ugak, Yol, Yolculuk, Alg1
Ugak Yolculugu Araba
Duygusal Alg: Eglence, Mutluluk, Huzur, Rahatlk, Eglence, Huzur, Mutluluk, Rahathk Duygusal
Alg1
Doga ve Cevre Deniz, Giines, Kum, Sahil, Yaz ,Otel, Deniz, Kum, Giines, Sahil, Yaz, Otel, Doga ve
Algis1 Antalya, Miize, Konaklama Miize, Konaklama, Antalya Cevre Algisi
Toplum Algis1  Yabanci, Yabanca Turist, Arkadas, Grup, Yabanci, Yabana Turist, Arkadas, Toplum
Kalabalik, Rehber, Acente Grup, Kalabalik, Rehber, Acente Algis1
Saglik Algis1 Saglik Saglhk Saglik Algisi
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Tablo 5 incelendiginde hem Tiirkiye’den hem de Iran’dan katilimcilarin turizm kelimesine

verdikleri 5 kelimelik cevaplarin ortak yonleri karsilagtirilmistir.

Klasik Alg1 kategorisinde alinan cevaplar incelendiginde, iki tilkenin de “Tatil, Gezmek,

Seyahat , Dinlenme, Kamp, Gezi, Bos Zaman, Deneyim, Kesfetmek, Turist, Pasaport, Tur, Vize”

kelimeleri soyledikleri goriilmektedir. Tarihi Ve Kiiltiirel Alg: kategorisinde alinan cevaplar

incelendiginde, iki tilkenin de “Kiiltiir, Tarihi Yerler, Bira, Yemek, Yoresel Lezzet, Farkl: Kiiltiir”

kelimeleri sdyledikleri, Ekonomik Alg kategorisinde “Para, Doviz, Euro, Kur, Para Harcamak,

Aligveris, Araba, Yol, Yat, Yolculuk, Ugak Yolculugu”, Duygusal Alg1 kategorisinde “Eglence,

Mutluluk, Huzur, Rahatlik” kelimeleri, Doga ve Cevre Algis1 kategorisinde “Deniz, Giines, Kum,

Sahil, Yaz ,Otel, Antalya, Miize, Konaklama” kelimeleri, Toplum Algis1 kategorisinde “Yabanc,

Yabanc: Turist, Arkadas, Grup, Kalabalik, Rehber, Acente” kelimeleri, Saglik Algis1 kategorisinde

“Saglik” kelimesini sOyledikleri goriilmektedir.

Tablo 6. Tiirkiye ve Iran Yerel Halkinin “Turizm Denince Akla Gelen 5 Kelime” Sorusu Igin
Olusturulan Metaforlar ve Kategorilerin Farkli Yonleri

Metaforlar
Kategoriler TURKIYE IRAN
Klasik Alg: Kayak, Giineslenmek, Bronzlagsmak, Macera, Dolasmak, iran Gezisi, Yiizme, Klasik Alg:
Gormek, Tatil Yapmak, Voucher, Rezervasyon, Kimlik , Sirt Cantasi,
Rezervasyon, Trivago, Parasiit, Basortiisii, Kadin, Karizma, Vakit, Cocuk
Animasyon, Bikini, izin, Sezlong
Tarihi ve Tarih, Manastir, Roma, Konser, Tarih, Anitlar, Tarihi Binalar, Eski Yasayisi, Tarihi ve
Kiiltiirel Miizik C)grenmek, Gastronomi, Kilise, Tarihi Camiler, Tarihi Eserler, Kiltiiriin Kiiltiirel
Alg1 Cilek, Dondurma Tarutimi, El Sanatlari, Sanat, 1gmek Alg1
Ekonomik Bilet, Finans, Hazine, Gemi, Gemi Gelir, Bilet, Hediye, Ticaret, Ekonomi, Ekonomik
Alg1 Turuy, Jet Ski, istihdam Yaratmak, 1§; , i§letme , Bahsis, Sanayi, Alg1
Yatirim, Trafik, Transfer, Tren, Altyap1, Toplu
Tasima,
Bisiklet, Harita, Otobiis, Sinirlar, Tren,
Hizmetler , Konfor, Cevirmen
Duygusal Merak, Sakinlik, Farkli Deneyim Giiliimsemek , Hayat , Heyecan, Ozgﬁrlﬁk , Duygusal
Alg1 Anlayis, Ask, Duygulu Anlar, Eglenmek, Nese, Alg1
Siirpriz, Yasam, Zevk, Baris, Giivenlik ,
Degisim, Fotograf, Giizellik, Hatira, inang, iyi
Ruh Hali, Olumlu Enerji, Refah, Su Eglenceleri
Doga ve Akdeniz, Dalgalar, Glinbatimi, Kis, Doga, Orman, C6l, Bahar, Bahge, Ekoturizm, Doga ve
Cevre Algis1 Okyanus, Palmiye Agaci, Yakamoz, Gece, Park, Safran, Yesillik, Havaliman, Cevre
Sicak, Kapadokya, Havuz, Mugla, Restoran, Giimriik , Isfahan, Pansiyon , Paris, Algisi
[zmir, Konyaalti, Kumsal, Pansiyon, Avrupa, iranoloji, Istanbul, Kapaligarsi, Liiks
Plaj, Yazlik, Orenyeri, Farkli Yerler Oteller, Mashhad, Pazar, Tebriz, Terminal,
Siraz, Yeni Yerler, Yeni Destinasyonlar
Toplum Yabanci, Alman, Arap, Rusya, Tiirkiye , Diinya Goriisii, Unesco, Heti§im, Aile, Toplum
Algis1 Yabanci Devletler , Yabanci Dil, Misafir , Hediyelik, Insanlik, Yol Arkadasi, Algisi
Yabanci Sermaye, Yabanc Turist, Farklilik, Teknoloji, Yenilik
Yabana Ulke, Etkilegim, I§, Farklhi
Ulkeler
Saglik Terapi, Meditasyon, Psikolog, Anti- Refakatci Saghk
Algis1 depresan, Giines Kremi, ilag Algisi

Tablo 6 incelendiginde hem Tiirkiye’den hem de Iran’dan katilimcilarin turizm kelimesine

verdikleri bes kelimelik cevaplarin farkli yonleri karsilagtirilmisgtir.
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Tablo 7. Tiirkiye ve Iran Yerel Halkinin “Turizm...Gibidir” Sorusu I¢in Olusturulan Metaforlar
Ve Kategorilerin Ortak Yonleri

Metaforlar
Kategoriler TURKIYE iRAN
Klasik Alg: Kegfetmek Kesif Klasik Alg:
Tarihi ve Kiiltiir, Kaltiirel Bir Lokomotif , Kiiltiirel Miras , Kdltiirii Genigletmek, Kiiltiira Tarihi ve
Kiiltiirel Alg1 Kiiltiirlesme , Kiiltiir Merkezi, Sanat, Egitim, Tanimak, El Sanatlari, Egitim Alma,  Kiiltiirel Alg:
Farkli Kulturleri Tanimak, Farkh Kuiltiirleri Farkli Kiiltiirler,
Bulusturan Bir Bag

Ekonomik Bacasiz Sanayi , Ekonomi , Ekonomik Bacasiz Sanayi, Ekonomik Hayat, Ekonomik
Alg: Kalkinmanin Pargasi, Istthdamin Onemli Bir Gelir Ve Ekonomi, Istihdam Ve Alg1

Halkas1 Ekonomik Refah, istihdam

Yaratmak

Duygusal Mutlu Olmak, Yasamak, Hayat, Eglence, Eglence Mutluluk, Hayat, Yasam, Yasam Duygusal
Alg1 Haritasi, Yasamin Bir Pargasi, Canlilik, Ozgﬁrlﬁk, Beklentisi, Eglence, Canlilik, Eski Alg1

Farklilik Bir Yagsam, C)Zgijrlijk, Farklilik
Toplum Etkilesim Insan Etkilesimi Toplum
Algis1 Algisi

Tablo 7 incelendiginde hem Tiirkiye’den hem de [ran’dan katilimailarin turizm...gibidir

sorusuna verdikleri cevaplarin ortak yonleri karsilastirilmistir.

Klasik Alg1 kategorisinde alman cevaplar incelendiginde, iki tilkenin de “Kegfetmek”
kelimesini sdyledikleri goriilmektedir. Tarihi Ve Kiiltiirel Alg1 kategorisinde alinan cevaplar
incelendiginde, iki iilkenin de “Kiiltiir, Kiiltiirel Bir Lokomotif , Kiiltiirel Miras , Kiiltiirlesme ,
Kiiltiir Merkezi, Sanat, Egitim, Farkl: Kiiltiirleri Tamimak, Farkly Kiiltiirleri Bulusturan Bir Bag”
kelimeleri soyledikleri, Ekonomik Alg: kategorisinde “Bacasiz Sanayi , Ekonomi , Ekonomik
Kalkinmanin Parcasi, Istihdamin Onemli Bir Halkasi”, Duygusal Algt kategorisinde “Mutlu
Olmak, Yasamak, Hayat, Eglence, E§lence Haritasi, Yasamin Bir Parcasi, Canlilik, Ozgiirliik,
Farklilik” kelimeleri, Toplum Algis1 kategorisinde “Etkilesim” kelimesini soyledikleri

goriilmektedir.

Tablo 8. Tiirkiye ve fran Yerel Halkinin “Turizm...Gibidir” Sorusu Iicin Olusturulan Metaforlar
Ve Kategorilerin Farkli Yonleri

Metaforlar
Kategoriler TURKIYE IRAN
Klasik Algt Dinlenmek, Seyahat, Yemek Cesitliligi Macera, Aldigimiz Nefes, Deneyim, Degisim, Klasik Algt
Fotografcilik, Giizel Fotograflar, Tatil, Hgilenmek,
Geleneksel Yemekler, Farkli Yiyecekler, Yerel
Yemekler, Yerel Uriinler, Yoresel Yemekler Ve
Lezzetler, Sarap
Tarihi ve Kalinti, Magara, Tarihi Siliietler, Bilgi, Maddi Olmayan fhracat, Kiiltiirel Etkilesimler, Tarihi ve
Kiiltiirel Kitap, Sarki Nakarati, Insanlar, Akademik Ve Giincel Turizm Egitimi, Etnik Kiiltiirel
Alg1 Ayakkabi, Can Simidi, Mozaik, Puzzle Gruplarmn Ozellikleri Ve Kiiltiirleri Alg1
Son Pargasi, Ulkeler Arast Gegit,
Ulkeler Arasindaki Koprii, Fotograf
Karesi, Bir Ulkenin Bel Kemigi

Ekonomik Aligveris , Bir Ulke I¢in Gegim Kaynagy, Déviz Geliri, Gelismis Ulagim Altyapisi, Ekonomik
Alg1 Finans , Hizmet Ureten Bir Sanayi, Kiiresellesme, Yatirim Yapma, Yiiksek Maliyet, Alg1

Zenginlesme, Gelisim, Heti§im Teknolojisi,
Teknoloji Yaraticilik, Yenilik,
Farkli Boyutlarda Gelistirme

Para, Para Akist, Petrol , Tiirkiye'nin
Petrolii, Reklamcilik, Zenginlik, Ureten
Makine, Hazine, Gelismislik
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Duygusal Giilerytiiz, Merak, Sevgi, Cocuk Sevgisi,  Anlays, Baris, Gliliimsemek, Olumlu Enerji, Nese ~ Duygusal
Alg: Huzur , Rahatlik, Thtiyag, Dayanisma, Ve Zevk, insanlik, Aligveris Eglencesi, Alg:
Temel iht’iyag, Bakis Agist Eskiye Dénmek, Giivenlik, Hatira, iyi Ruh Hali,
Karizma, Siirpriz, Turist Eglencesi, Cesitlilik, ,
Yeni Bir Hayat Yasamak

Doga ve Mis Gibi Kokan Doga, Ugsuz Bucaksiz Dogal Kaynaklar, Mevsimlik Olma, Doga ve
Cevre Algisi Bir Orman, Diinya, Bir Deniz, Tatil Koordinasyon, Yesil Endiistri, Sehrin Ve Koylerin ~ Cevre

Kenti Giizellikleri, Doga Ve Insan iligkisi, Isfahan, Liiks ~ Algist

Oteller, Konaklama

Toplum Aile, Aile Olmak , Arkadas, Insanlan Dost Kazanma, Insanlarin Diistincelerini Toplum
Algis1 Bir Araya Getiren Ozel Bir Giin, Birbirleriyle Paylasmak, Diinya Goriisii, Bolgenin ~ Algis1

Kaynasma, Kocaman Bir Aile, Panayir, Refahi, Miras, Ulke Igin Fayda Saglamak, Ulkeyi
Sosyal Sosyallik , Yeni Arkadaglar Diinyaya Tanitmak, Farkli Etnik Gruplarin

Edinmek Aktivite, Deneyimli Rehber, , Ozellikleri Ve Kiiltiirleri, Sirt Cantalari, Toplu

Yenilik, Yenilige Acik Kapy, Yeni Yerler =~ Tasima, Online Hizmetler ,Otel Hizmetleri, Turist

Bulmak Memnuniyeti
Saglik flag, Terapi Saglik
Algis1 Algis1
Olumsuz Istila Uygun Kosullarm Olmamasi, Uykusuzluk Olumsuz
Algis1 Algis1

Tablo 8 incelendiginde hem Tiirkiye’den hem de [ran’dan katilimcalarin turizm...gibidir

sorusuna verdikleri cevaplarin farkli yonleri karsilastirilmistir.
SONUCLAR VE ONERILER

Uretilen metaforlar sonucunda hem Tiirkiye hem Iran halkinin turizme karst olumlu bakis
agilar1 oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tiirkiye'nin ve Iran’in turizm kelimesine {irettikleri
beser metafor icin 15 ve 16 adet kategori olusturulmustur. Igerisinde cok fazla olumsuz alg1
bulunmamas: dikkat ceken Ozelligi olarak ©n plana c¢ikmaktadir. Yerel halkin turizm
kavramini cagristiran metaforlar1 inceledigimizde tarih ve kiiltiir, en ¢ok kullanilan para
birimleri olan Euro ile Dolar ve istihdam, iki tilkede yer alan 6nemli turistik destinasyonlar,
oteller, duygu anlam yiikledikleri metaforlar i¢in olumlu anlamli kelimelerden baris, huzur,
mutluluk olan ve en ¢ok da eglence kavramini kullandiklar1 bilinmektedir. Yerel halkin tiim
sene boyunca okul/is/sorumluluk gorevlerini sirtlarinda tasiyip daha sonra rahatlamak ve
dinlenmek igin turistik eylem gergeklestirme isteklerini ve kafa dagitmak tabirini yerine
getirdiklerini ¢ikarilan metaforlar araciigiyla soylemek miimkiindiir. Ayni zamanda
Tiirkiye'nin ve Iran’m kiy1 turizmine yatkin iilke olmalariyla birlikte, en cok {iretilen
metaforlar olan deniz, kum ve giines gdze carpmaktadir. Ulkenin sadece yerel halka yonelik
degil, yabana turiste yonelik imkanlar1 da mevcut oldugundan, neredeyse Tiirkiye'nin ve
[ran'in her bolgesinde yabanci turist gormek olagan bir hale gelmistir. Tiirkiye'nin
metaforlarina baktigimizda Tiirkiye’yi en ¢ok ziyaret eden {ilkelerin akla geldigini goriirken,
[ran halki ise Tiirkiye metaforunu ortaya atmistir. Ulke genelinde gosterime cikan festivaller,
konserler, animasyon ekipleri ve daha bir¢ok rekreasyon faaliyetleri hem yerel halkin hem
yabanci turistin iyi bir zaman gegirmesine yardimct olmaktadir. Bu nedenle konser ve miizik
metaforlar1 ortaya cikabilmektedir. Katihmcilarin tetikleyici unsurlar olarak betimlenen
kategoriye yonelik metaforlar1 genellikle turizmin anahtar kelimeleri sayilan tatil, gezmek,

seyahat, dinlenmek yiiksek metafor cevabu ile insanlarin turizm algilarin1 anlamaya yoneliktir.

258



Tiirkiye’de ve fran’da Yasayan Yerel Halkin “Turizm” Kavramina Yénelik Bakis Agilarinin Fenomenolojik Bir Yaklagimla
Kargilagtirmast
En ¢ok tercih edilen ulasim araglar1 katilimcilarin aklina gelmis olacak ki, tren, gemi, araba ve

yolculuk kavramlar1 bu kategoriyi cagrisim yapmaktadir.

Tiirkiye’de ve Iran’da yer alan katilmcilarin turizme yénelik “gibi” edatiyla yaptiklari
benzetmelerin ¢ogunlugunu ekonomik unsurlar ve sosyal iligkiler olusturmaktadir.
Kalkinmanin, istihdamin ve finansin kaynagina benzetmeleri turizmin ekonomiye olumlu
etkilerini destekler niteliktedir. Turizm etkinliklerini olumlu algilayan yerel halk, turizmi;
aileye, arkadasa, panayira benzetmektedir ve sadece hizmet sektoriiniin degil yerel halkin da
turizme manevi desteklerinin 6nemi vurgulanacak olursa, olumlu algilarmi siirdiirdiiklerini
soylemek miimkiindiir. Ayn1 zamanda Tiirkiye’de istila kelimesi ile 1 adet katihmcinin ve
[ran’da uykusuzluk kelimesi ile olumsuz algilarin da ufak bir parcasmin varligina isaret
etmektedir. Iki {ilkenin yerel halkinin turizmi sadece birer ekonomik unsur olarak gérmedigini
sOylemem miimkiindiir. Ancak kitle turizmi olan deniz, kum ve giines iligkilerinin de 6n plana
caiktigini gormekteyiz. Turizmin birgok disiplinle baglantis1 oldugunu ve kiiltiirtin de bir
tasiyicis1 oldugunu unutmamak gerekmektedir. Bu sebeple yapilan alternatif turizm
gesitlerini yerel halkin algiladig1 ancak gelistirilmesi gerektigi goriilmektedir. Gelecek olan
turizm planlamalarinda alternatif turizm gesitlerine 6nem verilmesi, yerel halkin olumlu
algilarin1 yonlendirmek agisindan énemlidir. Tarihi, sanatsal ve kiiltiirel yapiy1 korumak ve
korumayi siirdiirmek destinasyonlarin ve turizmin yapi tas: sayilabilmektedir. Halkin turizm
tizerinde olumlu imaj destegini kaybetmemesi adina sanatsal etkinliklerin faaliyetlerinin
arttirilmasi ve yerel halkin daha ¢ok davet edilmesi, hizmet sektorii elemanlarmin ve devletin
tizerine diisen gorevler arasindadir. Son zamanlarda teknoloji gelismeleri takip ederek de
pazarlama faaliyetlerinde giincelligi yakalamak (6grenci indirimleri, kampanyali turlar vb.)

mumkindiir.

Daha oOnce yapilan c¢alismalara kiyasla yerel halkin turizm algis1 sehirler baglaminda
incelemistir. Bundan sonraki kiyaslama calismalarinda uluslararasi esdeger bolge veya
sehirlerde gergeklestirilen galismalarin turizme ve yerel halkin algilari daha iyi anlasilacag:

distintilmektedir.
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