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Uluslararasi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi’nin degerli okuyuculari,
2016 yilinda 17’ncisi gergeklestirilen Ulusal Turizm Kongresi 20-23 Ekim tarihleri arasinda Mugla Sitki

Kogman Universitesi, Turizm Fakiiltesi ev sahipliginde Bodrum’da diizenlenmistir. Kongrenin yiiritme kurulu
baskanligini Turizm Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Ozan BAHAR, dénem baskanligini ise Yasar Universitesi gretim
tiyesi Prof. Dr. Orhan ICOZ yapmistir. Ulusal Turizm Kongreleri, tilkemiz turizminde yasanan gelismeleri ve
ortaya c¢ikan sorunlari tartisabilmek ve farkli géruslerin temsili ile ¢oziim onerileri gelistirebilmek agisindan
ulusal boyuttaki en kapsaml bilimsel organizasyondur. 17. Ulusal Turizm Kongresi, farkh fikir ve 6nerilerin
sadece akademik cevreden gelmesi yerine sektordeki aktorlerin de gorislerini alabilmek amaciyla akademi-
sektdor bulusmasi bashklh tema ile diizenlenmistir. Bu kapsamda, sektér temsilcilerinin konusmaci oldugu dort
panel ile hem sektér hem de akademinin turizme iliskin sorunlari bir arada tartismasi ve ¢ézim o6nerilerini
paydaslarin tamaminin gorislerini alarak gelistirmesi saglanmistir. Kongreye, 61 farkh universiteden 300
civarinda ogretim elemani ile 60'in lzerinde sektor temsilcisi katilmistir. Kongreye degerlendirilmek (izere
toplam 189 bildiri gonderilmis ve bunlarin 160’1 bilim kurulu tyelerince kabul edilmistir. 148 bildiri sahibi ise 35
paralel oturumda bildirilerini sunmuslardir. 17. Ulusal Turizm Kongresi hem génderilen hem kabul edilen hem
de sunulan bildiri sayisi agisindan gegmis kongrelerin Gzerinde yer almistir. Bu baglamda, kongremize katilarak
farkh fikir ve gorislerin ortaya ¢ikmasina ve tartisiilmasina imkan sunan tim katilimcilara organizasyonun
paydaslari adina tesekkirlerimizi sunariz.

Kongremizde, bildirilerini makale olarak yayinlatmak isteyen katilimcilara lg¢ bilimsel-hakemli dergide
yayin yapma firsati taninmistir. Bu dergilerden birisi, kongrede sunulan 10 bildiriye yayin imkani taniyan
Uluslararasi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi’dir. Bu siireg icin bizlere destek olan ve Uluslararasi iktisadi ve idari
Bilimler Dergisi'nde 6zel sayi ¢ikarilmasina imkan hazirlayan derginin editérleri Dog. Dr. Omer TURUNC a ve
Dog. Dr. Abdullah CALISKAN’a tesekkir ederiz.

Derginin 2017 yilh 6zel sayisinda yer alan ilk ¢alismada, yazarlar H. Avni CUBUKCU, Fahriye UYSAL,
Mustafa GULMEZ havayolu sirketlerinin fiyat belirleme politikalarini oyun teorisi uygulamasi ekseninde analiz
etmektedirler. ikinci calismada, Oguzhan SERTTAS ve Giintekin SIMSEK siber aylakligin otel galisanlarinin
demografik dzelliklerine gére farkllik gdsterip gdstermedigi incelemistir. M. Oguzhan ILBAN ve Emin GULEC
tarafindan hazirlanan tglinci calisma, sosyal medya kullanma motivasyonunun turistik deneyim tzerindeki
etkilerinin incelemeni esas almaktadir. Dordiinci ¢alisma, orgitsel davranig alaninda fazlaca kullanilan
degiskenler arasindaki iliskileri inceleyen “Orgiitsel Destek Algisi, Is Stresi, isin Anlamlligi ve Proaktif Kisilik
Ozelliklerinin Calsanlarin Yaraticiligina Etkisi: Bes Yildizh Bir Otel Calsanlarinda Uygulama” baghgi ile Yilmaz
AKGUNDUZ, Ozge ADAN GOK ile Ceylan ALKAN tarafindan hazirlanan calismadir. Burcu ILGAZ YILDIRIM, Furkan
YILDIRIM ve Mustafa GULMEZ tarafindan hazirlanan besinci makalede, Tiirkiye’de enflasyon ve turizm gelirleri
arasindaki iliski ekonometrik bir analiz yapilarak incelenmistir. Altinci ¢alisma, Hiiseyin PAMUKCU ve Mehmet
SARIISIK son yillarda Turkiye’deki akademisyenlerce dikkat ¢ekilen bir konu olan helal turizm olgusunun gelisimi
Gzerine kronolojik bir degerlendirmeyi icermektedir. Yedinci calismada, Tirkiye’de saglik turizmi konusuna
makro bir bakis sergilenmis ve Seher Nur SULKU ikincil veriler Gzerinden saglik turizminde Tirkiye nin
diinyadaki yerinin ve potansiyelinin hangi durumda oldugunu irdelemistir. Sekizinci ¢alismada, yazarlar Hakan
KOC ve Murat KIZANLIKLI, is-aile ile aile-is yasami g¢atismasinin isgdren performansi ile iliskisini otel
calisanlarindan toplanan veriler lizerinden analiz etmistir. Gézde OZTURK ve Abdullah TANRISEVDI tarafindan
hazirlanan dokuzuncu ¢alismada, uluslararasi kruvaziyer ziyaretgilerine ait 6zellikler birliktelik kurali modeliyle
analiz edilmis ve ortaya cikan sonuglar okuyucularla paylasiimistir. Ozel sayinin son c¢alismasini, Kamil UNUR,
Bayram KANCA ve Cagdas ERTAS hazirlamistir. Bu ¢alismada, yeni bir turistik Griin tiri olarak diiglin turizmi
Uzerine alanyazin taramasi yapiimistir.

Prof. Dr. Umut AVCI
Uluslararasi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi
Ozel Sayi Editorii
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YENI BiR TURISTiK URUN OLARAK DUGUN TURiZMi: ALANYAZIN iNCELEMESI

Kamil UNUR*, Bayram KANCA**, Cagdas ERTAS***

OZET: Diigiin turizmi, turizm sektérii icin yeni ve alternatif bir iriindiir. Bazi iilkelerde az da olsa gelisen bu
sektér, Tiirkiye’de heniiz yeterli ilgiyi gormemektedir. Bu yetersiz ilgi, turizm yazini icin de gegerlidir. Dolayisiyla
konuyla ilgili arastirmalarin yapilmasi, hem sektériin gelisimine hem de turizm yazinina katki sunacaktir. Ancak
konuyla ilgili ampirik arastirmalar yapmadan énce, yapilmis arastirmalarin analizinin yapilmasi énem arz
etmektedir. Bu amagla tasarlanan bu arastirmanin amaci, diigiin turizmiyle ilgili yapilmis arastirmalari
inceleyerek, konuyla ilgilenen ya da ileride ilgilenecek arastirmacilara isik tutmaktir. Bu amaca ulasmak igin,
Subat 2015-Haziran 2016 arasinda, belirlenen veri tabanlarinda yabanci ve yerli yazin sistematik taramaya tabi
tutulmustur. Yapilan incelemeler sonucunda, yabanci yazinda 17 arastirmanin yapildigi, ancak yerli yazinda
konuyla ilgili herhangi bir arastirmanin yapilmadigi tespit edilmistir. Sonug¢ olarak, diigiin turizmine iliskin
yazinda birtakim eksiklik tespit edilmistir. Arastirma, tespit edilen bulgular isiginda, konuyla ilgilenen
arastirmacilara birtakim éneriyle son bulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: diigiin turizmi, evlilik turizmi, turistik diriin, alternatif tiriin
JEL Siniflandirmasi: M31

WEDDING TOURISM AS A NEW TOURISM PRODUCT: INVESTIGATION OF
LITERATURE

ABSTRACT: Wedding tourism is a new and alternative product for the tourism sector. In some countries, this
sector has grown slightly, but it has not yet attracted interest in Turkey. This insufficient interest is also for the
tourism literature. Therefore, conducting research on wedding tourism will contribute to the development of the
sector and the tourism literature. However, before conducting empirical research on the subject, it is important
to conduct an analysis of the research done in this regard. For this reason, the purpose of this research is to
guide researchers interested in the subject by examining the researches related to wedding tourism. To achieve
this goal, between February 2015 and June 2016, foreign and domestic literature was systematically scanned in
specified databases. As a result of the examinations carried out, it was determined that 17 studies were made in
foreign literature, but no research related to the subject was done in Turkish literature. As a result, some
shortcomings were found in the literature on wedding tourism. In the light of the detected findings, the research
concludes with some suggestions for the researchers who are interested in the subject.

Keywords: wedding tourism, marriage tourism, touristic product, alternative product
JEL Classification: M31
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YENiI BiR TURiSTiK URUN OLARAK DUGUN TURiZMi: ALANYAZIN iNCELEMESIi

Giris

Diinya ekonomisinde giderek biyliyen, gelisen ve degisen bir yapilya sahip olan
turizm giinimiiziin en dinamik sektérlerinden biri haline gelmistir. Ulkeler, diinya genelinde
giderek artan turizm gelirlerinden daha fazla pay alabilmek igin, turizm sektoérini
gelistirmeye ve talep yaratmaya yonelik politikalar uygulamaktadirlar. Bunun igin de, yeni
turistik  Grlinler gelistirmeye vya da mevcut turistik Uridnlerini cesitlendirmeye
calismaktadirlar.

Kiyr turizmi disindaki diger turizm sekillerine olan talebin giderek artmasi, tlkeleri,
turistik Griinlerini ¢cesitlendirmeye yodneltmistir. Ozellikle ikinci Diinya Savasi sonrasinda hizla
gelisen turizm sektor, glinimuzde birgok tilke ekonomisi igin dGnemli sektérlerden biri haline
gelmistir. Sanayilesme ve kentlesmenin getirdigi dinlenme gereksinimi, insanlarin seyahate
¢tkmasinda en 6nemli etken olmustur.

Son dénemlere kadar turistik faaliyetler blyik 6lgiide deniz-kum-giines anlayisi ile
gerceklesirken, turizmin dinamik yapisi nedeniyle giinlimizde talebin yapisinda da onemli
degismeler yasanmistir. Kiyl turizmi disindaki turizm sekillerine olan talebin giderek artma
egilimde oldugu gliniimuzde, Turkiye’'nin kendisine yonelik talebi arttirabilmesi, turistik Griin
sepetini gesitlendirmesi, farkl turizm sekillerine yonelmesi ile mimkin olabilecektir. Bu
kapsamda turizm sektériinde ortaya cikan yeni egilimler, {lkelere yeni firsatlar sunmaktadir.
Bu egilimlerden biri de diglin turizmidir.

Digan turizmine iliskin yazin incelendiginde, konunun turizm yazini i¢in yeni oldugu
ve Tirkiye’de konuyla ilgili herhangi bir calismanin yapilmadigi gérilmektedir. Konuyla ilgili
ampirik arastirmalar yapmadan 6nce ise, konuyla ilgilenen arastirmacilara yol gostermesi
bakimindan yapilmis arastirmalarin analizinin yapilmasi ve bir bakima eksikliklerin tespit
edilmesinin 6nem arz ettigi duslinilmektedir. Bu nedenle bu arastirmanin yapilmasina
ihtiyac duyulmustur. lgili konu arastirmacilarina 1sik tutma potansiyeli tasidigindan, bu
arastirmanin 6nemli oldugu disinilmektedir.

Arastirmanin izleyen bolimlerinde, oncelikle digin turizmiyle ilgili genel bir
actklama yapilmaktadir. Daha sonra digiin turizmine iliskin yapilmis arastirmalara yer
verilmektedir. Son olarak ise, s6z konusu arastirmalardan hareketle, genel degerlendirmenin
bulundugu sonug kismina yer verilmektedir.

1. Diigiin Turizmi

Digin, evlenme veya stinnet dolayisiyla yapilan toren, eglence, cemiyet ve bir olayi
kutlamak icin yapilan bliyik eglence veya téren olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2015). Dgun,
aile Uyelerinin evlenen giftlerin bu 6zel durumunu kutlamak igin bir araya geldikleri 6zel bir
etkinliktir (Dwyer ve dig., 2005).De Witt (2006: 9) diuglin turizmini ¢calismasinda, ulasim (giftin
ve dugline katilan misafirlerin ugus ve transferleri), konaklama (giftin ve digiine katilan
misafirlerin), ikramlari ve eglenceyi kapsayan bir etkinlik olarak tanimlamistir. DGglin turizmi
(wedding tourism), gelin ve damadin yasadigi yer disinda diigin torenini gergeklestirmek ve
bu torene katilmak icin yapilan seyahati kapsayan turist akisi olarak tanimlanmaktadir
(Daniels ve Loveless, 2007: 87). Baska bir calismada ise, diiglin turizmi evlenmek ya da digiin
torenine katilmak icin yapilan uluslararasi seyahatler olarak tanimlanmistir (Major, McLeay
ve Waine, 2010: 249). Destinasyon digini (destination wedding), gelin ve damadin
memleketleri disinda yapilan diglinlerdir (Schumann ve Amado, 2010: 176). Tirkiye'de de
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bu olay nis pazardaki 6nci isletmeler tarafindan “evlilik turizmi” olarak da lanse
edilmektedir. “Evlilik turizmi” her ne kadar uygulamada kullanilsa da; uluslararasi
literatlrdeki tanimini karsilamasi ve ulusal literatiirde bu turizm Grinlinin dogru bir sekilde
kavramsallasmasi icin konuyla ilgili Turkiye’deki bu 6ncii calismada bu turizm Griind, “digin
turizmi” olarak betimlenmektedir. Yurtdisi diigiinleri, geleneksel diiginlerin pahali olmasi
sebebiyle, cok fazla para harcamak istemeyen ciftlerin tercih ettikleri bir alternatiftir.
Ciftlerin dugin harcamalarinin yani sira balayl seyahatleri de duslintldiglinde, yurtdisi
digunleri ikisi bir arada bir konsept sunmaktadir. Geleneksel diginlerden daha disuk
maliyetlere sahip olmasi ve uluslararasi seyahatlerdeki azalan maliyet ve dis hatlarda artan
sefer sikhigl gibi nedenlerle digin turizmine talep artmaktadir (Major, McLeay ve Waine,
2010: 253). Garantili glizel hava arzusu, benzersiz bir yerde unutulmaz bir dugin
gerceklestirme istegi, destinasyonlardaki digiin paketleri ile sunulan kolayliklar da ciftleri
digiin turizmine yonlendirmektedir (Major, McLeay ve Waine, 2010: 253).

Destinasyonlara giftlerin ve konuklarinin bdlgeye seyahatlerinden kaynaklanan bir
dizi ekonomik fayda saglayan digln turizmi, turizm sektor bilesenlerine ve yan sektorlere de
katkida bulunmaktadir. Destinasyon seciminde ise ciftlerin karar verme sirecini etkileyen
faktorler arasinda doga ve manzara 6nemli yer tutmaktadir (Kim ve Agrusa, 2005: 901).
DUgln turistlerinin biyik bir yiizdesi, Amerika Birlesik Devletleri, ingiltere, Almanya, italya,
Fransa ve iskandinavya kaynakhdir. En popiiler destinasyonlari ise Hawaii, Karayipler,
Meksika, Sri Lanka, Maldivler, Morityus, Kibris ve italya olusturmaktadir (Poon, 2009: 3).
2009 yilinda Yeni Zelanda’da bir yilda 2000 civarinda yabanci ¢ift evlenmisken, Kayman
Adalar’nda775 digiin gerceklesmistir.ingiltere’de ise, 2005-2010 yillari arasinda yapilmis
diginlerin 1/5’i yurtdisinda gerceklesmistir. Ote yandan Japonya’da, 2011 yilinda 40 bin
turist digin turizmine katiimistir(Breg 2013).Gergeklesen diglin turizmi faaliyetinin ana
pazar bolumlerini ise, ilk kez evlilikler, yeniden evlilikler, escinsel evlilikler ve nikah tazeleme
torenleri olusturmaktadir (Major, McLeay ve Waine, 2010: 252).

2. Diigiin Turizmine iliskin Yazin

DUgln turizmine iliskin yapilan yerli yazin taramasi, Subat 2015-Haziran 2016
arasinda, “Google Akademik”, “Dergi Park Akademik” ve “YOK Ulusal Tez Merkezi”
veritabanlarinda, “dugin turizmi” ve “evlilik turizmi” anahtar kelimeleri kullanilarak
yapilmistir. Ancak bu tarama kapsaminda, yerli turizm yazininda digiin turizmine iligskin
herhangi bir arastirmanin yapilmadigi tespit edilmistir. Dolayisiyla bu kisimda belirtilen
arastirmalarin tamami yabanci yazina aittir. DUglin turizmine iliskin yabanci yazin taramasi,
Subat 2015-Haziran 2016 arasinda,“Science Direct, Taylor & Francis, Proquest Dissertations
and Theses Global, Sage Journals, JSTOR, Wiley Inter science, Springer Link ve EbscoHOST”
veri tabanlarinda, “wedding tourism”, “wedding based tourism”, “wedding abroad” ve
“destination wedding” anahtar kelimeleri kullanilarak yapilmistir. Gerek vyerli, gerekse
yabanci yazina iliskin taramalarda “turizm” kisitlamasi kullanilmistir. Yabanci yazina iliskin
yapilan tarama sonucunda cikan tim calismalarin baslik ve 6zetleri dikkate alinarak, konuyla
ilgisiz bulunan calismalar degerlendirme disi tutulmustur.Nihai olarak 17 arastirma
degerlendirmeye tabi tutulmustur ve bu arastirmalarin 6zeti Tablo 1'de verilmektedir.
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Tablo 1: Diigiin Turizmine iligkin Literatiir Taramasi Ozeti

Arastirma - Amag Yontem - Bulgu(lar)
Bilgisi
Adler ve Sehir icindeki ve Midwest - Sehir disi otellerde ortalamanin Ustiinde digin
Chienm, 2005 | sehir disindaki 55 sehirici ve | organizasyonu gerceklestirmekte,
otellerin digin sehir disi otel | - Sehir ici otellere kiyasla, sehir ici oteller biraz

toéreni
gerceklestirme
potansiyellerini
karsilastirmak

daha fazla F&B gelirine sahip,

- Sehir ici otellerin fiyatlari, sehir disindakilerden
yuksek,

- Sehir igi otellerin diiglin organizasyonlarindan
sagladiklari toplam fayda, sehir digi otellerinden
disuk.

Johnston, Heteroseksuel Yeni Zelanda - Yeni Zelanda’da dgiin turizmi; %100 saflik,
2006 iliskiler ile ikincil veri dogallik, egzotiklik ve romantizm Uzerine insa
dogallik ve edilmis,
romantizm ile - Heterosekstiel iliskiler ile dogallik ve romantizm
tabiat arasindaki arasinda bir iligski sebebiyle diglin turizminde Yeni
iliski agisindan Zelanda’nin tabiatini 6ne gikaran bir yaklagim
Yeni Zelanda sergilenmekte,
digin turizmi - “Dogada yalniz olmak” ciftler arasinda dogal bir
incelemek bag kurmakta ve boyle bir cevrede yapilacak
diiglintn dagiin stresini, aile icindeki ve evdeki
telasi azaltacagi ve iliskileri gliclendirecegi
belirtilmis.
De Witt, L. DUgln turizmi Glney Afrika - Glney Afrika’da diiglin yapmanin maliyeti
2006 pazarinda 6nemli | Gautengve Birlesik Krallik’taki geleneksel bir diigiiniin 3’te 1’i,
basari faktorleri Kuzeybati - Ciftlerin dGgun turizmine katilma nedenleri;
hakkinda bilgi illeri glzel hava arzusu, dil probleminin olmayisi, diigiin
toplamak ve 10 digin icin uygun mekanlarin fazlahgi, digin ve balayini
digin turizmi planlamacisi glnesli, romantik bir destinasyonda birlestirme
enddstrisi 54 dugin istegi,
hakkinda fikir mekani sahip | - Stratejik planlama, SWOT analizi, insan
elde etmek yOneticisi kaynaklari yonetimi, maliyet yonetimi, pazar
Miilakat bolimleme, tanitim ve operasyonel ydnetim
arastirmacinin belirledigi basari faktorleri,
- Uriin farkhlastirma, hijyen, icki ruhsati sahipligi,
erisilebilirlik ve otopark hizmeti, planli
operasyonel yonetim ve kontrol listelerinin
olusturulmasi 6nemli
Schumann Guam’daki sapel Japonya, - Ciftler kalabalik ve pahali geleneksel digtinler
ve Amado, oteller ve digilin Guam yerine, samimi ve egzotik destinasyon dugiinlerini
2010 turizminin tercih etmekte,

tarihsel gelisimini
degerlendirmek

- Bu durum maliyetleri yari yariya indirmekte,
- Guam’da 1987’de sapel konseptli bir otel
kurulmasiyla baslayan digiin turizmi, bu otelin
basarili olmasi ve adada benzer otellerin
yayginlasmasiyla gelismis,

- Uygun maliyet ve seyahat kolayligi sebebiyle
Guam Japonlar i¢cin 6nemli bir diigiin
destinasyonu olmus.
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Tablo 2: Diigiin Turizmine iligkin Literatiir Taramasi Ozeti (devami)

Arastirma - Amag Yontem - Bulgu(lar)
Bilgisi
Lau ve Hong Kong’daki Hong Kong - GCalisan tutumu, hijyen, yiyecek-igecek
Hui, ciftlerin digin mekani | 205 anket kalitesi, yiyecek-icecek fiyatlarini en 6nemli
2010 secimlerini incelemek kriterler,
- Mekan tasarimina, dekorasyonuna,
mekanin kullanilabilirligine de ciftler 6nem
atfetmekte,
- ik izlenim, kisisel tercihler, giftlerin
deneyim dizeyi gibi i¢sel faktorler ile
mekanin tnd, trdn paketinin gekiciligi,
satiscinin etkisi gibi dissal faktérler de
onemli
Major, Yurtdisi diigiin - Perfect - Sirketin yenilik¢i tanitim stratejileri, sosyal
MclLeay | sektériinde WeddingsAbroad Ltd. | aglarda var olma, bilgi teknolojilerinden ileri
ve pazarlamanin rollini sirketi, diizeyde yararlanma, misteri bilgi ag
Waine, ve iliskisini incelemek - ikincil veri olusturma, masteri taleplerini hizla
2010 karsilama (7/24 yanit), geleneksel dagitim
kanallarini da kullanmaya devam etme, evde
calisan takimlar olusturarak bilgi akisini
kesmeme ve édillendirme ile calisanlari
motive etme, TV yarismalarinda odller
verme, online reklamlar ve blog yazilariile
internette var olma olarak belirlenmis,
- Ciftlerin dugiin turizmi tercihleri ylksek
duygusallik ve katilim gerektiren bir karar
oldugu icin musteri odakl olmak 6nemli,
- Kamu otoritesinin digun turizmini
kolaylastirici yasal altyapiyi saglamasinin
rekabet avantaji yaratacagi belirtilmis,
Nguyen, | BinhQuoiTouristVillage | - Vietnam - Dagitim kanallari, promosyon, nikah
2011 sirketi icin farki iki BinhQuoiTouristVillage | islemleri, diigiin fotograflari ve konaklama
kiltirden gelen Fransa | sirketi, konularinda standartlastirmaya gidilmeli,
ve Japonya hedef - 5 Ust dlizey yonetici - Fiyat, tanitim, halkla iliskiler, kisisel satis,
pazarlari icin en etkili ile miilakat digin toreni ve diger konularda ise
pazarlama karmasi adaptasyon tercih edilmeli
planini kesfetmek
Kim ve Kore digilin - Kore - Kore diiglin sektor igin iyi durumdaki
Kim, 2013| sektorinin digin - ikincil veri soyut ve somut varliklar, profesyonel diigiin

turizmi igin SWOT
analizini yapmak

planlamacilarinin ve danisma sirketlerinin
bulunmasi gigli yonler,
- Duslk kalitede hizmet ve rekabet fazlalgi,

yabanci ciftleri ve ailelerini Kore'ye
getirmeyle ilgili parasal ve zamansal
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glclikler zayif yonler,

- Kore kiiltiriine artan ilgi, Hallyu’ya turlarin
artmasi  digin endistrisi  ve  turizm
endiistrisiyle baglantili olmasi firsatlar,

- Bekar kadinlarin sayisindaki artis ve
ekonomik bunalim tehditler,

- Japonya’daki geleneksel dagin
seremonileri pahali ve Kore nispeten daha
ucuz,

- Genel olarak feribotta diigiin ve Kore'de
balayini  iceren bir butlnlesik  Urin
onerilmekte,

- Ust pazar tiiketiciler icin ise paket haline
getirilmis otel diigunleri 6nerilmekte,

- DUgun turizmi ile baglantih diger Urinler
(fotograf, kiyafet, kuafor, wellness hizmeti
vb.) pazarlanmali

Tablo 3: Diigiin Turizmine iliskin Literatiir Taramasi Ozeti (devami)

Aragtirma
Bilgisi

- Amag

Yontem

- Bulgu(lar)

Ching,
2013

Dagilin
turizmini

kalturel agidan
degerlendirmek

- Hawaii
- ikincil veri

- Ciftler diguin turizmini mahalle baskisindan kagis olarak
gormekte,

- Gelin odakli geleneksel duginler vyerine cinsiyet
esitligine dayal, ciftlerin kendi kimliklerini insa ettikleri
diginler,

- Geleneksel diginlerin baskilari sirmekte ve bunun
kaniti olarak da beyaz gelinliklerin destinasyon
diginlerinde de varligini sirdirmesi gosterilmekte,

- Hawaii otantik, romantik ve 06zgir bir destinasyon
olmasi, Hawaii’nin “romantizm tropik bir adadir” imaji ile
tropik adalarin diglin destinasyonu olmasini sagladi,

- Ciftler; dil ve kltiirel olarak uzak olmayan, tropikal,
egzotik ve romantik bir cennet olarak gordikleri igin
Hawaii’yi tercih etmekte,

- Medyada, web sitelerinde, bloglarda yer alan ve sirekli
beslenen bu imajla Amerikan ciftleri i¢in samimi,
romantik ve eglenceli bir kagis noktasi olmakta

10

Durinec,
2013

Akdeniz’'de

- italya,

diigiin turizmini | ispanya, Malta,

incelemek

Kibris, Tlrkiye,
Fransa,
Monako ve
Hirvatistan’dan
93 dugun
planlamacisi

- GUn gectikce gelismekte, kamunun potansiyel turizm ve
pazarlama stratejilerine diigilin turizmini de dahil etmeleri
gerekli, dGglin turizmi “uzun 6murla gizel anilar” ile
gelecekte musteri tabani yaratmakta,

- Hem ciftlerin hem de davetlilerin tekrar gelme niyetleri
yuksek,

- Bu turizm tird, misterilerle uzun sureli iliski yaratmaya
katki saglamakta,

- Orta yash ve yash ciftler daha ¢ok katilmakta, nikah
tazeleme, ikinci balayi gibi bazi romantik olaylar
tuketilmekte,

- Paydaslar arasinda ag olusturulmasi, tanitimda ortak bir
cati kurulmasi, marka yaratilmasi, standartlarin
belirlenmesi, Grlin farkhlastirma ile degisik secenekleri
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barindiran gesitli paketlerin sunulmasi ve isbirligi ile daha
cok musteri gekilebilir,

- Ulusal turizm kuruluslari, egitimli profesyonellerle
digin turizm destinasyonlarinin imajini gelistirmesi,
ulusal, kalttrel ve yerel tim turizm nis pazarlarinda
konumlandirma yapilmasi, ¢evrimigi turizm tanitim
kanallarinda yer verilmesi gerekmekte,

- Sadece 6zel sektoriin degil, kamunun da misteriler
Uzerinde farkindalik yaratmasi saglikli blyime icin nemli

11 | Deng, Bangkok’un - 60 ciftten - Glzel tabiat, manzara, romantik atmosfer, maliyet
2013 digin anket disukluga anahtar faktorler,
turizminde - Farkli dil, din ve bitgeden giftler icin, bu faktérlerin
tercih onem siralamasi degisebilmektedir.
edilmesindeki
anahtar
faktorleri
belirlemek
Tablo 4: Diigiin Turizmine iliskin Literatiir Taramasi Ozeti (devami)
# | Arastirma - Amag Yontem - Bulgu(lar)
Bilgisi
12 | Breg, J. DGglin turizm - ikincil veri - Maliyet uygunlugu ve egzotikligi en dnemli tercih
2013 destinasyonlari sebepleri,
izerinden - Yesil diginler (dogaya duyarli), escinsel evlilikler,
diinyada bu yenilikgi (su altinda, balonda, magarada) diigtinler
pazardaki yeni trendler,
trendleri ortaya - ABD, ingiltere, Almanya, italya, Fransa ve
koymak iskandinavya en ¢ok diigiin turisti gdnderen ilkeler,
Havai, Karayip, Meksika, Sri Lanka, Maldivler,
Morityus, Kibris ve italya en ¢ok digiin turisti ceken
destinasyonlar,
- Geleneksel diiginlere kiyasla destinasyon
diginlerinin maliyetleri yari yariya dismekte,
glines, sicak iklim kosullari ve dogal glzellikler tercih
etmede etkili
13 | Seebaluck, Morityus’a digin | - Morityus - Cekme faktorleri; 3S (deniz, kum, giines),
Munhurrun, turizmiicin gelen | 166 turiste - itme faktorleri; destinasyon pazarlamasi ve
Naidoo ve turistlerin anket 10 otel promosyonlar,
Rughoonauth, | motivasyonlarini | pazarlama - Cekme faktorlerinden egzotiklik, tropikal iklim ve
2015 ortaya gikarmak mudari ve cografi konum 6nemli; itme faktorlerinden
etkinlik destinasyon olanaklari, hizmet kalitesi ve disik
direktord, 3 fiyatlar 6nemli,
blyuk tur - Bilgi kaynagi olarak %39,8 internet, %25,3 dergi
operatori ile ve gazeteler, %22,3 seyahat acentalari, %12,7 ise
mulakat agizdan agiza pazarlama (WOM) kullaniimaktadir.
14 | Bertella, italya’nin - 30 yerel - Ciftler dGiglin turizmine yalniz ya da kiguk bir
2015 Toskana hizmet grup esliginde katilmakta,
bolgesinde saglayicinin - Resmi uygulamalar tamamen soyutlanmamakta,
“yurtdisinda aile web bu tip diginlerde bireycilik ve beraber olma
olmak” sitelerinden arzusu Ust Uste binmekte,
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perspektifinden
digun turizmini
incelemek

ikincil veriler,

- 14 dugin
planlamacisi ve
1 papazla
miilakat

- Beraber olma ve bireycilik, yas ve yasam
dongisindeki asamaya gore degismekte,

- Resmiyetten giderek uzaklasan, daha spontane
sahneler tercih edilmekte,

- Ciftlerin sadece kadeh tokusturup evlilik yemini
ettigi daha sivil térenler yayginlagsmakta,

- Ciftlerin diiglin planlamacilariyla ilk iletisimleri e-
posta, Skype ya da telefon araciligiyla olmakta,

- DUgun 6ncesi destiansyona yapilan 6n seyahatler
diginin basarisi icin 6nemli,

- Toskana’da diiglin deneyimi sembolik ve
otantiktir.

15 | Rogerson,

2015

Guney Afrika’da
dugin turizmi
sektoriinin
gelisimini
incelemek

- Glney Afrika
30 digun
planlamacisiyla
milakat

- DGgun turizmi, hem kentlerde hem de kirsal
cevrede dogal gizelliklerin oldugu yerlerde
gelismekte,

- Agirlikli olarak Cape Winelands gevresindeki Cape
Town, Johannesburg, Durban digin turizm yerleri,
digin planlamacilari tarafindan digiin turizmi, is
turizmi ile baglantili olarak gérilmekte,

- Hizmet diizeyinin arttirilmasi, mekansal
kolayliklarin maksimize edilmesi, bahge
ortamlarinin saglanmasi ve arttiriimasi 6nemli
konular olarak goriilmektedir.

Tablo 5: Diigiin Turizmine iligkin Literatiir Taramasi Ozeti (devami)

# | Arastirma | - Amag Yontem - Bulgu(lar)
Bilgisi
16 | Del Destinasyon -Verona, - Verona, Venice, Florence ve Palerma sehirlerinin
Chiappa digininin ne Venice, Florence | karsilastirmasi yapilmis,
ve oldugu, nasil ve Palerma’da - Sadece Verona’da deneyimsel ve duygusal odakh
Fortezza, | organize edildigi 15 dagiin pazarlama yapildigina deginilmis ve diger 3 sehirde
2016 ve yer seciminde | planlamacisiyla de Uriin odakh yaklasimdan deneyimsel ve duygusal
dagin mulakat odakli yaklagima gegilmesi gerektigi vurgulanmis,
planlamacilarinin - DUZUn turizminin gelismesi igin kamu ve 6zel sektor
etkisini arasinda esgldim ve isbirliginin sart oldugu, politika
degerlendirmek yapicilarin isbirligini kolaylastirici rol Gstlenmesi
gerektigi, nikah islemleriile ilgili brokrasinin
azaltilmasi gerektigi, diglin térenleri icin yer
seceneklerinin arttirilmasi gerektigi belirtilmistir.
17 | Bertella, Toskana’nin - Anket - DGgun planlamacilari digiun ve turizm ile ilgili birgok
2016 digin turizm -49 dugin Urna bir paket haline getirip musterilerine sunarak
destinasyonu planlamacisi koordinator olarak hareket etmekte,
olarak gelisimini - 5 Toskana - Digun planlamacilari bolgesel projelere destek
incelemek, resmi web olabilecek isbirlik¢i ortak bulmakta zorlanmakta,
ozellikle dGgiin sayfasindan - istihdam bicimleri, resmi meslek birliklerinin
planlamacilarinin | ikincil veri olmamasi, profesyonel olmayan digiin hizmetleri
koordinator ve toplamis sirketlerinin varligi, yasal olarak taninmayla ilgili
yenilikgi rollerini - 1 belediye eksiklikler ve yerel kamu otoritelerin pazara yonelim
tanimlamak kayit ofisi eksiklikleri sebebiyle diiglin planlamacilarinin yenilikgi
yetkilisi ile rolleri sinirlanmaktadir.
Miulakat

Tablo 1’de verilen arastirmalarin sadece amaglarina bakildiginda, alan yazinda
ampirik olarak diigin turizmini calisan arastirma sayisinin sinirli sayida oldugu soylenebilir.
Arastirmalar veri toplama teknikleri agisindan incelendiginde, yapilan arastirmalarin genelde
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ya ikincil verilerden vyararlandigi ya da nitel veri toplama tekniklerini kullandigi
gorilmektedir. Nitel veri toplama tekniklerinden ise milakatin daha ¢ok benimsendigi
anlasilmaktadir. Arastirmalarin érneklemine bakildiginda, arastirmalarin énemli bir kisminin
dugin planlamacilari/organizatorleri tzerinde yapildig gorilmektedir. Arastirmalar bulgulari
acisindan incelendiginde ise, dogal guzellikler, romantizm ve maliyet distklGguniln bireyleri
diglin turizmine yonlendirdigi, digin turizminin karli alternatif bir turizm Grini oldugu
ancak kamu otoritesinin desteginin eksik oldugu, diiglin turizminin stresi azaltan bir faaliyet
oldugu anlagilmaktadir.Tim bunlara ek olarak, yapilan ¢alismalara bakildiginda, genel olarak
arz odakh bir yaklagsimin benimsendigi dikkati gekmektedir.

3. Cikarimlar ve Oneriler

Digin sektorl temsilcileri, bu sektoriindinyadaki toplam cirosunun 165 milyar
dolara ulastigini belirtmektedir (Hirriyet, 2012). Bu pastadan en bliyik payi 90 milyar dolarla
ABD alirken, Turkiye’de etkinlik pazarinin buylkliginin 450 milyon dolar oldugu ve bu
pazarin 200 milyon dolarinin diigiinlere ait oldugu belirtilmektedir (Hurriyet, 2012). Diinyada
diglin organizasyonu sayisina gore Las Vegas yilda 106.000 duglinle birinci siradayken;
istanbul yillik 90.000 diigiin organizasyonuyla Las Vegas’'i yakindan takip etmektedir
(Hirriyet, 2012). Tirkiye’de diigiin turizmi acgisindan istanbul ve Antalya &n plandaki
destinasyonlarken, Fethiye-Oliideniz de ilgi gérmeye baslayan bir destinasyon
olmaktadir(Hirriyet, 2012). Ozellikle Ruslar ve iranlilarin Antalya’ya ilgi gosterdigi
belirtiimektedir. DlGglin organizasyonu yapan ve kiyafet tedarik eden sirketlere gore yilda en
az 3.000 turist cift, Tlrkiye’de evlenmektedir (Haber3, 2011). Bu sayi, digin ahsverislerini
Turkiye’de yapip giden turist sayisi da eklenince, iki katina ¢ikmaktadir. Rusya'nin en {nli
diigiin magazin sirketlerinden birinin internet sitesinde (www.wedding-magazine.ru), diglin
turizmi yapilacak Ulkeler arasinda Turkiye’'nin, diinya siralamasinda 7. sirada yer aldigi ifade
edilmektedir (Haber3, 2011). Dolayisiyla Tirkiye'nin bu pazarda iyi bir rekabet avantaji elde
edebilecekken, bu pazara gerekli ilgiyi vermemis olmasi, Tirkiye icin dnemli bir kayip olarak
dustiniimektedir.

Suphesiz ki, yeni bir turistik Grinl gelistirmeden 0Once, s6z konusu Urliniin
destinasyon potansiyelini degerlendirmek, 6nemli avantajlar saglayabilecektir. Bunun icin de,
oncelikle ilgili arastirmalarin yapilmasi 6nem arz etmektedir. Bu husus digin turizmi
acisindan degerlendirildiginde, Tirkiye’'deki turizm arastirmacilarinin bu alana heniz ilgi
gostermedigi anlasiimaktadir. Bu da Tirkiye turizm yazini igin 6nemli bir eksiklik olarak
gorilmektedir.Turizm yazini tarafindan bu alan goz ardi edilse de, 6zellikle Antalya’da digin
turizmi Gzerinde yogunlasmis sirketlerin sayisi giin gegtikce artmaktadir. Turizmin dort
mevsime yayllmasina ve kisin atil kalan tesislerin daha verimli kullanilabilmesine olanak
saglayacak bu nis pazarda Antalya, girisimciler nezdinde bir altyapi olusturmustur. Ancak
destinasyonlarin markalasmasiyla ilgili Antalya Gzerinde yapilan bir ¢alismada Antalya’nin
marka bir destinasyon olmasina ragmen, marka degerinin ¢ok disik oldugu sonucuna
ulasilmistir (Doganli, 2006). Turizm arastirmacilarinin Antalya (izerinde digin turizmi ile ilgili
arastirmalar yuridtmesi, hem kentin markalasmasi hem de diiglin turizminde gelistirilmesi
yolunda katki saglayacaktir. Turkiye’de diglin turizmi pazarinda ilgi duyulan bir diger sehir
istanbul’dur. 2010’da Diinya Kiiltiir Baskentlerinden biri secilen istanbul, ipar (2011) ve Uysal
(2013)tarafindan vyapilan iki ayri calismada, yiksek degerde bir marka sehir olarak
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nitelendirilmistir. Kendisine en yakin sehirler olarak Roma ve Atina’nin belirtildigi istanbul
“Imparatorluklar Baskenti”, “Konuksever”, “Medeniyetler Baskenti”, “Dinler Baskenti”,
“Dogu ve Bati arasindaki sehir”, “Hosgori” gibi kelimeler ile tarif edilmistir (ipar, 2011; Uysal,
2013). Turizm arastirmacilarinin istanbul (izerinde de digiin turizmini calismasi, kentin bu
alanda gelismesinde énemli katkilarda bulunabilecektir. Béylece istanbul’'un sahip oldugu
dogal imaj kullanilarak,diglin turizmi pazarinda basaril bir tanitim faaliyeti sirdurilebilir.

Digln turizmini arz odakli calismak elbette 6nemlidir. Ancak tiiketicinin ne istedigini
bilmemek, 6nemli kayiplara sebep olabilmektedir. Bu nedenle, ileride konuyla ilgili yapilacak
arastirmalarin tiiketici odakl da yapilmasi sektorin gelisimi agisindan 6nem arz etmektedir.
Nitekim dogru bir sekilde kurgulanmis, misteri ihtiyaglarini karsilayan bir Grinin uzun
Omurli olmasi, muhtemel bir sonuctur.

Nitel veri toplama teknikleri, katilimcilarin distncelerini detayli 6grenmek igin
faydali bir yoldur. Ancak az sayida kisiyle goriistilmesi, bir dezavantaj olarak kabul edilebilir.
Bunun Ustesinden gelebilmek igin, digiin turizmiyle ilgili arastirmalarda anket tekniginin
kullanilmasi faydali olabilecektir. Ancak diglin turizmine iliskin yapilan yazin taramasinda
onemli oldugu tespit edilen bir eksiklik, konunun gesitli yonleriyle ilgili herhangi bir 6lcegin
bulunmamasidir. Dolayisiyla konuyla ilgilenen arastirmacilarin, digin turizminin bircok
yonlyle (dGgun turizmi planlamacilarinin karsilastiklari sorunlar, digin turizmi potansiyel
katilimcilarinin beklentileri gibi) ilgili 6lcek gelistirme ¢alismalari yapmasi, ilgili yazina 6nemli
bir katki sunacaktir.

Sonug olarak, Turkiye’de duglin turizminin gelistirilmesi i¢in, digln turizmine iliskin
arastirmalarin yapilmasi blyik onem arz etmektedir. Arastirmacilarin s6éz konusu
konuyuampirik olarak ¢alismasi, diglin turizmi sektorinin gelismesine ve Tirkiye’'deki
turizm sektérinin yilin bitidnlne yayillmasina yardimci olabilecek, ayrica turizm yazinina
onemli bir katki sunacaktir. Bu husus, bu ¢alismanin, digin turizmi konusuyla ilgilenen ya da
ileride ilgilenecek arastirmacilara bulunabilecegi temel 6nerisidir.

Bu calismada yapilan analizler ve analizlere iliskin sonuglar, yapilan sistematik yazin
taramasi, bu tarama icin belirlenen anahtar sozclkler ve taramanin yapildigi tarihler
kapsamindadir. Ayrica diuglin turizmiyle ilgili tespit edilen arastirmalar, bu ¢alisma igin yazin
taramasinin yapildigi veri tabanlari kapsamindadir. Ote yandan, bu calismada sadece
erisilebilen arastirmalar degerlendirmeye alinmistir. Dolayisiyla ¢alismanin  ekonomik
sinirliigl da bulunmaktadir. Baska anahtar sozciklerle, farkh yazin taramasi sekliyle, farkh
veri tabanlarinda ya da baska tarihlerde yapilacak yeni taramalar sonucunda, daha fazla
sayida arastirmanin ve daha farkli sonuclarin elde edilmesi muhtemeldir.
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