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Oz

Dalis turizmi, yapildigi destinasyonlarda turizm sezonunu uzatmasi, katiimcilarin yiksek
miktarda harcama potansiyeline sahip olmasi bakimindan 6nemli bir turizm cesididir.
Canakkale dalis turizmi agisindan sahip oldugu uzun sahil seridi, tarihi batiklari ve zengin sualti
yasami ile tercih edilen bir destinasyon olma potansiyeline sahiptir. Dalis turizmine katilanlarin
destinasyon imajina yonelik algilarinin belirlenmesinin  Canakkale’de dalis turizmini
gelistirmeye yonelik faaliyetlere 1sik tutacagdi dusunulmektedir. Bu ¢galismada da Canakkale’de
dalis turizmine katilanlarin destinasyon imaji algilarinin élgiimesi amaglanmaktadir. Bu amag
dogrultusunda Canakkale’de dalis turizmine katilan 347 kisiden anket uygulanarak veriler
toplanmistir. Elde edilen sonuglara gore, dalis turizmi katilimcilari agisindan Canakkale’nin alt
yapi1 ve ekonomiklik agisindan olumlu bir imaja sahip oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dalis Turizmi, Destinasyon imaiji, Canakkale.
ABSTRACT

Diving tourism is an important type of tourism in terms of extending the tourism season in the
destinations it is made, and having the potential to spend large amounts of participants.
Canakkale has the potential to be a preferred destination for diving tourism with its long
coastline, historical wrecks and rich underwater life. It is thought that determining the
perceptions of those who participate in diving tourism towards the destination image will shed
light on activities aimed at developing diving tourism in Canakkale. In this study, it is aimed to
measure the destination image perceptions of those who participate in diving tourism in
Canakkale. For this purpose, data were collected by applying a questionnaire from 347 people
participating in diving tourism in Canakkale. According to the results, it has been determined
that Canakkale has a positive image in terms of infrastructure and economically for diving
tourism participants.
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1.GIRIS

Turizm bir tGlkenin ekonomik gelisimi agisindan énemi bir yere sahiptir. Gelismekte olan birgok
ulke ekonomisinde oldugu gibi cari agik ve doviz ihtiyacinin éne ¢iktigi Turk ekonomisinde de,
turizmin yarattigi dogrudan doéviz akisi 6nemlidir. Turizmin &édemeler dengesine yaptigi
katkinin yani sira, yapisi geregi istihdama ve bolgesel kalkinmaya olumlu etkilerinin oldugu
bilinmektedir. Bu yolla, bélgesel kalkinmanin saglanmasi ve gelir dagilimi dengesini de olumlu
etkileyen turizm, ulusal ekonominin sdrdurulebilir blyimesi icin dnemli bir ara¢ olarak
gorilmektedir. Yogun rekabet ortaminda, turizmdeki pazar paylarini arttirmayi amaglayan
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Ulkeler; mevcut kaynaklarini  kullanarak turistik Grlnlerini ¢esitlendirmenin yollarini
aramaktadirlar. Turizmi ¢cesitlendirmek igin artan ¢alismalar, alternatif turizm ve 6zel ilgi turizmi
kavramlarini ortaya g¢ikarmigtir. Ozel ilgi turizmi faaliyetleri ile Glkeler, farkl arayis ve istekleri
bulunan turistler icin cekim merkezi haline gelerek gelirlerini ve pazar paylarini arttirmayi
hedeflemektedirler (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002; Glzel, 2010).

Diinyada ve Tiirkiye'de alternatif turizm tiirlerine olan ilgi artmaktadir. Ozel ilgi turizmi; gevreye
duyarll gelisme saglamak, sezonsallik sorununu azaltmak ve mevcut turist kitlesinden farkh
hedef kitlelere ulasma imkani sunmaktadir (Sezgin ve Uniivar, 2009). Ozel ilgi turizmi tirleri
arasinda sayilan “Dalis Turizmi” nerdeyse tum yila yayilabilen, turist basina harcama miktari
ve tekrar ziyaret etme orani yuksek bir turizm cesididir. Dalis turizmi, Canakkale turizminin
barindirdigi; diisik geceleme sayisi, turist basina disen harcamanin azhdi, turizm sezonunun
kisa olmasi gibi sorunlara ¢6zim olabilecek niteliklere sahiptir (Giney Marmara Kalkinma
Ajansi, 2012).

Canakkale ili, Canakkale Bogazina, Kuzeyde Ege Denizine ve Saroz Korfezine, Kuzeyde
Marmara denizine sinir konumundadir. Tarkiye'nin Uzerinde yerlesim bulunan iki adasi;
Gokgeada ve Bozcada da Canakkale sinirlari igindedir. Onemli bir suyolu ve yerlesim alani
olan Canakkale, Tilrkiye ve Dlinya agisindan da 6nem arz eden savaslara sahne olmus ve
gunimuzde birgok batik ve kalinti alanini barindiran bir bdlgedir. Canakkale Savaslar’'ndan
kalan batiklarin (Mesudiye Zirhlisi, Saphir Denizaltisi, Bouvet Zirhlisi, Mariot Denizaltisi,
Ocean Zirhlisi, Ocean Zirhlisi, Denizalti (15) (E-15), Denizalti (15) (E-15), Triumph Kruvazora,
Majestic Kruvazorii) yaninda, dalis turizmi agisindan dnemli kaynaklara sahip olan Canakkale
ili henuz yeterli gelisimi gosteremedigi sdylenebilir.

Yogdun rekabetin goruldigu turizm pazarinda destinasyon imaji, satin alma tercihleri Gzerinde
onemli bir rol oynamakta ve pazarlama stratejilerinin gelistirimesinde de etkili olmaktadir
(Echtner ve Ritchie, 2003). Bu ¢alismada, sportif dalis, destinasyon imaji, dalis turizmi ve
mevcut durumu ile ilgili bir kavramsal cerceve olusturuimaya calisiimistir. Canakkale’'nin
algilanan destinasyon imaji, dalis turizmine katilan sportif dalgi¢larin géziinden dlgllerek,
bulgulara dayanan tespit ve éneriler sunulmustur. Bu sayede dalis Turistlerinin Canakkale iline
bakis acilarinin belirlenmesi, gelecek dénemde Canakkale’de dalis turizminin geligtiriimesi ve
Canakkale Turizminin genel sorunlarinin ¢ézUmunl amagclayan ¢alismalara katki sunmak
amaclanmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Dalig Turizmi

Sportif dalisi genel hatlariyla; sertifikalandiriimis Kkisilerin spor ve eglence amaciyla
gerceklestirdigi donanimli su alti dalislari olarak tanimlanmaktadir. Sportif daliciigin ortaya
cikmasini saglayan ve bugin de kullanilan donanimlar 1940 yillarda Jacques Yves Cousteau
ve Emile Gagnan’in caligmalari ile ortaya ¢cikmigtir (Akbayir, 2012).

Donanimli dalis ile ilgili iki temel ayrim ortaya ¢ikmaktadir. Sportif dalgiclik ve profesyonel
dalgichk bu ayrimi olusturan amaci ve kitlesi farkh olgulardir. Profesyonel dalgi¢lik ya da
sanayi dalgighdr bir meslek olarak tanimlanmakta ve sualtinda yapilan her tir isi
kapsamaktadir. Sportif dalgicliktan tamamen farkli bir sertifikasyon ve yasal altyapiya sahiptir.
Turizmin ve turizm yazininin ilgi alanina giren sportif dalgiclik-rekreasyonel dalig ise Turkiye'de
Sualti Sporlari Federasyonu tarafindan koordine edilen, spor, edlenme, 6grenme, kesfetme
odakli bir alandir. Sportif dalg faaliyetlerinde bulunabilmek bir egitimden gecme ve
sertifikalandirma sarti bulunmaktadir. Sertifika veren farkl kuruluslar olmakla birlikte,
Turkiye’de ve dinyada siklikla karsiniza c¢ikacak U¢ kurum Dinya Sualti Etkinlikleri
Konfederasyonu(CMAS), Profesyonel Dalis Egitmenleri Birligi (PADI) ve Uluslararasi Dalig
Okullari(SSI) olarak siralanabilir. Turkiye’de ¢ kurumun da sertifika islemleri dalis okullari
Uzerinden ylritilse de, Turkiye Su Sporlari Federasyonu(TSSF) sadece CMAS’I tanimaktadir
(Turkiye Su Sporlari Federasyonu, 2017).
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Sualti dalis turizmi; “su alti diinyasinin flora, fauna ve arkeolojik kuilttir varliklarini gérmek,
fotograflamak, filme almak ve sportif balik avlama amagli olarak gergeklestirilen tanitim, sportif
ve egitim amacl dalislar ile kiyida verilen konaklama ve agirlama hizmetleri i¢ine alan bir
turizm gesididir’ (Yasar, 2011). Onemli bir 6zel ilgi turizmi ¢esidi olan dalig turizmi biyiik mali
hacme sahiptir. Dalis kulGpleri ve okullari, dalig tekneleri, donanimlar, dalis turu
organizasyonlari bu hacmin bir kismini olusturmaktadir. Her sene yaklasik 10 milyon Avrupali
turistin dalis amaci ile Misira seyahat ettigini disinirsek s6éz konusu pazarin blyuklugu
anlasilabilecektir (Erkurt ve Paker, 2014). Sportif dalisin bir turizm ¢esidi olarak ortaya c¢iktigi
1967 yilindan bu yana dalis turizmi hizla geliserek diinya ¢apinda milyar dolarlik bir sektor
haline gelmistir. Musa ve Dimmock (2012), sportif dalisin diinyanin en hizli gelisen eglence
amach sportif faaliyeti oldugunu séylemenin mimkin oldugunu belirtmektedir.

Tuarkiye’de sportif dalisa olan ilgi hizli artmaktadir. 2014 yili verilerine gére dalis okulu sayisi
400’e yaklasmis durumda oldugu ve dalis igin Turkiye'yi Tercih eden turist sayisinin 40.000
kisiyi astigi TSSF agiklamalarinda belirtiimektedir. Rakamlar énceki yillara gére hizla artsa da
diger benzer destinasyonlarla karsilastirildiginda hala yetersizdir (Koéfteoglu, 2013) .

Dalis turizminin, diger turizm Urdnlerine benzer sekilde olumlu ve olumsuz etkileri
bulunmaktadir. Dalis Turizminin gelismesi, birgok arastirmacinin da hemfikir oldugu gibi; yerel
halkin gelirlerinin ve yasam kalitesinin artmasina, kiltlirel gelismeye ve bdlgenin korunmasina
katki saglayacaktir. Bu gelisme ve getirilerin, topluma ve c¢evreye olumsuz etkilerinin de
olabilecedi g6z ardi edilmemelidir (Lucrezi, et al., 2017; Wongthong ve Harvey, 2014) .

2.2. Turizminin Diinya ve Tiirkiye’de Dalig Turizmi

Dalis turizmi pazar gin gectikce hizla biyimekte ve dinya ¢apinda milyonlarca turistin
katildigi, boyutu milyar dolarlarla ifade edilen bir alan haline gelmektedir (Wongthong ve
Harvey, 2014). Dalis turizminin gelisiminde; hizlanan ve daha ulasilabilir hale gelen ulagim
araglari, gelisen dalis teknolojileri ile insanlarin farkli deneyimlere olan ilgisi baglaminda
deg@erlendirip, dalis turizminin buglin oldugu gibi gelecekte de blUylyen bir pazar olacagi
dugtnulmektedir. Dalis turizminin yillik buyime orani %16 olarak tahmin edilmektedir (CBI
Netherlands Ministry of Foreign Affairs). Diinya genelinde dalis turizmine katilanlarin yas
ortalamasi 33 ila 54 arasindadir. Bu kitlenin ¢ogunlugu erkeklerden olugmakla birlikte,
kadinlarin orani her yil artis gdstermektedir. 2016 Yili itibariyle dalis turizmine katilan kadin
orani %37’ ye ulasmistir (PADI, 2017).

Avrupa, dalis turizmi icin ok énemli bir pazardir. Ozellikle, Fransa, Aimanya ve ingiltere turist
gbénderme bakimindan bu pazarin éne ¢ikan Ulkeleridir. Turist agirlama agisindan ispanya,
italya ve Misir dnemli kabul edilen destinasyonlardir. Amerika Birlesik Devletleri de ok bliyiik
bir pazar olmakla birlikte, cografi 6zellikleri sebebi ile Avrupa ve Akdeniz Canagi'na turist
gbnderme orani nispeten dusiktir. Dalis turizmi, geceleme sayilari ve kisi basi harcama
miktarlari ile de dne ¢ikmaktadir. Avrupall dalis turistlerinin ortalama geceleme sayilari 10-14
gundur. Harcamalari ise guinliik 400 Avro civarindadir. Ozellikle Alman dalig turistlerinin, daha
liks konaklama secgeneklerin tercih etmeleri sebebi ile ortalamadan fazla harcama yaptiklari
belirtiimektedir. Avrupa’daki dalis turizmi pazarindaki turistlerin %70’ini “Lessiure Diver” yani
dalisi eglenceli bir ugras olarak géren dalgiglardan olusmaktadir. Bu dalgiglar, dalis
deneyimiyle birlikte destinasyondaki, eglence, rekreasyon, gastronomi gibi diger etkinliklere de
ilgi duymaktadir. Dalig turistlerinin, %20’sini ise “Passionate divers” seklinde belirtilen tutkulu
dalgiclardan olusmaktadir. Bu gruptaki dalgiglar igin, dalis disindaki etkinlikler ikinci plandadir.
Temizlik ve glvenlik disinda beklentilerinin odak noktasi dalis deneyimidir. Cogunlukla, batik
dalisi, sualti fotografciligi, az rastlanan sualti yasam tirlerinin gézlemi gibi 6zel ilgi alanlar
vardir. Geri kalan %10’luk kesimi ise giftler ve aileler olarak tanimlanmistir. Bu grubun dalig
meraki olmasina karsin dalis sayilari dusuktir. Hizmet kalitesi ve diger turistik aktivitelere ilgi
gosterirler. Genelde daha fazla kalite ve nitelik igin daha fazla 6édemeye isteklidirler. (CBI,
2015)

ispanya, italya ve Fransa; iklim, cografya, turizmin geligsimi ve altyapi agisindan, Tirkiye ile
benzerlik gosteren ve Akdeniz Canagr’nda rekabet halinde olan 6nemli turizm
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destinasyonlaridir (Bahar ve Kozak, 2005). Bu ulkeler Akdeniz’'de yodunlasan dalis turizminin
de lokomotifi konumundadirlar. ispanya’nin Katalonya Eyaleti Costa Brava bdlgesi
rekreasyonel donaniml daliglarin %90’ inin gergeklestigi ve yilda 20.000’den fazla dalicinin
ziyaret ettigi bir destinasyondur. Yapilan tekil dalis sayisi 60.000’den fazladir (Munde & Ribera,
2005). italya’nin Portofino Bélgesi deniz koruma alanlarina sahip énemli bir dalis turizmi
destinasyonudur. Bolgeye yilda, 40.000’i asan sayida tekil dalis yapilmaktadir (Serena ve
Melville, 2017).

Turkiye, birbirinden farkh 6zellikler gésteren 8.500 Km’lik bir kiyi seridine ve 3.000’den fazla
canli tirine sahiptir (Top, Yolak, ve Thomas, 2013). Dalis turizminin Turkiye’deki mevcut
durumu gelismeye oldukga agiktir. Ozellikle zengin tarihi alanlari, batiklari ve bozulmamig
sualti faunasina sahip bdlgeleri, diger Ulkelerle rekabet etme giiciini arttirmaktadir. (Erkurt ve
Paker, 2014) Canakkale ili kiyilari dalis sporlari, yamag parastiti ve sorf sporu i¢in de uygun
koy ve korfezlere sahiptir. Edremit Korfezi, Saros Korfezi ve Gokgeada kiyilar profesyonel
dalgiglarin tercih ettigi dalis merkezlerindendir.

2.3. Destinasyon imaiji

Destinasyon imaiji, literatirde farklh tanim bulunmakla birlikte, arastirmacilar kavramin, bilissel
ve algisal boyutlardan olustugunu kabul etmektedirler. (Baloglu ve McCleary, 1999).
Destinasyon imaiji ile ilgili calismalarla ilgili ilkk olarak imaj ve turizm gelisimi arasindaki
baglantiyi incelenmistir (Hunt, 1975). Kotler, destinasyon imajini, kisin “kisinin destinasyon
hakkindaki beklentilerinin, inaniglarinin, duygularinin, fikirlerinin ve izlenimlerinin buttni olarak
aciklamistir (Kotler, 1999). Crompton’da benzer bir tanim bir tanim yapmis ve algi, izlenim ve
inanglarinin toplaminin destinasyon imajini olusturdugunu belirtmigtir. (Crompton, 1979).
Baska bir calismada ise, destinasyon imaiji; turistlerin zihinlerinde olusan destinasyon resmi
yada goruntisi olarak tanimlanmistir (Tung, 2001). Zihinde olusan destinasyon algisi, turistik
bdlge ile iligkilendirilen marka, kavram yada kaynaklarla da yakindan ilgilidir. Mitoloji
dendiginde Yunanistan’in, Hollywood dendiginde Los Angeles bdlgesinin akla gelmesi, tretilen
ariin ve turistik kaynaklarin, imaj algisi olusturulmasinda oynadigi rol agisindan dnemli
orneklerdir (Bruwer, Pratt, Saliba, Hirche, 2017).

Destinasyon imaiji, tatil yeri segiminde kilit rol oynayan bir kavramdir. imaj; destinasyonlarin
birbirlerinden farklilagsmasini saglayan bir olgu oldugunu ve turistin karar surecini
etkilemektedir (Hunt, 1975; Colton, 1987; Baloglu ve Bringberg, 1997). Satin alma sureci
acisindan da énemli olan destinasyon imaji agik bir bicimde ortaya konulmasi gerekmektedir
(Gulcan, Guger, Oktay, Kizanlikli, 2017). Bu agilardan bakildiginda, éncelikle henuz tatil yeri
seciminde bulunmamis (muhtemel) turistlerin, bu karari vermesinde etkili olabilecek unsurlari
incelemek ve bu unsurlarin nasil olustugunu ortaya koymak, destinasyonun pazarlanmasi
agisindan oldukga blytk édnem tagimaktadir (Yarash, 2007).

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Dalis turizmine katilanlarin Canakkale destinasyonuna iliskin imaj algilarinin belirlenmesi ve
analiz edilmesinin amaglandigi bu c¢alisma ile dalig turizminin gelisimine ve literatire katki
sunulabilecegi dustnilmektedir. Calismanin amaci; Canakkale’de dalis turizmine katilan
sertifikall dalgiclarin, destinasyon imaj algilarinin ve betimleyici 6zelliklerinin belirlenmesidir.
Bu dogrultuda, arastirmanin hipotezleri sdyle olusturulmustur;

H1: Katilimcilarin betimleyici 6zelliklerine goére algilanan destinasyon imaji arasinda anlamli
bir fark vardir.

H2: Katihmcilarin dalisa iliskin betimleyici ozelliklerine goére algilanan destinasyon imaji
arasinda anlaml bir fark vardir.

Calismanin evrenini Canakkale ilinde dalis turizmine katilan Kkisiler olusturmaktadir.
Orneklemin secgiminde kolayda 6rnekleme kullaniimistir. 400 adet anket formu hazirlanarak
yuz ylze ve internet araciligiyla, dals turizmine katilan sertifikali dalgiglara 20 Mart — 5 Mayis
2018 tarihleri arasinda uygulanmigtir. Ana katle sayisinin bilinmedidi durumlarda drneklem
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blyukligine yonelik sayr minimum 384 olarak belirtiimektedir (Altunisik vd, 2012:127). Ancak
uygulanan anket formlarinin 347’si anket kullanilabilir olarak elde edilmis ve analize tabi
tutulmustur.

Bu arastirma kapsaminda birincil verilerin toplanmasi igin sertifikali dalgiclara yonelik bir anket
formu olusturulmustur. Anket formu iki kisimdan olusmaktadir. Birinci bélimde katilimcilarin
demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik sorulara, ikinci bolimde ise dalis turizmine katilan
kigilerin destinasyon algilarini belirlemeye iligkin ifadelere yer verilmigtir. ifadeler 5’li likert
Olcegine gore hazirlanmistir. Veri toplama araci olarak, Byon ve Zhang (2010) ve Edney (2012)
tarafindan gelistirilen dlgeklerden faydalanilarak olusturulmustur.

Calismadaki surekli (sayisal) deg@iskenler icin tanimlayici istatistikler kullaniimigtir. Parametrik
testlerin kullanilip kullanilamayacagini belirlemek i¢in, normallik analizleri yapilmigtir. Dalig
turizmi imaji Alt Boyutlari (Altyapi, Cekicilik, Ekonomiklik ve Eglence) ortalamalarinin normal
dagilip dagilmadigini belirlemek icin Skewness(carpiklik)-Kurtosis (basiklik) degerlerine
bakiimis ve degiskenlerin normal dagilim go6sterdiginden dolayr Parametrik testler
uygulanmistir. Bu alt boyutlarin givenirlik analizi icin Cronbach’s Alpha degerleri
hesaplanmistir. Betimleyici degiskenlerle alt boyutlarin karsilastirimasinda Tek Orneklem T-
testi ve Tek yonli varyans analiz (ANOVA) kullaniimistir.

4. BULGULAR

Dalis turizmine katilan sertifikali dalgiglara iliskin betimleyici 6zellikler Tablo 1 ve Tablo 2’'de
gosterilmektedir. Tablo 1’de cinsiyet, yas, egitim durumu ve yasanilan sehre iligkin istatistikler
gosterilmektedir. Tablo 2'de ise dalis turizmine katilanlarin sportif dalis ile ilgili 6zellikleri
verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilara ait betimleyici istatistikler (N=347)

Cinsiyet N % Yilhk Ortalama Gelir N %
Kadin 75 21,60 0-25.000 TL 92 26,50
Erkek 272 78,40 25.001 —50.000 TL 97 28,00
50.001 —75.000 TL 75 21,60
Yas 75.001 —100.000 TL 33 9,50
25 Alti 45 13,00 100.001 — 125.000TL 25 7,20
25-34 94 27,10 125.001 ve Gzeri 25 7,20
35-44 116 33,40
45 - 54 72 20,70 Yasanan Sehir N
55 ve uzeri 20 5,80 istanbul 164 47,30
Canakkale 28 8,10
Egitim Durumu Ankara 24 6,90
ilkokul 3 0,90 izmir 22 6,30
Ortaokul 7 2,00 Antalya 17 4,90
Lise 58 16,70 Bursa 16 4,60
On Lisans 43 12,40 Kocaeli 15 4,30
Lisans 167 48,10 Diger iller 45 13,00
Lisansustu 69 19,90 Yurtdisi 16 4,60

Tablo 1’e gore; erkek dalis turisti sayisinin énemli élgtide fazladir (%78,6). Bu oran dinyada
ki sertifikasyon kurumlarinin verilerine uygundur. Dinyada ortalama kadin dalgi¢ orani %37
dizeyindedir (PADI, 2017). Sportif dalis yapanlarin ekseriyetinin ABD ve Avrupa’dan olduklari
ve bu toplumlarla Turkiye'nin toplumsal yapisinin farkliliklari géz éntine alindiginda, sonuglarin
bu alanda tutarli oldugunu séylemek mumkundur.

Katilimcilarin yas araliklari incelendiginde ise 35-44 yasin en yiksek orana sahip olmakla
birlikte cogunlugun, 25-54 yas gruplarinda yogunlastigi goérulmektedir. Egitim durumu verileri
ise dalis turizmine katilanlarin %68’ inin lisans ve lisansustlu egitim seviyesine sahip kigilerin
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oldugu anlasiimaktadir. Canakkale’de dalis turizmine katilanlarin gogunlugunun yakin illerden
gelen kisiler oldugu anlagiimaktadir. Bununla birlikte bir¢cok ilden ve yurtdisindan gelen Kigiler
de mevcuttur. Tablo 2’de katilimcilarin daliga iligkin betimleyici istatistiklerine yer verilmektedir.

Tablo 2. Katilimcilarin dahga iligkin betimleyici istatistikleri (N=347)

Donaniml Dalig N % Sahip Olunan Dalig N %
Siiresi Sertifikasi
1-5yll 146 42,07 CMAS Bir Yildiz 58 16,71
6—-10vyil 102 29,39 CMAS iki Yildiz 89 25,65
11 -15yil 42 12,10 CMAS Ug Yildiz 99 28,53
16 — 20 yil 25 7,20 CMAS Egitmen 48 13,83
21 -25yil 14 4,03 PADI Advanced 15 4,32
26 —30 il 8 2,31 PADI Speciality 4 1,15
30 yil Ustii 10 2,88 PADI Master 7 2,02
PADI Dive Master 13 3,75
PADI Instructor 11 3,17
PADI M. Instructor 3 0,86

Tablo 2’ ye gbre; dalis turizmine katilanlarin sportif dalis ile ilgili 6zellikleri incelendiginde,
katiimcilarin  ¢ogunlugu 1-5 yil siresince dalis yapmaktadir (%42,07). Katihmcilarin
¢ogunlugu 1-15 yildir bu spor ile ilgilenmektedir. En Ust seviye dalis sertifikasi en ¢ok %28,5
ile CMAS Ug Yildizdir. Bu kategoride dalis turizmine katilanlarin gogunlugu CMAS sertifikasina
sahip oldugu anlasiimaktadir. Bu durumun Turkiye’de, federasyon tarafindan sadece CMAS
sisteminin taniniyor olmasindan kaynaklandigi sdylenebilir. Katilimcilarin destinasyon imaj
algisi ile ilgili ifadelerin faktdr analizi sonuglar Tablo 3’te gdsterilmektedir.

Tablo 3. Destinasyon imaj algisi ile ilgili ifadelerin faktér analizi sonuglari

Es ..
I Altyap Kokenlilik YUK
Canakkale, kaliteli bir altyapiya sahiptir ,645 777 Oz Deger: 10,321
Varyans:%
Canakkale yeterli konaklama imkanlarina sahiptir. 677 770 49,147y0rta|aoma:
Canakkale iyi bir turistik bilgilendirme agina sahiptir. 641 782 278 g‘;‘éﬁ”'”'k:
Canakkale iyi bir hijyen ve temizlik standardina sahiptir. ,548 616  F-Degeri: 14,744
p- degeri: ,000
Canakkale guvenli bir sehirdir. ,758 , 798
Canakkale iyi bir dalis altyapisina sahiptir. ,672 734
Il. Cekicilik
Canakkale’nin alisveris olanaklari iyidir. ,556 ,630 Oz Deger:2,509
Varyans:%
Canakkale dogal guzelliklere ve gekiciliklere sahiptir. ,876 911 11,946y0rtalaoma:
Canakkale glzel bir manzaraya sahiptir. ,907 ,926 2,30 gg\ﬁmr“k:
Canakkale giizel bir iklime sahiptir. 726 ,817  F-Degeri: 13,933
p- degeri: ,000
Canakkale’de ilgi ¢ekici kiiltiirel etkinlikler vardir. ,563 ,619
Canakkale ilgi gekici tarihi yerlere sahiptir ,884 914

Canakkale ilgi gekici dalig noktalarina sahiptir. ,780 ,818




Dalis Turizmine Katilanlarin Destinasyon imaji Algilarinin Belirlenmesine Yénelik Bir Arastirma: Canakkale Ornegi

lll. Ekonomiklik
Canakkale’de konaklama fiyatlari makulddir. , 720 ,749 Oz Deger: 1,134
) . i o Varyans:% 5,492
Canakkale, ziyaret etmek igin pahali bir yer degildir. 721 715 Ortalama: 2,65
, y N - Guvenirlik: 0,835
Canakkale’de harcadigim paranin karsiligini alabiliyorum. 732 ,600 F-Degeri: 11781
p- degeri: ,000
IV. Eglence
Canakkale eglenceli bir seyahat noktasidir. ,649 ,583 Oz Deger: 1,034
) o Varyans:% 4,849
Canakkale memnuniyet verici bir seyahat noktasidir. ,795 672 Ortalama: 2,52
o Guvenirlik: 0,865
Canakkale, heyecan verici bir seyahat noktasidir. 774 ,660 F-Degeri: 9,175
Canakkale yeni bir seyahat noktasidir. ,537 ,669 p- degeri: ,000
Canakkale memnuniyet verici bir dalis deneyimi sunar. , 710 ,609

Varimax rotasyon kullaniimigtir. Toplam agiklanan varyans: %71,077, Kaiser Meyer Olkin degeri: 0,943; Barlett kiresellik testi:
X2 600,439 s.d.:210, p<,000

Olgegin glivenirliligine iliskin Cronbach’s Alpha guvenilirlik katsayilari hesaplanmistir. Elde
edilen bulgulardan 6lgedin yuksek guven dluzeyine sahip oldugu gézlemlenmistir. Elde edilen
sonuglar, Byon ve Zhang (2010) ve Saglik ve Turkeri (2015) tarafindan ulasilan sonuglar ile
ortismektedir. Uygulanan normallik analizinde, tim alt boyutlarin Skewness (¢arpiklik) ve
Kurtosis (basiklik) degerleri (11,5 araligi igcinde bulundugundan normal dagildigi
gostermektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Bdylece tim alt boyut ortalamalarinin normal
dagildigi géraldigiunden parametrik testler uygulanmistir. Yapilan tek yonla varyans analizleri
(ANOVA) bulgular Tablo 4’te gosterilmektedir.

Tablo 4. Tek yonli varyans analizleri (ANOVA) bulgular

Boyut Egitim Durumu N e Standart Std. . sig
Sapma Hata )
ilkokul 3 2,00* 0,33 0,19
Ortaokul 7 3,00 0,71 0,27
Lise 58 2,53* 0,77 0,10
Altyapt 5, | isans 43 3,02 0,80 0,12 290 001
Lisans 167 2,79 0,78 0,06
Lisansustu 69 2,85 0,77 0,09
Yasanilan Sehir N X Sstzgcr::lart HS:tja F Sig.
istanbul 164 2,80* 0,74 0,06
Ganakkale 28 2,30* 0,84 0,16
Ankara 24 2,92 0,86 0,18
izmir 22 2,84 0,60 0,13
Altyapi Antalya 17 2,87 1,00 0,24 1,924 0,05
Bursa 16 2,99 0,83 0,21
Kocaeli 15 2,60 0,85 0,22
Diger 45 2,84 0,79 0,12

Yurtdigi 16 3,00 0,79 0,20
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= Standart Std.

Dalis Yili N X Sapma Hata F Sig.
1-5yl 146 2,51 1,19 0,10
6-10 vl 102 2,28 1,14 0,11
11 -15 il 41 2,13 1,13 0,18
Cekicilik 16 - 20 yil 25 2,10* 0,90 0,18 1,223 0,03
21-25yil 14 1,57* 0,55 0,15
26 — 30 yil 8 2,39 1,05 0,37
30 yil Ustl 10 1,83* 1,06 0,34

Yapilan T-testi ve tek yonlt varyans analizleri (ANOVA) sonucunda katiimcilarin betimleyici
Ozelliklerinden cinsiyet, yas ve yillik ortalama gelir ile destinasyon imaj algisi alt boyutlari
arasinda anlamli bir farkliha rastlanmamistir. Bu baglamda, katiimcilarin betimleyici
Ozelliklerinden vyalnizca egitim durumu ve vyasanilan sehir degiskenleriyle algilanan
destinasyon imaiji arasinda anlamli bir fark oldugundan H1 hipotezi kismen desteklenmistir.

Yapilan analizlere gore; egitim durumuna goére “Altyap1” boyutunda anlamli bir farkhlik
gbzlenmistir (p<0,05). Altyapi boyutu kisilerin egitim dizeyinden etkilenmektedir. Egitim
durumuna gore; ilkogretim ve lise duzeyindekiler diger egitim duzeyindekilere gore Altyapiyi
daha dusik bulmuslardir. Buna karsin diger alt boyutlarda ise istatistik olarak anlamli bir farklik
g6zlenmemigtir (p>0,05). Katilimcilarin yasadigi sehre gore destinasyon imaji dOlgedi alt
boyutlarindan, “Altyapi” alt boyutlarinda istatistik olarak &nemli (anlamli) bir farklihk
gbzlenmistir (p<0,05). Farki olusturan sehirler Canakkale ve istanbul’dur. istanbul'dan gelen
katihmcilarin ortalamalari Canakkale’de yasayanlara goére daha yuksektir.

Katiimcilarin dahlisa iligkin betimleyici 6zelliklerinden sahip olunan dalis sertifikasi ile
destinasyon imaj algisi alt boyutlari arasinda anlaml bir farklilik gérilmemistir. Dalis yilina
gore; olcegin alt boyutlarindan yalnizca “Cekicilik” boyutunda istatistiki olarak anlamli bir
farkliik gézlenmistir (p<0,05). Buna karsin diger alt boyutlarda ise istatistik olarak anlamh bir
farklik gbézlenmemistir (p>0,05). Bu baglamda, katiimcilarin dalisa iligkin betimleyici
Ozelliklerinden yalnizca dalis yilina gére algilanan destinasyon imaji arasinda anlaml bir fark
oldugundan H2 hipotezi kismen desteklenmisgtir.

5. SONUG VE ONERILER

Dalis turizmi Tlrkiye’de ve Diinyada gelisim gosteren 6zel ilgi turizmi gesitlerinden biridir. Son
yillarda dalis turizmine ilginin artmasi nedeniyle dalis turizmine uygun destinasyonlarda dalig
merkezleri, dalis okullari, spor kullpleri agilmasini saglamistir. Canakkale’nin bulundugu iklim
kusagi kiy turizmi sezonunun kisa olmasina neden olmaktadir. Ayrica Canakkale’nin blylk
sehir merkezlerine yakinligi, sanayi etkinliklerinin yasanmamasi, sualti flora ve faunasinin
zarar gérmemis olmasi ve birgok kultirel mirasa sahip olmasi sehrin énemli dalis turizm
destinasyonu olmasina olanak saglamaktadir. Arastirma bulgularina gore; Canakkale’ye dalis
amaciyla gelenlerin gogunlugunun erkek, orta yas grubunda ve egitim dizeyi yuksek kisilerden
olustugu ve istanbul’dan geldigi gérilmustir.

Arastirma bulgularina gére; Canakkale ili i¢in alt yapi ve ekonomiklik boyutu diger boyutlara
gbre daha ylksek ortalamalara sahiptir. Egitim seviyesi dusik dalgiclarin sehrin altyapi
olanaklarini iyi buldugu egitim seviyesi yukseldikge dalig turizmi altyapisindan beklentilerinde
yukseldigi gorulmektedir. Dalig turizmine katilanlarin ¢ogunlugunun lisans ve lisans Ustl
egitimli kisiler oldugu dikkate alinirsa, altyapi imkan ve kalitesinin arttirilmasinin énemi ortaya
cikmaktadir. Bunun yani sira dalis yih arttikga Canakkale’nin dalis turistleri igcin daha az gekici
oldugu gorulmektedir. Bu baglamda dalis turizmiyle ilgili yeni dizenlemelerin yapilarak ilginin
canh tutulmasina yénelik faaliyetler ve etkinliklerin desteklenmesi gerektigi distntlmektedir.
HMS Majestic batigi gibi diger batiklarin dalis turizmine kazandiriimasi daha énce dalis igin
Canakkale’ye olan ilgiyi arttirabilecektir.
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Sonug olarak; Canakkale kiyilarinda su alti dalis turizm potansiyeli degerlendirilirse turizm
sezonunun uzatiimasi ve ¢esitlendiriimesine olanak saglayacagi dustntlmektedir. Bu sayede
hem yeni istihdam olanaklari saglanacak hem de turizmden elde edilen gelirin artmasi
saglanacaktir. Sehirde bulunan dalis turizmini ¢ekici kilan 6gelerin korunmasi gerekmektedir.
Destinasyon imaj algisi alt boyutlarinin ortalamalari incelendiginde Canakkale’nin dalis turizmi
acgisindan alt yapi ve ekonomiklik boyutu c¢ekicilik ve edlence boyutlarina gére daha ylksek
ortalamaya sahip olsa da yeterli dizeyde oldugu séylenemez. Bu nedenle dalig turizmine
yonelik altyapinin uluslararasi standartlara ¢ikarilmasi dalis turizminin gelisiminin hizlanmasini
saglayacagi soylenebilir.
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