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oz

Popiiler kiiltiir, kitle iletisim araglar1 ve sosyal medya ile insanlar1 etkilemektedir. Seyahat
tercihlerinde de popiiler kiiltiiriin etkisi goriilmektedir. Tiiketim kiiltiirii olarak da bilinen
popiiler kiiltiir; miizik, sinema, televizyon, iletisim araglar1 gibi kanallarla giinliik hayat1 ve
secimleri etkilemektedir. Hallyu- Kore Dalgasi da giiniimiiz popiiler kiiltiir 6gelerinden
biridir. Giiney Kore’'nin pop miizik, dizi, film, giizellik - moda {iriinleri ve idolleri aracilig ile
tiim diinyaya yayilmakta olan Hallyu dalgasi tiim kusaklar: etkilemektedir. Bu ¢alismada,
Hallyu - Kore Dalgasinin Z kusag tizerindeki seyahat tercihlerini nasil etkiledigini belirlemek
amaciyla, sosyal medya ve forumlar {izerinden K-igerik ilgililerinden acgik uglu soru formu
kullanilarak ve Giiney Kore etkilesimli 3 igerik influencerla ise yapilandirilmis goriisme formu
kullanilarak veriler toplanmistir. Arastirmaya katilanlardan 183 katilimcmn formu
degerlendirilmeye uygun bulunmus ve igerik analizi ile betimsel analiz kullanilarak veriler
analiz edilmistir. Elde edilen bulgularin analizinin sonucunda Z kusaginda yer alan bireylerin
Hallyu — Kore Dalgasi fenomeninden etkilenerek seyahat tercihlerini belirledikleri, Giiney
Kore’ye seyahat etme istekleri oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Z Kusag, Seyahat Tercihleri, Popiiler Kiiltiir, Hallyu — Kore Dalgasi.

ABSTRACT

Popular culture influences people with mass media and social media. The influence of popular
culture is also seen in travel preferences. Popular culture, also known as consumption culture,
affects our lives and choices through channels such as music, cinema, television, and
communication tools. Hallyu-Korean Wave is also one of the popular culture elements of
today. The Hallyu wave, which is spreading all over the world through South Korea's pop
music, dramas, movies, beauty and fashion products and idols, affects all generations. In this
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study, in order to determine how the Hallyu-Korean Wave affects the travel preferences of the
Z generation, data were collected from social media and forums by using an open-ended
question form from K-content interested parties and by using a structured interview form from
3 influencer related with South Korean. 183 forms were found suitable for evaluation and the
data were analyzed using content analysis and descriptive analysis. As a result of the analysis
of the findings, it was determined that the individuals in the Z generation were affected by the
Hallyu - Korean Wave phenomenon and determined their travel preferences and had a desire
to travel to South Korea.

Key Words: Generation Z, Travel Preferences, Popular Culture, Hallyu — Korean Wave.
1. GIRIS

Internet, sosyal medya uygulamalari, dijital platformlar o6zellikle Z kusagi tarafindan
dogduklarindan beri kullanilmaktadir. Teknolojinin i¢ine dogan bir nesil olan Z kusaginin en
cok kullandig1 sosyal medya uygulamalarinin sirasiyla Instagram, Youtube ve Twitter oldugu
goriilmektedir (Unal ve Deniz, 2020). Z kusag internet kusagi olarak adlandirilan,
arastirmalarda dogum tarih araliklar1 degisse de 90’larin ortasindan 2000’lerin baslarinda
dogan bir nesildir. Seymen (2017) Z kusagimn 6zelliklerini; ileri derece teknoloji kullanan, 5
ekrani ayni anda yonetebilen, kendinden emin, gorsel ve video materyalleri ile iletisim kuran,
aktivist ve gonillii c¢alisan, basarii olmak ve kazanmak igin yasayan seklinde
tanumlamaktadir. Bu kapsamda Z kusagimin dijital ve internet ¢agimin ortasina dogmus,
bunlar1 ¢ok kiigiik yaslardan itibaren kullanan, hizli ve paylasimi yiiksek nesil olarak
tanumlanabilmektedir.

Seyahat tercihlerinde de Z kusag1 bu 6zelliklerini yansitmaktadir. Z kusaginda yer alan turist
profilinin bilgisayar ve internet konusunda uzman olmasi nedeniyle se¢im ve tercihlerinde bu
araglar1 kullanabildikleri soylenebilir. Mignon (2003) bunun igin Z kusagimn seyahat
tercihlerinde satin alma ve destinasyon motivasyonlarini dijital araglar, sosyal medya ve
internet ile belirleyebildigini soylemektedir.

Kore Dalgas: (Hallyu) ise giintimiizde Giiney Kore'nin popiiler kiiltiirii i¢in kullanilan bir
kavramdir. Binark (2019) Hallyu — Kore Dalgasi’m kiiresel olgekte Kore kaynakli popiiler
kiltiir trtinlerinin tiiketimi olarak tanimlarken, olgunun ilk ¢ikisinin 1997 senesinde Kore
dizilerinin ve Kore pop miiziklerinin Cin’de popiiler olmasindan sonra Cin Halk Cumhuriyeti
devletinde ilk defa giktig1 goriilmektedir. Asya’da yasanan ekonomik kriz sirasinda Giiney
Kore hiikiimetinin krizi atlatma cabasi olarak kiiltiirel endiistriye yaptigr yatinm sonrasi
Hallyu, Asya’y1 asarak Avrupa, Amerika, Orta Dogu ve Afrika’da etkilerini gosteren bir
popiiler kiiltiir olgusuna dontistiigii goriilmektedir. Hallyu kapsaminda ortaya ¢ikan K-pop,
K-drama, K-film vb. kiiltiirel iirtinler ile glintimiizde tiim diinya etkilenmektedir.

Hallyu — Kore Dalgasi'nin tiim diinyada hizla yayilmasini saglayan en 6nemli faktor olarak
kitle iletisim araclar1 olan 6ncelikle televizyon yayinlari, sonrasinda ise internet, sosyal medya
uygulamalari, video igerik siteleridir. Ploeg (2016) K-pop yayilimimin internet, sosyal
paylasimlar ve video paylasim sitesi Youtube ile ivme kazandigini, 6zellikle Youtube’un bu
anlamda pazarlama ve reklam siirecinde vazgegilmez bir 6ge oldugunu vurgulanmaktadir.
Ardindan Twitter ile anlik olarak etkilesimde bulunmalarimin Hallyu'nun biiyiimesindeki
etkisinden bahsetmigtir. Giiney Kore hiikiimeti de bu ivmenin hizlanmasinda kitle iletigim
araglarinin farkinda olup, en iyi sekilde kullanmaya ¢alistig1 goriilmektedir. Youtube’da yer
alan ‘Image your Korea” adl1 kanalda Hallyu idolleri olan Lee Min Ho, Song Joog Ki gibi K-
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pop idolleri farkli dillerde Kore'yi turist cazibe noktasi haline gelmesi i¢in tanitimlar
yapmusglardir (Binark, 2019).

Bu aragtirmada Hallyu- Kore Dalgas: popiiler kiiltiir olgusunun Z kusaginin Giiney Kore'ye
seyahat etme isteginde ve seyahat tercihlerindeki etkisi irdelenmistir. Hallyu — Kore
Dalgasi’nin 21.yiizyilda 6nemli bir kiiltiir fenomeni olarak ortaya ¢ikmasiyla birlikte bircok
calismaya oncii oldugu goriilmiistiir. Hallyu'nun medyaya olan etkisi (Shim, 2016; Kim ve
Kim 2016), Hallyu — Kore Dalgas1 kapsaminda ¢ikan kiiltiirel iirtinlerin etkisi (Lie 2012; Ploeg,
2016; Tagdemir, 2018; (jzkaya, 2020) ve tlke diplomasisi ile ekonomiye etkisi (Walsh 2014;
Binark, 2019) tiizerine arastirmalar goriilmiistiir. Ayn1 sekilde popiiler kiiltiiriin seyahat
tercihlerine olan etkisi tizerine (Whang, Yong, Ko, 2016) ve Hallyu'nun seyahat tercihlerine
etkisi i¢in (Kim ve Kang, 2007; Iwashita, 2008; Kim, Long, Robinson, 2009) arastirmalarinin
yani sira popiiler kiiltiir fenomenlerinin, 6zellikle Hallyu — Kore Dalgasi’'min kusaklardaki
seyahat tercihleri baglaminda arastirmaya rastlanilmamistir. Bu bilgiler 1s151nda Hallyu — Kore
Dalgasi’nin seyahat tercihlerine olan etkisini, 6zellikle Z kusag1 bazinda hem Tiirkiye hem de
diinyada arastirma goriilmemesi bu arastirmay1 6nemli kilmaktadur.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Z Kusag ve Seyahat Tercihleri

Kusak kavrami, aym zaman araliginda dogmus, yasadiklari donemin sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve siyasal olaylarindan ve sonuglarindan etkilenmis kisileri ve bu kisilerin
olusturduklar topluluklar: ifade etmektedir (Altuntug 2012). Karl Mannheim’in 1923 yilinda
yazdig1 ‘Kusaklar Sorunu” makalesi ile Mannheim, kusak kavramini bir teori olarak ilk ele alan
kisi olmustur. Mannheim (1952) kisilerin ebeveynlerden daha ¢ok yasadiklar1 zamana ve o
zamanin insanlarina benzedigini ifade etmistir. Bu agiklamayla tarihin ve sosyal olaylarin
kusaklar: etkiledigini dile getirmektedir. Mannheim’in kuramin ileriye tasiyan Inglehart’a
gore ise niifus, farkli kusaklara ayrilacak sekilde dogum tarihleri dikkate alinarak 20-25 yillik
bir zaman araligina gore sinuflandirilmistir (Inglehart, 1977). Ancak kusaklar1 dogum
tarihlerine gore siniflandirmak yeterli bir kusak siniflandirmasi olarak goriilmemistir.

Strauss ve Howe (1991) tarih simiflandirmasini yeterli gormemis ve kusaklarin bu sekilde
anlasilmasinin yetersiz kalacagini savunmaktadirlar. Bu sebeple kusaklarin anlagilmasi icin 3
kriter sunmuslardir. Bunlar; hissedilen aidiyet, ortak inan¢ ve davranislar ile tarihi paylasma
olgularidir. Bu dogrultuda da jenerasyonel dongiide kusaklari, akran kisiliklerine ve sosyal
olaylara karsi tutumlarina gore kategorize etmislerdir (Strauss ve Howe 1997). Kusak
siniflandirmast igin yapilan ¢alismalar incelendiginde simiflandirmalarin toplumlara gore
degisebildigi goriilebilmektedir. Arslan ve Staub (2015) ise kusak simiflandirmasimn
kiltirden kiiltiire, toplumdan topluma farklilik gosterebildigini belirtmistir. Ancak,
kusaklarin adlandirilmasi, genellikle Amerikan siniflandirmasi gergevesinde “sessiz kusak,
bebek patlamas: kusagi, X kusagi, Y kusag ve Z kusag1” olarak yapilmaktadir (Bayhan, 2019:
29).

Strauss ve Howe (1991) kusak taniminda kusaklara jenerasyonel bir dongii olarak
yaklagilmaktadir. Buna gore; donemler icin farkli adlar verilirse verilsin kisiler; kahinler,
gocebeler, kahramanlar ve sanatgilar siralamasi ile diinyaya gelirler seklinde belirtmislerdir
(Kuran, 2019). Bu dongii igerisinde kahinlerin kisilik 6zellikleri idealist, gogebelerin reaktif,
kahramanlarin sivil ve sanatgilarin ise uyumlu olarak tanimlanmaktadir. Kusaklarla ilgili
jenerasyonel dongtileri yiikselis, uyanis, ¢oziilme ve kriz olarak agiklamislardir (Kuran, 2018).
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Kusak simiflandirmasiyla ilgili literatiirde farkli zaman araliklar1 belirlendigi de
goriilmektedir. Fromm ve Read (2018) 1925-1945 yillar1 arasinda doganlar1 “Sessiz Kusak”,
1946-1964 yillar1 arasinda doganlar1 “Bebek Patlamas1 Kusagi”, 1965-1978 aras1 dogumlular: X
kusagi, 1979-1995 aras1 doganlar1 Y kusag1 ve 1996-2010 aras1 dogumlular1 Z kusag: olarak
siniflandirmugtir. Z kusagr igin, dijital ¢ocuklar, I Kusagi, Gelecek Kusagi, iGen, Daima
cevrimici gibi adlandirmalarin yaninda; bireysellik yanlis1 olduklarindan dolayz asir1 bireysel
ve yalmizlik yasayacak kusak olarak da adlandirilmaktadir (Ozkan ve Solmaz, 2015). Howe
ve Strauss (1991), bu kusagi “Yeni Sessiz Kusak” olarak tanimlamaktadirlar. Bu kusak daha
Onceki sessiz kusak gibi bir seyler yaratma ve iiretme konusunda yetenekli bireylerin
olusturdugu bir kusak olarak agiklanmistir (Kuran, 2019). Mc Kinsey’in 2018 yilinda
yayinladig1 “Z kusag1 ve Sirketler I¢in Anlam1” raporuna gore; Z kusag1 bireyleri dnceki
kusaklardan farkli, tek bir kimlik ile tanimlanmay1 reddeden, ilesimkolik, diyaloga agik,
gercekci olarak tanimlanmugtir. Dahil edilme yanlisi, daha az ¢atisma yanlisi, daha ¢ok
diyaloga agik olan Z kusag1 hayata pragmatik yaklasmaktadir. Strauss ve Howe (1991)'un
yaklagimi ile Z kusag igin kahin arketipinde, idealist, dominant bir kusak oldugu yoniinde
cikarim yapilabilmektedir.

Internet kusag1 olan Z kusag;, teknolojinin imkanlari ile iletisim ve bilgiye ulagim kolayliklart
igerisinde biiytimtislerdir. Bu sebeple Tulgan (2013), 90'l1 yillarin ortalarinda teknolojinin avug
icine sigacak kadar ufalmasi, kablosuz internet gibi yeniliklerin bu yeni kusagin ortaya
¢itkmasina neden oldugunu ve bu kusagin da Z kusag oldugunu ifade etmektedir. Z Kusag,
artan kiiltiirel gesitlilik, kiiresel markalar, sosyal medya ve dijital bir diinya ¢aginda Kiiresel
Finansal Krizi'nden ¢itkmistir (Glum, 2015). Singh’e (2014) gore ise Z kusag1, maddi olarak en
donanimly, teknolojik olarak doymus ve resmi olarak egitimli nesildir. Neto ve digerleri (2015),
bu kusagin 6zelliklerinden birinin de bilgisayar, televizyon, cep telefonu ve bilgisayar gibi
birgok seye ayni anda dikkat edebilmesi oldugunu belirtmistir. Z kusagini da elektronik
ekipman veya herhangi bir elektronik iletisim olmaksizin diinyay: algilayamazlar. Ceretta ve
Froemming (2011) ise 901 yillarin ortalarinda dogan Z kusag bireyci, tiiketici, bilgili ve dijital
olarak nitelendirilebilecek bir kusak oldugu soylenebilir. Yani bu kusaga bakildiginda her seye
hizli ulasmaya ve tiiketime alismis olduklar1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu nesilde sadece miizik,
film ve tnliiler degil, moda, yemek, cevrimici eglence, sosyal trendler, iletisim ve hatta
izlenmesi gereken YouTube videolar: ile mizah unsurlar1 da kiiresel boyuttadir ve diger
nesillere gore daha ¢ok 6nem vermektedirler (Relander, 2014).

Z kusagy ise teknoloji i¢inde biiyiiyen, hiza alismis, bilgiye ve iletisime hizli ulasan tiiketiciler
olmasiin yam sira, ¢oklu gorevleri basaran, 6zgiivenli, yazili olmak diginda gorsel ve
videolarla da iletisim kurabilen, yaratici, birlik ve beraberlige inanip basarili olmak ve
kazanmak i¢in yasayan bir nesil olarak degerlendirilebilir. Buna gore, Z kusagimin seyahat
tercihlerini de kusagin genel Ozellikleri etkileyebilmektedir. Teknolojinin gelismesi,
mesafelerin 6nemsiz hale gelmesi, iletisimin diinyanin neresinde olursaniz olun saniyeler
icerisinde gerceklesmesi, bilgiye hizli ulasim ve bollugun igerisinde biiytimiis bu neslin
seyahat tercihlerini etkileyen faktorler de diger kusaklara gore degiskenlik gosterebilmektedir.

Insanligin tarih boyunca belirli sebepler nedeniyle seyahat etmek zorunda kaldig
goriilmektedir. Cag degistikce de bireylerin motivasyon kaynaklarinin degistigi
deneyimlenmistir. Tiiketicilerin tercihlerine dair arastirmalarda oOzellikle motivasyon,
tiiketicilerin karar verme siirecinin baslangi¢ noktasi oldugu igin, tiiketicilerin nasil ve neden
boyle davrandiklarimi agiklamaya calisildigr goriilmiistiir. Motivasyon turizmde tiiketici
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davranisimin temel teorik konularindan biri olmustur (Woodside, 2017). Ciinkii motivasyon
turistlerin seyahat tercihlerini planlamalarimin ilk asamasinda, neden gezileri segip seyahat
deneyimlerini aradiklarini1 agitklamaya yardimci olmaktadir. Maslow'un ihtiyaglar hiyerarsisi,
turizm baglaminda uygulanan ilk motivasyon teorilerinden biri olup, turist motivasyonunu
agitklamaya yonelik girisimlerin ¢ogu, igerik teorisi yaklasimini benimsemektedir (Pearce,
1982).

Seyahat motivasyonu turizm davraniglarimi arastirmak ve turistlerin seyahat tercihlerini
anlamak i¢gin bir baglangi¢ noktasi olarak goriilmektedir (Kim, Jogaratnam ve Noh, 2006:348).
Dann (1977), insanlarin i¢ ve dis etkenler tarafindan motive edildigini vurgulamaktadir.
Bireyleri seyahat etmeye ve belirli destinasyonlara gitmeye motive eden iki asamali bir faktor
semasl Onermis ve seyahat karar1 verme stirecindeki iki asamay1 veya faktori, "itici" ve "¢ekici"
olarak tanimlamustir. Itici faktorler kisileri evden uzaklasmaya motive ederken, cekici faktorler
ise onlar belirli destinasyonlara ¢ekmektedir. Bu nedenle Lee ve digerlerine (2002) gore, itici
faktorler, ¢ekici faktorlerin Onciilleri olarak goriilebilir. Ciinkii daha 6nceki etkileyici unsurlar
cogu yolcuyu seyahate cikmaya yatkin hale getirir demektedirler. Itici faktorler, kagis, statii,
saglik, macera, sosyal etkilesim, dinlenme ve rahatlama ile aile birlikteligi gibi kategorilerde
gruplandirilabilmektedir. Cekici faktorler ise destinasyonun karar siirecinde onemli rol
oynayan destinasyon Ozelliklerini kapsamaktadirlar. Bir destinasyonun g¢ekici olma
motivasyonlarini, destinasyonun sahip oldugu kaynaklarla turistlerin bunlara iliskin alg1 ve
beklentilerini kapsamaktadir. (Mohsin ve Alsawafi, 2011). Crompton (1979) ise itici ve gekici
faktorleri daha ileriye gotiirerek seyahat icin dokuz motivasyon belirlemistir. Bunlar, siradan
bir ortamdan kagis, kendini kesfetme ve degerlendirme, rahatlama, prestij, gerileme, akrabalik
iliskilerinin gii¢lendirilmesi, sosyal etkilesimin kolaylastirilmasi, yenilik ile egitim olarak
siralanmaktadir. Ik yedi motivasyonu itici faktor, son ikisini ise cekici faktdr oldugunu
belirtmektedir.

Z kusaginda yer alan turist profili bilgisayar ve bilisim teknolojilerinde uzman kisiler olup,
ana bilgi kaynaklar: ise internet olarak goriindiiglinii sOylenebilmektedir. Gok, Aylan ve
Salvara (2021), Z kusagimin birbirinden farkli seyahat motivasyonuna sahip olmakla birlikte
cevreye duyarli, agik fikirli ve grup seyahatlerinde yiiksek beklentiye sahip olduklarim
belirtmiglerdir. Haddouche ve Salomone (2017), Z kusagi igin seyahat davramslarinm
hedonistik bir yaklasimla agiklamis ve eglence, sosyallesme ve kendini yenileme ani1 olarak
tammlamigtir. Bunun yamni sira Z kusagy diisiik maliyetli destinasyonlar1 tercih etme, son
dakika kararlari, indirim firsatlarini yakalama, agizdan agiza iletisim gibi satin alma davranis
kaynaklarini kullanabilmektedir (Mignon, 2003). Internet kusag1 olan Z kusag;, akilli telefon,
bilgisayar, sosyal medya, wi-fi erisim imkanlarin1 yogunlukla kullanmakla birlikte, seyahat
tercihlerindeki satin alma ve destinasyon motivasyonlarimi da bu kaynaklarla
belirleyebilmektedir.

2.2, Popiiler Kiiltiir ve Seyahat Motivasyonlar1

Kiiltiir kavrami Ingiliz antropologlar tarafindan 19. yiizyillin sonunda, etnografya bilimi
alaninda incelenen, toplumlarin kendine has eylemleri, inanglari, diislince yapilari,
kullandiklar1 simgeler, deger sistemleri ve yasam bi¢imlerini anlatma tizerine kullanilan bir
kavramdir (Kocadas, 2005). Kiiltiir insanin dolayisiyla toplumun yagsamu icerisinde 6grendigi
ve aktararak Ogrettigi maddi ve manevi {irtinlerin biitiinii olarak degerlendirilebilir. Kiiltiir
yasanmigliklar ve yasananlari tanimlar, toplum yasam siireglerinde sekillenir ve yasam
bigimlerinin biitiiniin olusturur (Erdogan, 2004).
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Kitle kiiltiirii 19. yiizyilda sanayi devrimi sonrasi tiretmekle birlikte tiiketen, biiyiik sehirlerde
yasayan, kdyden kente goglerin goriindiigii toplumda olusmaya baglamistir. Erdogan (2004)
kitle kiiltiirtinii, kitlesel {iretimin sonucu olarak ortaya ¢ikmis ve kitle toplumundan 6nce var
olmamis olarak belirtmistir. Alemdar ve Erdogan (1994) kitle kiiltiirtintin tiim siniflarin
kiiltiirel farkliliklarini ortadan kaldirmakla birlikte her seyin birbirinin aynisi olan bir kiiltiirii
yaratmakta oldugu seklinde belirtmislerdir. Kitle kiiltiiriiniin, kitle tarafindan tiiketilen hale
gelmesi ve sinuf farkliliklarini ortadan kaldirmas elestirilere sebebiyet verdigi gortilmektedir.
Medya da bu agidan kitlesel tiiketimi desteklemistir. Ayhan (2003) medyayn, kitlesel tiiketimi
olanakl: hale getiren, kitle kiiltiiriiniin olusup yayginlasmasinda bir arag olarak gormektedir.
Buna bagli olarak kitle kiiltiirii igin bir grup tarafindan halk icin gelistirilen kiiltiir olarak
tamimlanabilmektedir.

Popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirtiyle birlikte ortaya ¢ikan bir kavramdir. Sentiirk (2007) popiiler
kiiltiirti yaraticilik ve iiretim yerine tiiketime dayali olmasi ve genel itibariyle kitle iletigim
araglarinin iirettigi sahteligi barindirmas: sebebiyle yiiksek kiiltiirden ayirmaktadir. Oktay
(2002), popiiler kiiltiirii, sanayi devrimi ile toplumun yasam bi¢iminin degismesi sonucu
yoneten kesimin, kiiltiirel degerleri ve egemen ideolojilerini yeni formtiller 1s1§1nda yansitarak
yaptiklari, bagiml bireylere sunduklar kiiltiir olarak tanimlamaktadir. Alemdar ve Erdogan
(2005) popiiler kiiltiir igin teknolojik araglarla {iretimi ve genis is boliimii etrafinda kurulan
kapitalist mal iiretimi, pazarlamasi, dagitimi, ve tiiketimi sekline dayanan bir kiiltiir olarak
tamimlamaktadir.

Popiiler kiiltiire adaptasyon ve popiiler kiiltiiriin yayilmas televizyon, genel anlamda medya,
sinema, spor, edebiyat ile bilgisayar ve internet gibi araglarla saglanmaktadir. Giintimiizde
ise teknolojinin avug icine sigmasi ve internetin ulasilabilirliginin artmasi sayesinde Youtube,
Instagram, Facebook gibi bir¢ok sosyal medya uygulamas: da araglar arasinda siralanabilir.
Ozellikle internetin kullamimi ve ucuz olusu popiiler kiiltiiriin yayilmasini hizlandirmugtir
(Sakalll, 2014). Karadurman (2017) ise popiiler kiiltiiriin giiniimiizde genis yas aralifindaki
insanlar sayesinde, sosyal medya aglarinin gelistigini ve yayildigim vurgulamaktadir. Whang
ve digerleri de (2016) sosyal medya aglarinin yabanci popiiler kiiltiirlerinin yayilmasinda yol
actigim ve etkisinin biiytimesinde daha fazla gii¢c vermedigini belirtmektedir. Miizik, sinema,
cizgi filmler, moda, ikonlar yoluyla bir toplumun popiiler kiiltiiriiniin dayatildigi, toplumun
bunu zaman igerisinde istedigi ve tiikettigi goriilebilmektedir.

Popiiler kiiltiiriin seyahat tercihlerine olan etkisi de arastirmacilar tarafindan tartisilmaktadar.
Kim, Long ve Robinson (2009), televizyon programlari, filmler, miizik, bilgisayar oyunlar1 gibi
popiiler kiiltiir tirtinlerini tiiketimini turizm endiistrisi ile iligkilendirmektedir. Whang ve
digerleri (2016), popiiler kiiltiir unsurlarinin turizm hareketlerini etkiledigini ve sarkici
PSY'nin diinyanin her yerinde izlenen klipi sebebiyle turistlerin Seoul Gangnam bdlgesini
ziyaret ettiklerini belirtmektedirler. Iwashita (2008) ise popiiler kiiltiiriin medya bicimleri olan
filmlerin, televizyonun ve edebiyatin bireylerin turistik destinasyon ve tatile karar verme
stirecini 6nemli sekilde etkiledigini belirtmektedir. Bu agiklamalar sonucunda bireylerin
popiiler kiiltiir {irtinlerinin etkisiyle seyahat tercihlerinde secimlerini belirledikleri yorumu
yapilabilmektedir.

Kim ve Kang (2007) popiiler kiiltiir icerigine maruz kalan turistlerin kisisel motivasyonlar
sebebiyle {irline ait bolgeye olan ilgisinde ¢arpici bir artis oldugunu, destinasyona karar verme
stirecinde popiiler kiiltiir igeriginin énemli bir rol oynadigin belirtirken, Lee, Scott ve Kim
(2008: 824) ise film, roman, idol veya dizilerin etkisiyle diinya genelinde turistik ziyaretlerde
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gozli goriliir artislarin  yasandigini, popitiler kiiltlir triinlerinin  insanlar1 iligkili
destinasyonlara ziyaret etme niyetlerini hizlandirdiklarini belirtmislerdir. Gartner (1994),
ozellikle destinasyona ait bilgiler iceren popiiler kiiltiir igeriklerinin, destinasyona ait algiy1
kisa stirede degistirebildigi ifade etmekle birlikte, Whang ve digerleri (2016:639) popiiler
kiiltiire uzun siireli katihminin ilgili popiiler kiiltiiriin destinasyona ziyaret etme niyetine
olumlu anlamda pekistirdigini dile getirmislerdir.

2.3. Hallyu - Kore Dalgas1

Hallyu fenomeni, Giiney Kore'nin belirli asamalar sonucu kiiltiir end{istrisi alaninda ortaya
gikardigr kiiltiirel tiriinlerin toplamina verilen bir addir. Farkli sektorlerde arastirmacilarin
dikkatini ceken Hallyu fenomeni, kiiresel olcekte Kore kaynakli popiiler kiiltiir iiriinlerinin
tiikketimi olarak adlandirilmaktadir (Binark, 2019). Hallyu, dilimize, Kore Dalgas1 olarak
cevrilmistir (Ozkaya, 2020) Hallyu 6ncesi Kore kiiltiirii incelendiginde, modern dénem dncesi
Cin kiiltiiriiniin, modern doénemdeyse Bati1 ve Japon kiiltiirlerinin etkisinde kalan bir uydu
kiltiir olarak adlandirilabilir. Ancak post modern donemle birlikte Kore, uydu kiiltiir
olmaktan ¢ikip, orijinal bir kiiltiir olmaya baslamistir (Kim, 2015). Hallyu ilk olarak tilke
ekonomisini kalkindirma amacl hiikiimetin ¢abalariyla ortaya ¢iksa da, ilk 6nce Asya tilkeleri
olan Cin, Japonya, Tayland, Tayvan gibi iilkeleri etkiledikten sonra Avrupa, Amerika ve
Ortadogu’ya dahi etkileyen kiiresel boyutta bir popiiler kiiltiir fenomeni olmustur.

Tesadiifen olusturulmus bir kavram olarak ¢ikan Hallyu ilk olarak Cin medyasi tarafindan
Giliney Kore TV dizilerinin ve Koreli sarkicilarin popiilaritesini tarif etmek amaciyla
kullanilmaya baglamistir (Yoon ve Jin, 2017). Binark (2019), Hallyu sozcitigiiniin Klasik
Cincede yer alan iki ideogramdan olustugunu belirtmektedir. Bunlardan ilki Kore anlamina
gelen ‘Han’ diger ise akim veya dalga anlamina gelen ideogramin birlesimlerinden olusarak
Kore Dalgasi anlamina geldigini belirtmistir. Kim (2015) ise Hal (&) ve Lyu (ift) kelimelerinin
sadece popiiler kiiltiir egilimi i¢in degil ayn1 zamanda soguk savas sonrast donemde politik
ve ekonomik ideolojilerden daha farkl kiiltiir ve uygarlik paradigmalarina dogru ilerleyen
biiyiik bir dalgay1 da ifade ettigini belirtmistir. Ayrica Kim popiiler kiiltiirii, ‘zengin ulus ve
askeri gii¢’ ile olan sert gii¢ (hard power) olarak degil, insanlarin kendilerini iyi hissetmelerini
saglayan ve hayran olmalar1 durumunda takip ettikleri bir yumusak gii¢ (soft power) olarak
ifade etmektedir.

1997 yilinda bir kalkinma araci olarak kullanilan Kore televizyon dizilerinin basari sonrasi
Giiney Kore hiikiimeti devlet politikas: olarak kiiltiir endiistrisini desteklemeye baglamistir.
Binark (2019), 90’larin ortasindan itibaren Giiney Kore televizyon dizileri ve filmleri Asya
iilkelerinin kiiltiir endiistrisi pazarina biiylik bir hizla girmeye bagladigini belirtmektedir.
Cin’deki basarimin ardindan Kore dizileri Asya iilkeleri olan Tayvan, Singapur, Vietnam,
Endonezya gibi tilkelere hizl1 bir sekilde ihrag edilerek tilke televizyonlarinda yerini almistir
(Shim, 2006). Hallyunun yayilimi bu iilkelere sadece dizi ihrag¢ etmesiyle kalmamaktadir. Kim
(2015), ozellikle Hallyu'nun Kore miizigi (K-pop), televizyon dizileri (K-drama), filmler (K-
tilm), moda (K-fashion) ve yemek (HanSik) gibi kiiltiir araglari ile Cin, Tayvan, Hong Kong ve
Vietnam’in gengleri arasinda popiiler oldugunu ve ¢ok katmanli bir fenomen oldugunu
belirtmektedir. 2010’dan sonra ise Orta Dogu, Afrika, Amerika ve Avrupa iilkelerine yayilan
kiiresel anlamda etki yaratmis Neo-Korean Wave (Yeni Kore Dalgasi) olarak adlandirilmaya
baslamistir (KOCIS, 2011).

Yumusak gii¢ olarak kullanulan Hallyu fenomeninin Giiney Korenin uluslararasi arenada
rekabet edebilmesi icin bir ara¢ haline getirildigi gortilmektedir. Hallyu, Giiney Korenin
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yurtdisindaki ¢ikarlarini desteklemekle birlikte imajin1 da olumlu anlamda kiiltiir araglari ile
diizelten bir fenomen oldugu soylenebilir. Giiney Kore Hallyu'yu diplomasi araci olarak
kullanabilmektedir. Walsh (2014), yumusak gii¢ olarak Hallyu'nun Giiney Kore ve toplumunu
dostane ve tehdit edici olmayan bir sekilde tanitarak ve olumlu bir imaj sunarak turizmle
birlikte diger Giiney Kore {iriinlerini titketmeye tegvik ettigini ifade etmektedir. .

Kore dalgasinin kiiltiirel ogeleri kapsaminda K-pop, K-drama, K-film, oyunlar, K-fashion,
kozmetik (K-beauty), HanSik tirtinleri bulunmaktadir. 80'lere kadar kapali bir politika izleyen
Giiney Kore 80'li yillarin sonunda Kore medyasi alaninda serbestlesmeye baslamistir (Shim,
2006). 1987 yilina kadar piyasada sadece yerli firmalarin yabanci filmleri ithal etmesine ve
dagitmasina izin verirken 1988’de ABD’nin baskisi ile Hollywood stiidyolarinin dagitim
yapmasina izin verilmistir. Bu sebeple de Koreli film ithalat¢ilarinin 10’dan fazlasinin islerini
kapatmistir. 1987’de hiikiimet, artan Ozgiirlesme ve demokratik siyaset adi altinda medya
sektoriinii 6zellestirme yolunu agmis ve basili ve gorsel-isitsel medya miilkiyetini diizenleyen
yayin kanunlarini onaylamistir (Kim ve Kim, 2016). Pazarin Hollywood sektoriiniin eline
gecmesiyle yerli yapimlara olan ilgi diismiistiir. Sikic1 ve kotii olarak degerlendirilen Kore
sinemas1 son bulacakken, 1990’l1 yillarda ¢ok kanalli televizyon yayinlarina gegilmis, 1995
yilinda iilkede kablolu televizyon yayincilig1 baslamistir (Tasdemir, 2018).

Shim (2006) televizyon kanallarinin genislemesi ve biiyiimesi sonucu yabanc televizyon
programciligindaki artisin siyasi egemenlik ve kiiltiirel biitlinliik i¢in ciddi bir tehdit agisindan
bir tehdit oldugunu ve endise konusu haline geldigini belirtmistir. Bu durum sonucunda
Koreliler'in kiiltiir ve kiiltiiriin endiistriyel gelisiminin 6nemini iki durum ile anladigin ifade
etmisti. Bu durumlardan ilki yerli film endiistrisinin canlanmasinin imkansiz oldugunun
diistinildigi 1993 yilinda Sopyonje adli filmin beklenmedik sekilde gise hasilati yapmasi ve
bu filmin Japonya, Amerika ve bazi Avrupa tilkelerinde gosterimler i¢in davet almasidir.
Ikincisi ise Bagkanlik Bilim ve Teknoloji Danisma Konseyi Bagkani Kim Young Sam’in 1994
yilinda sundugu raporda Jurassic Park filminin elde ettigi gelirin 1.5 milyon Hyundai marka
arag satisina esdeger oldugunu gostermesi olmustur. Bu rapor sonrasi Giiney Kore hiikiimeti,
1994 yilinda Kiiltiir Endiistri Biirosunu kurmus ve yerel film endiistrisine yatirim ¢ekmek igin
1995 yilinda Sinema Film Tanitim Yasasini ¢ikarmistir.

Hiikiimetin destegi ile baslayan bu siiregte biiyiik firmalar olan Samsung, LG, Hyundai gibi
chaebollerde diger tilkelere film ihracat: yapma hedeflerini desteklemis ve Koreliler’in ilgisini
Kore sinemasina ¢ekmeyi basarmigtir. Ancak 1997 yilinda ani ekonomik krizin etkisiyle yeni
medya sirketleri olumsuz anlamda etkilenmeye baslamistir (Shim, 2006). Chaeboller
ekonomik krizin etkisiyle desteklerini azaltmaya baglamiglardir. 1997'de Samsung medya
boliimiinti kapattiktan sonra Hyundai ve Daewoo holdingleri de piyasadan cekilmeye
baslamistir (Kim ve Kim, 2016). Bu siiregte destek azalsa da Kore film endiistrisi giiglenmeye
devam etmistir. Bosalan kadrolar1 diinyanin gesitli yerlerinde egitim gérmiis oyuncular ve
yonetmenlerin olusturdugu girisimci sermayeciler ve yatirim sirketleri doldurmaya
baslamustir (Shim, 2016). Kiigiik ve orta 6lgekli bu sirketler, Giiney Kore hiikiimeti tarafindan
medya treticilerinin kiiresel anlamda rekabet giiciinii arttirmak amaciyla tesvik edilmistir
(Kim ve Kim, 2016).

Ik olarak 1997 yilinda Cin Devlet Televizyonu'nda yaymlanan “What is Love” dizisi ile
izlenme rekoru kirilmistir. Sonrasinda Cin’in baskenti olan Pekin’de radyo programlar ile
Kore miizigi gengler arasinda popiiler hale gelmistir (Hwang ve Esptein, 2016). Bu siiregte
Hallyu kavrami dogmustur. 1998 yilinda Kim-Dae Jung, Kore kiiltiir endiistrisine yeni bir
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vizyon kazandiracag: vaadiyle baskanlik se¢imini kazanir ve kendisine Kiiltiir Bagskan1 ismini
verir. 1999 yilinda bagkan 148,5 milyon dolar biitce ayirarak Kiiltiir Endiistrisinin Tegvik
Yasasini olusturmus ve ardindan Kore'nin su anda en 6nemli kabul edilen Busan Uluslararasi
Film Festivali ile uluslararas: dizi ve film festivali hayat gegirmistir (Shim, 2006). 2002 — 2006
yillar arasindaki 5 yillik planigerisinde ise Japonya ve Cin’e yapilan kiiltiirel ihracatin artmasi
ve kiiltiirel bagin olusmas: yoniinde yatirimlar yapilmaya karar verilmistir (Kim, 2007).
Yapilan bu adimlara bakildiginda Giiney Kore hiikiimeti 1997 yilinda yasadigi ekonomik
krizin olumsuz sonuglarin, kiiltiir endiistrisine yapti§1 yatirimlar ile bolgedeki rakipleri olan
Amerika ve Japonya’ya karsi kullanmay1 hedefledigi ve olumsuz etkiyi azaltmaya g¢alistig1
sOylenebilir.

1990'l1 yillarin sonunda Amerika’dan ithal edilen medya igeriklerine ilgi diiserken, Giiney
Kore’nin medya igeriklerinin ihracati artmistir. Kore kiiltiir endiistrisi sayesinde iilke
ekonomisinin biiytimeye basladigl gortlmistiir (Kim, 2011). Kore Dalgasi etkisiyle 2003
yilinda “Winter Sonata’ dizisi Japonya’da gostermeye baslamistir. Megahit haline gelen bu dizi
sayesinde, dizinin ¢ekim yeri olan Chuncheon’daki Nami Adas1 Japon turistlerin ugrak
noktasi haline geldigi goriilmiistiir (Halyu, 2021). Ardindan tarihi saray hayatin1 ve yemek
kiltiirtinti anlatan Jewel in the Palace (Daejanggeum) dizisi 2004 yilinda Tayvan ve Hong
Kong televizyonlarina satildiktan sonra, Tiirkiye dahil olmak iizere Amerika, Kanada,
Avustralya, Rusya, Macaristan, Gana, Hindistan'in yani sira Avrupa, Orta Dogu, Giiney
Amerika ve Asya capinda 120'den fazla tilkeye satilmistir (Lie, 2012; Binark 2019). Dizi
begenildikten sonra Kore yemeklerine olan ilgi artmis ve Kore restoranlar1 Asya’da popiiler
hale gelmistir (Do, 2012). Tuk (2012), 6zellikle Giiney Amerika’da Kore dizilerinin hayran
kitlesinin onemli bir oranda fazlaligindan bahsetmekte ve “Coffee Prince” , “Secret Garden”
gibi dizilerin Brezilya, Meksika, Venezuela, Peru, Kosta Rika gibi {ilkelerde internet tizerinden
izlendigi belirtmektedir.

20001lerin ortasindan 2010’larin baglarina kadar Kore Dalgasimin yayilmasinda bir diger
faktor Koreli kiz ve erkek gruplaridir. Kore Dalgas: bu donemde hayran kitlesini Asya’nin
Otesine tasityarak 20'li yaslardaki gengler tarafindan sevilmeye baslanmistir (Halyu, 2021). Bu
donemde kitle iletisim araglarimin gesitlenmesi ile hem K-drama hem de K-pop iiriinlerinin
Asya Otesine ulasmaya ve oralarda sevilmeye baslandig: soylenebilmektedir. Bu dogrultuda,
Kore’den haberdar olma istegi ve iilkeye yonelik ilgi artmis ve hiikiimet farkli tilkelerde dil
enstitiileri agmaya, kiiltiirel degisim programlar1 uygulamaya baglamigtir (Binark, 2019).

Cin’de baslayan ve sonrasinda Japonya'yi, ardindan da Asya tilkelerini etkileyen ilk Kore
dalgas1 Hallyunun birinci donemi olarak tamimlanabilir. Hallyu 1.0. siirecinde birincil
platform televizyonlar olup, popiiler kiiltiir araglar film ve TV dizileri olurken, K-pop, Kore
yemekleri, Kore modasi iirtinlerinin onu takip ettigi goriilmektedir (Lee, 2011). TV dizileri ve
filmler ile saglam bir alt yap1 kuran Kore Dalgasi, ikinci dénemine Kore miizigi K-pop ile
devam ettigi goOriilmiistiir. Baskan Park Geun-hye doneminde Hallyu igeriklerinin
gesjtlenmesi amaglanarak kiiltiirel destek biitgesi 5.3 trilyon wona ¢ikarilmis ve hiikiimet
programinda K-pop 6zel bir yere sahip olmustur (Binark, 2019). K-pop, bir¢ok miizik tiiriiniin
harmanlandigr melez bir tiir olarak Youtube ile diger sosyal ag hizmetleri gibi kiiresel
cevrimici platformlar sayesinde diinyanin dort bir yanina yayildigi goriilmektedir. Bu
hayranligin yayilmast ile Kore'nin diger kiiltiir 6geleri olan yemekleri, dili de merak konusu
haline gelmistir. (Halyu, 2021).
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Hallyu'nun 2.0. olarak belirttigi Kore Dalgasi’'nin itici giicti olarak K-pop goriilmektedir (Lie,
2012). Kiiresel 6lgekte K-pop'un yayilimi internet, sosyal paylasimlar ve video paylasim sitesi
Youtube sayesinde oldugu goriilmektedir. Youtube K-pop'un patlamasim saglamis,
pazarlama ve reklam siirecinde vazgecilmez bir 0ge haline gelmistir (Ploeg, 2016).
Soylentilerin hizlica yayilmasini saglayan Twitter da K-pop'un yayilmasinda diger bir aractir.
Sosyal medya sayesinde K-pop ve idollerinin varlig1 tiim diinya tarafindan duyulmaya ve
Hallyu olgusunu biiylitmeye basladig1 soylenebilmektedir.

Binark (2019), Hallyu 2.0'mn giiciinii K-pop’tan, dijital oyunlardan ve animasyonlardan
aldigini belirterek diinya ¢apinda popiilerlik kazanmasinda sosyal medyanin ve internetin
gliciiniin kabul edilmesi gerektigini belirtmistir. Bu siirecte Hallyu'nun Asya {ilkelerinde
diinyaya yayilmasini saglayan internet, Youtube ve sosyal medya platformlaridir. Hatta bu
baglamda Youtube’daki ‘Image your Korea’ kanalinda Hallyu idolleri olan Lee Min Ho, Song
Joog-Ki, Lee Jun-suk gibi K-pop yildizlar kiiresel pazardaki imge degerlerini kullanarak farkl
dillerde Kore'yi turist cazibe noktasi olarak tanitmaktadir. 2012 yilinda Giiney Kore'li sarkici
PSY’'nin Gangnam Style sarkisi ve klibin yiikselisi Youtube platforminin éneminin kaniti
gibidir. PSY'nin video klibinin diinya ¢apinda hizla yayginlasmasinin kiiresel pazarda Kore
Dalgasi’'nin olumlu bir yansimasi olmustur. Bunun sonucunda diinyada K-pop’un etkisi
anlasilmaya baslanmuis, popiiler miizigin tahtina sahip Amerika’dan farkli bir yapz1 ile karsi
karstya kalindig1 gozlenmektedir. K-pop idolleri hiikiimet tarafindan diplomasi araci olarak
kullanilmaya da baslamistir. Pyeongchang Kis Olimpiyatlar1'nin kapamst EXO, Malezya’daki
Asya Olimpiyat Oyunlari’na Super Junior konseri, BTS'in Birlesmis Millet Genel Kurulu’'nda
UNICEF’i temsil ederek konusmayi yapmast gosterilebilir. Bununla beraber ekonomik
anlamda K-pop ve idolleri biiyiik katkilar sagladig: goriilmektedir. Kore Ekonomi, Ticaret ve
Sanayi Bakanliginin 2019°da Hyundai Arastirma Enstitiisii tarafindan hazirlanan BTS'in
tilkeye ekonomik katkisi raporunda, BTS’in 2014 yilindan 2023 yilina kadar iilkeye 56.16
trilyon wonluk bir etkisi oldugunu agiklamiglardir. Hallyu yildizlari kozmetik endiistrisinden,
akilli telefon endiistrisine degin Kore markas: olarak kullanilmis, Line ve KakaoTalk gibi
¢evrimigi sohbet olanag1 saglayan sosyal medya ortamlarinda idollerin yani duygu ikonlar1
olarak tasarlanmistir. Kore Uluslararas1 Kiiltiirel Degisim Vakfi (KOFICE) tarafindan
hazirlanan 2017 Global Hallyu Trend raporuna gore, Kore denilince ilk akla gelen ‘drama’
olurken 2016 yilinda ise akla ilk gelenlerin “Hansik” yani Kore yemekleri ve ‘K-pop” oldugu
saptanmugtir.

Samsung Ekonomik Arastirma Enstitiisii'niin 2005’te hazirladig1 rapora gore Hallyunun
yayilim evreleri su sekilde agiklanmistir. Ilk evresinde televizyon programlari, filmler ve K-
pop’un yayginlastig1 goriiliirken, ikinci evrede bu kiiltiir tiriinlerini begenen kitlenin bu
driinlerle iligkili tiiketime haline gectikleri, Kore tur paketi satin aldiklari gozlenmistir.
Uglincii evre ise Kore popiiler kiiltiir {iriinlerinin tiiketiminden Kore mengeli iir{inlerin
tiiketimi olarak agiklamiglardir. Dordiincii evrenin ise Hallyu'nun son yayilim evresi olacagini
ve Kore kiiltiir ve yasam bigimlerine duyulan hayranliktan olusacagim belirtmislerdir. Boylece
Kore dramalarimin ¢ekildigi mekanlarin turist sayis1 artacak, Kore yemeklerine, diline ve
glizellik standartlarina hayranlik olusacaktir. (Kim 2011:167).

Hallyu'nun 3.0. dénemi geleneksel kiiltiir, popiiler kiiltiir ve sanatin1 kapsayan bir K-kiiltiirii
ifade etmektedir (Kim, 2015). Hallyu'nun bu {iglincii evresinde 1990’larda ortaya ¢ikan
driinlerin kiiresel anlamda paylasilmasi sonucu bir K-kiiltiire doniistiigti ifade edilebilir.
Binark (2019) tigiincii evre i¢in, Hallyu 3.0. veya post-Hallyu adlandirilmasiyla, daha melez ve
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yakinsak bir igerik iiretimi ile pazar politikas: yiiriitiildiigiinii belirtmistir. Kim (2015) ise kriz
ile birlikte Hallyu'nun gerilemesine, Cin’in ve Japonya'nin Kore karsiti duyarliligina ragmen
Hallyu 3.0. araciligy ile Kore'nin kiiltiirel bolgesini genisletmeyi planladigim aktarmaktadir.
Hallyu 2.0. veya Neo-Hallyunin Asya 6tesine Kore alfabesi (hangul), Kore yemekleri (hansik)
ve Kore geleneksel kostiimlerini (hanbok) tasiyarak Kore kiiltiiriine duyulan bir 6zlem
yarattigin belirtir, Hallyu 2.0./1n yiikselisi ile birlikte orijinal Hallyu 3.0."a dogru bir gelisme
oldugunu da ayrica gosterir. Hallyu 3.0, K-Pop egemenliginde dijital oyun, drama, yemek, dil
gibi iceriklerden olugsmaktadir ve hedefi tiim diinya pazaridir (Binark, 2019). Giliney Kore'nin
dil bakimindan bariz bir dezavantaji olmasina ragmen ilgi artmis ve sosyal medya aracilig ile
avantaja dontstirtilmistir (Tasdemir, 2018). Ayrica bu donemde sinema anlaminda da
bir¢ok gelisme yasandig1 goriilmektedir. Giiney Kore devleti kiiltiir politikalar1 kapsaminda
film yonetmenlerini, yapim sirketlerini ve sanatcilar1 desteklemektedir. Choi (2010), Giiney
Kore hiikiimetinin, ekonomik biiyiime adina 1980’lerin ortasindan itibaren film endiistrisinde
baskiy1 kaldirip 6zgiirlestirdigini ifade etmektedir.

Son olarak Hallyu 4.0. tanitim hakkiyla yakindan ilgi olacak sekilde K-Tarz1 ortaya ¢ikarma
potansiyeline sahiptir. Hallyu'nin yayilmasini saglayan tiim diinyadaki hayranlarin idollere
olan sevgilerini sayesinde olurken, Hallyu yildizlarimin imaji onlarin kimliklerini temsil
etmektedir. Bu kimliklerin ticari olarak kullanmilma hakki tamittim hakki olup, hayranlarin bu
kimlikleri sevip taklit etmesiyle yani idollerin yasam tarzlarini (yiyecek, giyim, barinma,
kozmetik) benimsemeleri ile Hallyu 4.0. basarili bir strateji olarak misyonunu
tamamlayacaktir. BOylece Hallyu 4.0n K-Tarzi gelisimiyle potansiyeline ulasacagin
belirtilmektedir (Kim, 2015). Diger bir K-igerik olan turizminde bu baglamda gelisecegi
diistintilmektedir. Binark (2019), Kore'nin yeni igerik endiistrilerinden birini turizm olarak
tanumlamaktadir. Bu baglamda Kore’ye yonelik turist ilgisinin ¢ekmek icin Kore’ye 6zel story
turizmin O6ne ¢ikarilmasi gerektigi belirtilmektedir.

K-igeriklerden biri olan Kore yemeklerine olan ilgi de goz alic1 oldugu goriilmektedir. K-
drama, K-film ve K-pop etkisiyle goriinen, istenilen ve begenilen bir kiiltiir {iriinii olan HanSik
(Kore yemekleri) kiiltiir 6gesi olarak ilk olarak Baskan Li Myong-bak’in esi Kim Yoon-ok
tarafindan 6ne ¢ikarilmigtir. Kim Yoon-ok Kore Yemekleri 6zellikle de Kimchi'yi Hallyu ile
iliskilendirmek igin ©6zel c¢aba sarf ettigi goriilmiistiir. Kore yemeklerinin bu baglamda
dizilerde sunulmasi, yurtdisinda Kore yemeklerinin tamitim giinlerinin organize edilmesini
saglamistir (Binark, 2019).

Tiirkiye’de de tiim diinyada oldugu gibi Kore Dalgasi'nin etkileri goriildiigiinii sdylenebilir.
Tiirkiye’de arastirmacilar genglerin K-icerik kapsamlarindan ilk nasil etkilendiklerine
baktiklarinda K-dramalardan ziyade dramalarin dizi miiziklerine (OST) ilgi duyduklarim
belirtmiglerdir. Tiirkiye’de Kore kaynakli kiiltiirel iiriinlere Ozellikle ergenler ve gencler
arasinda ragbet artarken, kiiltiirel igeriklere ilginin Kore diline, Kore kiiltiiriine ve tarihine,
Kore kokenli diger iceriklere (hatta yiyecege, makyaj ve giizellik iiriinlerine, mekanlara degin)
yoneldigini gozlemlemekle beraber Tiirkiye’den Kore'yi ziyaret edenlerin ve Kore’de yasayan
genclerin Youtube ve Instagram {izerinden Kore'de dizilerde gordiikleri saraylari, sahil
kenarlarini; alis veris mekanlarini, Kore yemekleri ile Kore giizellik {irtinlerini tanittigi ve
yorumlar yaptigini belirtmistir (Binark 2019: 21). Huang (2009) Hallyu dizilerini Giiney
Kore’yi tanima ve ziyaret etme istegi uyandiran bir Hallyu kiiltiir {irtinii olarak agiklamistir.
Diziler sebebiyle Giiney Kore'yi ziyaret etmek isteyenlerin sayis1 her gecen giin artmakla
birlikte dizilerin ¢ekildigi yerleri ziyaret etmek izleyiciler tarafindan bir norm haline geldigini
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aktarmaktadir. Bu baglamda K-igeriklerin sempatisi ile turistik ziyaretlerin arttgr ve
gidemeyenler i¢in bu alanlarin gosterildigi yeni bir igerik alanin olustugu goriilmektedir.

Walsh (2014) Hallyu kapsaminda devlet desteginin ve diplomatik kaynak ve aglarin
kullanilarak yaraticiligy, iiretimi tesvik edip gelistigi belirtmistir. Shim (2006) Hallyu'ya melez
ve homojen bir kiiresel kiiltiir yapis: olarak degerlendirmis ve Hallyu'nun yeni bir pazarlama
stratejisi yarattigin1 da belirtmistir. Yerel ve kiiresel ozellikleri sebebiyle Hallyu kiiltiirel
melezlesmeyi temsil eden bir akim olmakla birlikte yapist geregi Dogu ve Batiy1 tasiyan ve
ortaya ¢ikan yeni popiiler kiiltiirti pazarlayan bir yapida denilebilmektedir. Popiiler kiiltiire
elestirel yaklasanlar ise Hallyunun medya endiistrisinin ideolojilerine hizmet etmekte
oldugunu ve etkisiyle toplumlar tiiketim kiiltiiriine olan entegresini kolaylastirdigindan
bahsetmektedirler (Ryoo, 2009). Kore Kiiltiir ve Bilgi Servisi (KOCIS) ise Hallyu'nun ¢ok
katmanli bir yapida oldugunu, Koreli olmanin 6tesinde bir fenomen olarak diger birgok kiiltiir
ile arac1 oldugunu belirtmistir. Bu baglamda Kore popiiler kiiltiirii ile farkliliklar1 ortaya
cikarmis ve diger tilkelerle rekabet eder noktaya geldigi soylenebilmektedir.

3. YONTEM

Z kusagimin seyahat tercihlerinde popiiler kiiltiir fenomeni olan Hallyu — Kore Dalgasi'nin
etkisi olup olmadiginin belirlenmeye ¢alisildig1 bu ¢alisma kapsaminda Fromm ve Read (2018)
tarafindan gelistirilen kusak simflandirmasi temel alinarak Z kusagi 1996-2010 tarihleri
arasinda dogan kisilerden veriler toplanmistir. Nitel araghirma yontemi kullanilarak yapilan
bu calismada igerik analizi ve betimsel analiz uygulanarak ticgenleme yontemi kullanilmistir.
Nitel aragtirmalarda gecerlik-giivenirlik nicel ¢aligmalardan farkli olarak ele alinmaktadir
(Yildirim ve Simsek, 2013). Guba ve Lincoln (1982) nitel arastirmalarin gegerlik ve
guvenilirlikten ziyade inandiricilik faktoriiniin olmasi gerektigini vurgulamistir ve bazi
kriterler belirlemiglerdir. Bu kriterler inamlirlik, giivenilebilirlik, onaylanabilirlik ve
aktarilabilirlik olmak iizere 4 baghk altinda incelenmektedir. I¢ gegerliligi arttirmanin en
bilinen ve uygulanan yolu iiggenleme teknigidir. Uggenleme yontemi goriismeler, gézlemler,
dokiiman incelemesi gibi iki ya da daha fazla veri toplama yonteminin ya da iki ya da daha
fazla veri kaynaglr sonuglarimin karsilastirilmasi olarak agiklanmaktadir (Bagkale, 2016;
Houser, 2015).

Hallyu etkisiyle ortaya ¢ikan K-pop, K-drama vb. igeriklerin takipgilerinin Giiney Kore'ye
seyahat etme tercihlerini ortaya koymak igin veri toplama araci olarak agik ve kapali uglu
sorularin yer aldig1 soru formu arastirmacilar tarafindan hazirlanmistir. Arastirmaya 393 kisi
katilmasina ragmen, arastirma kapsamin yalnizca 1996-2010 tarihinde dogmus Z kusag1 dahil
edildigi i¢in 183 kisi arastirmaya dahil edilmistir. Elde edilen verilerle igerik analizi yapilmis
ve kodlamalar yapilmistir. Icerik analizi ile derinlemesine inceleme yapilarak elde edilen
verilerin daha yakindan incelenmesini ve bu verileri agiklayan kavram ve temalara
ulagilmasini gerektirir (Yildirim ve Simsek, 2013).

25.04.2021 ile 15.05.2021 arasinda aktif olan form radiohallyustage ve korea-fans forum
sayfalarinda paylasilmistir. Ayrica “Kore Sevenler Toplulugu” ve “Asya Kore Dizileri Fanlar1”
Facebook gruplariyla birlikte “koreselegitim” ve “giineykorede” Instagram hesaplarindan
anket formu paylasilmistir. Bununla beraber meslegini Influencer yada igerik iireticisi olarak
tammlayan 3 Instagram ve Youtube igerik iireticisi ile yapilandirilmis goriisme formuyla
goriisme gercgeklestirilmis ve Hallyu etkisine dair etkilesimlerine iliskin goriisleri alinmistir.
Bulgular degerlendirilirken bu kisiler, Influencer 1 (I1), Influencer 2 (I12) ve Influencer 3 (I3)
olarak kodlanmugtir. Yapilandirilmig goriismelerde soru listesinin disina ¢ikilmamaktadir
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(Cokluk, Yilmaz, Oguz, 2011) ve arastirmaya katilan her kisiye ayn1 sorular, ayni kelimelerle
sorulmaktadir (Turniikli, 2000).

Bu aragtirmanin kisitlayici faktorlerinde biri 6ncelikle Z kusaginin belirli bir zaman diliminin
netlesmemesi ile beraber yeni c¢alismalar ile kusak hakkinda farkli sonuglara varildiginin
goriilmesidir. Bir diger kisitlayic faktor ise kisilerin Hallyu elementlerinden etkilenip, Hallyu
kavramiyla yeni tanismalar: olmakla beraber, kusakla baglantili olarak Hallyu ¢alismalarinin
eksikligi ve calismanin zaman faktoriiniin kisitli olmasi faktorler arasinda sayilabilir.

4. BULGULAR

Arastirmaya katilanlar Tiirkiye’de yasayan ve K-drama, K-pop benzeri K-igeriklere ilgili olan
kisilerden olusmaktadir. Katilimcilara iliskin demografik bilgiler Tablo 1'de verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri (n=183)

Degisken N  Yiizde (%)
Cinsiyet Kadin 176 96
Erkek 7 4
Egitim Durumu fkogretim 2 1
Lise 55 30
Lisans 121 66
Lisanstiistii 5 3
Meslek Ozel Sektor Calisani 18 10
Ogrenci 159 87
Calismiyor 4
Diger (Kamu Calisany, esnaf) 2 1
Aylik Gelir Diizeyi 1.500 TL ve alt1 111 60
1.501 - 3.000 TL 40 22
3.001 - 4.500 TL 14 8
4.501 — ve lizeri 18 10

Tablo 1'de goriildiigli {izere katilimcilarin %96’sim kadin, %4’iinii ise erkek katilimcilar
olusturmustur. Meslek dururumun %87 oraniyla 6grenci oldugu ve %66 oramyla Lisans
mezunudur. Meslek durumunun ¢ogunlukla 6grenci olmastyla birlikte aylik gelir diizeyinde
de %601k oranla 1.500 TL ve alt1 oldugu saptanmistir. Giiney Kore ve Tiirk kiiltiirlerinin ortak
ozelliklerine iliskin bulgular Tablo 2'de gosterilmistir.

Tablo 2. Giiney Kore ve Tiirk Kiiltiirlerinin Ortak Ozellikleri

Kiiltiirel Degerler N
Biiyiiklere Sayg: 75
Aile Yapisi1 41
Kiiltiire ve Geleneklere Baglilik 19
Misafirperverlik 15
Temizlik Kiiltiirii 11
Sicakkanlilik 11

Tablo 2’de goriildiigii tizere Giliney Kore ve Tiirk kiiltiirlerinin ortak 6zelliklerinden biiyiiklere
sayg1 her iki {ilke icin de en 6nemli kiiltiirel deger olarak goriilmektedir. Bununla birlikte aile
yapisi, kiiltiire ve geleneklere baglilik, misafirperverlik, temizlik ve sicakkanlilik iki tilke igin
de belirtilen ortak 6zellikler olarak siralanmistir. Aile yapisinin benzerliginde biiyiiklere saygi
ozellikle vurgulanmis olup, misafir karsilama ve temizlik kiiltiirlerinde evde terlikle gezme,
gelen tabagi bos gondermeme gibi davramslar katilimcilar tarafindan 6zellikle
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vurgulanmistir. Giiney Kore ve Tiirk kiiltiirlerinin farkliliklarina iliskin bulgular Tablo 3.’te
gosterilmistir.

Tablo 3. Giiney Kore ve Tiirk Kiiltiiriiniin Farkliliklar

Kiiltiirel Degerler Say1
Yeme ve i¢ki Kiiltiirii 72
Din ve Inan¢ 20
Giizellik Algis1 9
Egitim 8
is Hayat1 ve Calisma Disiplini 7
Selamlagma 7

Tablo 3’e gore, Gliney Kore ve Tiirk kiiltiirleri arasinda en biiyiik farkliligin yeme ve i¢me
kiiltiirti oldugu saptanmustir. Diger farkliliklar ise din ve inang, giizellik algisi, egitim, is hayat:
ve calisma disiplini ile selamlagsma olarak belirtilmistir. Ozellikle egitim ve is hayati
konusunda Giiney Kore'nin daha adaletli oldugu ve giizellik algisinin hem erkek hem de
kadinlar igin Tiirklere gore farkli oldugu belirtilmistir. Hallyu denilince akla ilk gelen
kavramlara iliskin bulgular Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4. Hallyu Denilince Akla Gelen Kavramlar

Kavramlar N
K-drama ve K-film 106
K-pop (Miizik) 105
HanSik (Kore Yemekleri) — Kimchi, Soju, Ramen, Tteokbokki 40
K-Fashion ve Gelenceksel Kiyafetler 23
K-Beauty 20
BTS (K-pop grubu) 19
EXO (K-pop grubu) 9
Seul 7
Teknoloji 5
Blackpink (K-pop grubu) 3
Lee Min Ho (K-drama oyuncusu) 2

Hallyu (Kore Dalgas1) denilince akliniza gelen ilk 3 seyle ilgili katitlimcalarin ¢ogunlugu, K-
drama, K-film ve K-pop ile baglantili olup 6zellikle BTS, EXO veya Blackpink gibi K-pop
miizik gruplarin belirtmislerdir. Ayrica HanSik (Kore Yemekleri) , K-Fashion ve geleneksel
kiyafetler, K-Beauty, Seul, Teknoloji kavramlar1 da Hallyu denilince akla gelen kavramlar
oldugu goriilmiistiir. Gliney Kore denilince katilimcilarin akillarina gelen kavramlara iligkin
bulgular Tablo 5te gosterilmektedir.

Tablo 5. Giiney Kore ile Bagdastirilan Kavramlar

Kategori Kavramlar N
Miizik K-pop, BTS, EXO, idoller, IU,Yiruma 46
Yemek chopstick, jajangmyeon, kimbap, kimchi, noodle, ramen, Kore 32
yemekleri

Dizi ve Film k-drama, erkek aktorler, Hyun Bin, Lee Min Ho 26
Teknoloji ve Samsung, refah, gelismislik diizeyi, cagdaslik, temiz sokaklar, giivenli 21
Gelismislik hayat

Tiirkiye ile Kore Kore savasi, kardes tilke, Tiirk sehitligi, Busan sehitligi 18
iliskisi

Giiney Kore Kentleri Seul, Jeju Adasi, Itaewon 15

Dogal Giizellikler Han Nehri, Namsan Dagy, kiraz ¢icekleri 15
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Tarihi ve Kiiltiirel Hanbok, Gyeongbokgung Sarayi, geleneksel kiyafetler, geleneksel 14
Degerler evler, Kore bayragi, mimari, gelenekler
Moda ve Giizellik giyim, moda, estetik, kozmetik, giizellik {irtinleri 8

Gliney Kore ile bagdastirilan kavramlar 9 kategori altinda incelenmistir. Katilimcilarin ¢ogu
Giiney Kore denilince akillarina K-pop ve K-pop tiiriinde miizik yapan sanat¢ilarin geldigini
belirtmektedir. Daha sonra yemek, dizi ve film, teknoloji ve gelismislik, Tiirkiye ile Kore
iliskisi, Gliney Kore kentleri, dogal giizellikler, tarihi ve kiiltiirel degerler ile moda ve giizellik
kategorileri gelmektedir. Katilimailarin Giiney Kore ilgisinin ortaya ¢ikmasina neden olan
etkenler Tablo 6’da gosterilmektedir.

Tablo 6. Giiney Kore Ilgisinin Ortaya Cikmasina Neden Olan Etkenler

Kategori Etkenler N
K-drama, K-film, Boys over Flowers, Saraydaki Miicevher,

Dizi ve Film JangGeum’in Riiyasi, Cizgi Film, Lee Min Ho, Ayla Filmi %6
Miizik K-pop, BTS, EXO, klipler, Yiruma 55
Yemek Kore yemekleri 6
Giizellik ve Moda Kozmetik, Makyaj malzemesi, K-beauty 5
Sosyal Medya ve Youtuber, Instagram, Ingilizce dil uygulamasi, Youtuber 5
Uygulamalar

Dil Kore alfabesi 3
2002 Diinya Kupas1 Kore ile yapilan mag 2
Kore Savasi Kore gazileri 2
Diger Koreli kisiler ile tanigsma, Kore kiiltiir merkezi, MBA ¢alismalari, 16

Teknoloji, Uzakdogu sporlari, giivenilir yasam istegi

Tablo 6."ya incelendiginde katiimcilarin Giiney Kore’ye ilgilerinin baslamasinda en 6nemli
etkenin dizi ve filmler oldugunu goriilmektedir. Ardindan miizigin Giiney Kore'ye olan
ilginin baslamasinda etken oldugu goriilmektedir. Daha sonra yemek, giizellik ve moda,
sosyal medya ve uygulamalar, dil, etkinlikler, tarihi olaylar ve kisisel sebepler Giiney Kore’ye
olan ilginin nedeni olarak siralanmigtir. Buna gore; Giiney Kore igerikleri ile ilk tanisma dizi
ve filmler tizerinden gerceklesse de zaman icerisinde miiziginde akla gelen ilk kavram haline
geldigi goriilmektedir.

Gliney Kore ilgisinin ortaya ¢ikmasina neden olan etkenlerle ilgili olarak goériisme saglanan
Influencer’lardan Influencer 1 (I1) “K-igeriklerin Tiirkiye vatandaglar: iizerindeki etkisini
2000’lerin bagindan itibaren oncelikle diziler sonrasinda, 2010 itibartyla miizik endiistrisinin etkisiyle
Tiirkiye'de k-icerikler biiyiik bir hayran kitlesine sahip olmustur. Bunda, 2000 lerin baginda (Ozellikle
2002 Diinya Kupast sonrast) TRT 'nin yayinladigr Empire of the Sea (Haeshin) ve Prince of the Legend
(Jumong) dizilerinin pay: biiyiiktiir. Ortak kiiltiirel arka plana sahip olmamiz, Kore'ye yonelik ilgiyi
artirmigtir. 2012 den sonra ise Gangnam Style parcasinin diinyada olusturdugu etkinin Tiirkiye'ye
olan yansimasi, Kore miizigine olan ilgiyi etkilemistir.” seklinde belirtmistir. Influencer 2 (I12) ise
“Genelleme yapmak ¢ok zor ciinkii Tiirkiye 80 milyonluk bir iilke. K-pop furyasindan etkilenen bir
yandan ¢ok fazla bir yandan ¢ok az. Tiim Tiirkiye'yi etkileyen bir durum olarak bahsedemeyebiliriz ama
12-13 yasa varan genclige oldukca etki gosteren ve bu insanlarin hayallerine tesir eden bir durumda
oldugunu soyleyebiliriz.” olarak agiklamistir.

Gliney Kore hakkinda bilgi almak igin katihmclarin %53t Youtube, %251 Facebook ve
Instagram, %16’s1 forum siteleri ve % 6’simin ise Koreli arkadaslar ve diger sosyal medya
uygulamalar1 gibi kaynaklar1 kullandigini belirtmistir. Sosyal medya uygulamalarin biiytik
oranda etkileyici bir faktor olarak yer aldigi katilimcilar arasinda goriilmektedir.
Influencer’larin igeriklerinin Giiney Kore'ye gitme istegini etkileyip etkilemedigine iliskin
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Influencer’lardan 11 “Onemli élciide etkiliyor. Olumlu ve olumsuz yanlaryla iilkenin her seyini
insanlara sunuyoruz. Tek tarafli olmamak icin gayret gosteriyoruz. Farkli ve alternatif bir kiiltiir
oldugu icin insanlarn ilgisini cekiyor.” seklinde ifade etmistir. Influencer 3 ‘Videolarimizda
anlattiklarimizi dinleyen herkesin Kore'ye gitme istegi daha da artiyor diye diisiiniiyorum’ seklinde
agiklamistir. 12 ise “Benim igeriklerimin bu egilimlerini daha derinlestirdigi konusunda emin degilim.
Ciinkii egitim konusunda bilgi verdigim icin paradan bahsetmek zorunda kaliyorum. Kore'ye gitmek
isteyen Kore hayrani bu tayfanin yas ¢ok kiigiik ve ben direkt para ile nlerine geldigim icin bu konuda
biraz ket vurma olabilir. Ama yine de ciddi diigiinen biriyse, 18-19 yaslarinin iizerinde ise o insanlardan
daha olumlu déniis mesajlar: aliyorum. Kore de egitim hakkinda paylasimlar yapsam da insanlar
Koreye nasil gidebilirim gibi sorular da sordugu icin onlara da cevap vermeye calistyorum. Boyle
durumlarda yas biiyiik olan kisilerden olumlu doniisler aliyorum.” seklinde ifade etmistir.

Katilimcilarin Giiney Kore’ye gitme istekleri ve tur programlarim inceleyip incelemedikleri
hakkinda katihimalarin %601 Giiney Kore turlarim inceledigini %40’ise incelemedigini
belirtmistir. Giiney Kore’de tatil yapma istegine iliskin bulgular Tablo 7’de gosterilmistir.

Tablo 7. Giiney Kore’de Tatil Yapma Istekleri

ifadeler N %
Giiney Kore'ye 3 yil icerisinde gitmek icin tatil plan1 yapiyorum. 43 43
Giiney Kore'de tatil yapmak isterim. 93 51
Giiney Kore'de tatil yapmak hakkinda fikrim yok. 8 4
Giiney Kore'de tatil yapmak ilgimi ¢ekmiyor. 3 2

Tablo 7’de goriildiigii tizere katilimcilarin %43t 3 yil igerisinde Giiney Kore’'ye gitme plan
yapmaktadir. %50’si ise Giiney Kore’de tatil yapmak istedigini belirtmistir. Katilimcilarin
Gliney Kore'ye gitme istegini etkileyen hallyu igeriklerine iliskin bulgular Tablo 8'de yer
almaktadir.

Tablo 8. Giiney Kore'ye Gitme Istegini Etkileyen Hallyu Igerikleri

Hallyu icerikleri Say1
K-drama ve K-film 72
K-pop 45
K-Food (HanSik) 29
K-Fashion ve K-beauty 17
Kore Kiiltiirii, Gelenek ve Goérenekleri 9
Tarihi Mekanlar 3

Tablo 8./de goriildiigii tizere katilimcilarin ¢ogunlugu K-drama ve K-film etkisi ile Giliney
Kore'yi ziyaret etmek istemektedir. Bu baglamda katilimcilar ekranda gordiikleri sehirlerin ve
bolgelerin, dizi ve filmlerdeki gibi olup olmadigina dair merak ettiklerini belirtmistir. Bu
dogrultuda I1’de “Izleyicilerimizin talepleri dogrultusunda izleyicilerimize elimizden geldigince ilgili
mekanlar: gostermeye gayret ediyoruz.” seklinde ifade etmistir. Bununla beraber diger etkiler
arasinda K-Food, Kore kiiltiirii, gelenek ve gorenekleri ile tarihi mekanlar yer almaktadir. K-
pop ise Giiney Kore'ye gitme istegini etkileyen en dnemli ikinci etken olup, katilimcilar K-pop
idollerinin konserlerine gitme ve onlarla tanigsma isteklerini 6zellikle belirtmigslerdir. I3 k-
igeriklerin Giiney Kore'nin turizmine etkisini su sekilde belirtmistir, ‘Biiyiik bir etkisi oldugunu
diisiiniiyorum. Turizm anlaminda bile K-pop ‘un etkisi yadsinamayacak derecede fazla. Keza Kore'de
pazarlama sektorii de Hallyu dalgas: sayesinde cok gelismis durumda.’

Hallyu'nun Influencer’in iirettigi k-igeriklerin videolarinin izlenmesinde etkisiyleilgili, I1 “Bu

ikili bir etkilesim. Kanalmiz bu siirecte insanlarim Kore'ye olan ilgisinin artmasinda biiyiik rol
oynamstir. Yayina bagladigimiz 2016 tarihinden 2021 tarihine kadar Kore'yi ziyaret eden Tiirk sayist
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onlarca kat artmgtir. Dolayisiyla, 2010 larin ilk yarisinda ufak bir kitle olarak sosyal medyada varlik
g0steren hayran kitlesi, videolarimiz sayesinde Kore'yi daha yakindan tanima firsati bulmus ve seslerini
bu videolar araciligryla yiikseltme imkanina kavusmustur. Ayrica yayinlarimiz sadece ''Kore hayran
kitlesi’" olarak nitelenen grubun ihtiyaglarindan ziyade, genel olarak Kore'yi her yoniiyle ele alan
iceriklere sahiptir. Bitlis teki bir mobilya iireticisi de yayinlarimizi izleyip, Kore'deki mobilya endiistrisi
hakkinda bilgi talep edebiliyor.” seklinde vurgulayarak k-iceriklerin igerik {ireticileri iizerinde
olan etkisini gostermistir. Katilimcilara Giiney Kore’ye gitme isteklerine iliskin itici ve gekici
faktorler Tablo 9'da gosterilmektedir.

Tablo 9. Giiney Kore'ye Gitme Istegi Uyandiran Itici ve Cekici Faktorler

fcerik N icerikler

Kiiltiirel Unsurlar 64 Yemek, tarihi mekanlar, geleneksel kiyafetler

Egitim Imkanlan 38 Lisanstistii egitim, egitim seviyesinin iistiin bulunmas:
Sosyal Etkilesim 26 Sosyal yasam

Kesif 19 Yeni yerler gorme, aligveris

K-pop ve K-drama 9 BTS, dizi artistleri, konser etkinlikleri

Is Hayat: 6 Is hayatinin adaletli ve giivenli olmasi

Tablo 9’a gore, ¢ekici faktorlerden biri olan kiiltiirel unsurlar arasinda K-drama, K-film ve K-
pop etkisiyle yemek, tarihi mekan, geleneksel kiyafetler yer almaktadir. Cekici faktor olarak
egitim imkanlarimin katilhmailar i¢in Giiney Kore'ye gitme istegini artirdigi goriilmektedir.
Katilimcilarin  seyahat tercihlerinde Hallyu o0gelerinin seyahat tercihlerinde etkisi
gozlenmektedir. Bu baglamda, Kore Dalgasi’min Tiirklerin Giiney Kore’ye gelme istegindeki
etkisiyle ilgili 12 ‘Kesinlikle etkiledigini diisiiniiyorum. Ciinkii bir nevi ben de insanlar: Kore'ye
gonderme isi yapti§im icin bakti§im zaman insanlarin Kore'ye olan ilgisi ile insanlarin aklinda olusan
ilk soru ben bu iilkeye nasil gidebilirim seklinde oluyor” seklinde belirtirken, I1 “Yillarca Amerika ve
Brezilya iiretimi filmlerle biiyiiyen Y kusagindan sonra, alternatif bir Dogu kiiltiirii olarak Kore'nin
ortaya ¢tkmast Z kusagimin Kore'yi ziyaret etme ve orada yasama istegini onemli olgiide etkiliyor.’
olarak vurgulamis, I3 ise ‘Olumlu yénde etkiledigini diisiiniiyorum. Hem insanlarn dil 6grenme
istegi artiyor hem de kendilerini gelistirmek icin ¢abaliyorlar. Geng kesim ise hayran olduklar: dizideki
yerleri vs. gercekte gormek istiyorlar bu yiizden Kore'ye gitmek istemelerinde biiyiik rol oynuyor.
seklinde ifade etmistir.

5. SONUC ve ONERILER

Hallyu — Kore Dalgast 1990'larin sonlarina dogru Giiney Kore kiiltiir iiriinlerinin Once Cin
gibi Asya tilkelerine, zaman icerisinde tiim diinyaya yayilmas: sonucu ortaya ¢ikan bir kiiltiir
fenomenidir. Giiney Kore popiiler kiiltiir iiriinleri ise 6nce K-dramalar, K-filmler ve
sonrasinda K-pop ile birlikte HanSik, K-Fashion, K-beauty gibi tirtinleri kapsamaktadir.

Tiim diinyada 6zellikle Z kusagindan hayran kitlesine sahip olan Hallyu — Kore Dalgas: kitle
iletisim araglari ile diinyaya yayildig: tespit edilmistir. Ozellikle Z kusaginin bu kitle iletisim
ve dijital araglar1 kullanabilmesi ve Hallyu — Kore Dalgasi'nin yayilimin kitle iletisim ve dijital
araglara bagl olmasi kusak dzelinde etkileyici bir faktér olmustur. Deniz ve Unal'in (2020)
arastirmasinda Z kugaginin en ¢ok Instagram, Youtube ve Twitter kullandig: belirtilmis olup,
arastirma kapsaminda Z kusaginda yer alan bireylerin bu uygulamalar ile bilgi edindigi tespit
edilmistir. Arastirmaya katilan katiimcilarin ve influencerlarin ifadelerinde de Z kusaginin
Youtube, Instagram ve Facebook gibi sosyal medya uygulamalari ve forum siteleri araciligiyla
Hallyu fenomenine olan ilginin arttigl ve giiclendigi goriilmektedir. Ayrica Giiney Kore ile
ilgili icerikler ortaya cikaran Influencerlar ile yapilan goriismelerde de sosyal medya



Z Kusagimin Seyahat Tercihlerinde Popiiler Kiiltiiriin Etkisi: Hallyu — Kore Dalgasi

iizerinden etkilesimde olan yas aralig1 soruldugunda, 18 ile 24 yas araligindaki bireylerle en
yliksek etkilesim saglandig: belirtilmistir.

Z kusagindaki bireylerin Giiney Kore popiiler kiiltiirii Hallyu — Kore Dalgas: etkisi ile seyahat
tercihlerindeki segimlerinin arastirildigi bu arastirma kapsaminda Z kusaginda yer alan
bireylerin Hallyu — Kore Dalgasi kapsaminda tiretilen kiiltiir iiriinlerinden etkilenerek, Giiney
Kore'ye seyahat etme istekleri ortaya cikarilmistir. Katilimcilarin Giliney Kore'ye olan
ilgilerinin K-drama, K-pop, K-film gibi Hallyu kiltiir triinleri ile ortaya ciktigi ve bu
ilgilerinin sonucunda katilimalarin ¢ogunlugun Giiney Kore'ye tatil yapma istegi
goriilmiistiir. Kim ve Kang (2007) popiiler kiiltiir iirtinlerine maruz kalan turistlerin, maruz
kaldiklar tirtinler sebebiyle ait oldugu bolgeye ilgi gosterdiklerini belirtmistir. Lee ve digerleri
(2008) ise popiler kiiltlir {triinlerinin iligkili destinasyonalarina bireylerin seyahat
tercihlerinde olumlu etkisi oldugunu belirtmistir. Bu arastirma sonucunda veriler bu bilgileri
onaylar nitelikte oldugu gortilmiistiir. Ayrica tatil yapmak disinda Giiney Kore’de yasamak,
calismak ve egitim almak isteyen bir Z kusag ile karsilasilmistir.

Katilimailar, Giiney Kore’de egitim imkanlarinin daha iistiin ve adaletli oldugu vurgulanmisg
ve egitim amaciyla seyahat etmek istediklerini belirtmiglerdir. Giiney Kore’ye seyahat etmeyi
diistinen katilimcilarin ¢ogunlugu Giiney Kore turlarina bakarken geri kalan kesimin tur
programlariyla ilgilenmedigi, bireysel gezmek istedikleri tespit edilmistir. Bu baglamda tur
acenteleri Uzak Dogu’ya yapilacak turlar kapsaminda Giiney Kore turlarini olusturmay
diistinebilir. Giiney Kore’ye gitmek isteyen kisilerin gitme sebeplerini analiz ederek 6zel ilgi
turizm alaminda tur programlar olusturabilirler. Ayrica Hallyu — Kore Dalgas1 kapsaminda
arastirmalarin yapildig1 goriilmekle beraber kusaklarla baglantili kiiltiir fenomenlerinin
seyahat tercihlerine etkisi tizerine akademik g¢alismalarin yetersizligi ile karsilagilmistir. Bu
nedenle, bu arastirmanin konusunun bu alanda Tiirkge bir kaynak olarak akademik bir katki
saglayacag distintilmiistiir.

Crompton (1979) seyahat motivasyonlarini, siradan bir ortamdan kagis, kendini kesfetme ve
degerlendirme, rahatlama, prestij, gerileme, akrabalik iligkilerinin giiclendirilmesi, sosyal
etkilesimin kolaylastirilmasi, yenilik ile egitim olarak siralamaktadir.. Bu arastirmada Z
kusaginda yer alan bireylerin seyahat etme egilimlerinde faktor incelendiginde, itici faktorleri
kiltiir, merak, tatil, calisma ve is hayati olustururken, gekici faktorleri ise egitim imkanlari ile
K-pop ve K-drama kiiltiir tirtinleri olusturmakta oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle
Crompton'in (1979) seyahat tercihlerindeki motivasyona bakisiyla sonuglar esdeger
bulunmustur. Hallyu'nun kiiltiirel iiriinleri, Giiney Kore'ye seyahat egilimlerini 6zellikle Z
kusaginda bulunan bireyler i¢in etkiledigi arastirma kapsaminda sdylenebilmektedir. Daha
sonraki ¢alismalarda bu calismada belirlenen Hallyu iiriinleri ve igeriklerinin seyahat etme
niyeti tizerindeki etkisi nicel olarak olgtilebilir. Halyu dalgasinin etkileri Z kusaginin yani sira
diger kusaklar icin arastirilip aradaki farklar ortaya c¢ikarilabilir.

Etik Beyan

"Z Kusagimn Seyahat Tercihlerinde Popiiler Kiiltiiriin Etkisi: Hallyu — Kore Dalgas1" baglikli
calismanin yazim siirecinde bilimsel kurallara, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan
veriler iizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamais ve bu ¢alisma herhangi baska bir akademik
yayin ortamina degerlendirme i¢in gonderilmemistir.
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